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РЕАЛИЗАЦИЯ ИНТЕРАКТИВНЫХ ФОРМ РАБОТЫ

СТУДЕНТОВ-БАКАЛАВРОВ В РАМКАХ КУРСА

«СОЦИАЛЬНАЯ РЕКЛАМА»

IMPLEMENTATION OF INTERACTIVE FORMS

IN TEACHING STUDENTS WITHIN THE COURSE

"SOCIAL ADVERTISING"

В данной статье рассматриваются вопросы интерактивных форм работы студентов в
рамках практических занятий, в статье проанализированы организационно-методические
формы проведения практических занятий с работодателями. Решение практических задач
в рамках курса «Социальная реклама» обеспечивает повышение качества формирования
компетенций в подготовке будущих специалистов в области рекламы и связей с общест-
венностью.

Ключевые агава: социальная реклама, интерактивные формы работы, самостоя-
тельная работа студентов, запросы работодателей.

The article describes the interactive forms of student's work on practical lessons. There

is analysis of the organizational and metodical forms of practical training with employers. Solu-

tion of practical tasks of the course "Social advertising" improves the quality of formation of

future specialists' competencies in the field of advertising and public relations.

Keywords: social advertising, interactive forms of work, individual student's work, em-

ployers' requests.

В современных условиях все более возрастает самостоятельная работа
студентов и интерактивные технологи обучения, акцентирующие на практи-
коориентированное обучение. В своей деятельности выпускник должен эф-
фективно исполнять служебные профессиональные обязанности, заниматься
процессом самообразования. В процессе обучения у студента формируются
и развиваются соответствующие качества личности, основы профессиональ-
ных навыков и умений.
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Введение дисциплины «Социальная реклама» в учебный процесс сту-

дентов по направлению подготовки «Реклама и связи с общественностью»

является необходимым условием для выполнения будущими специалистами

профессиональных функции, освоение технологий распространения соци-

ально значимой информации.

В Институте социальных коммуникациях Удмуртского государственного

университета студентам-бакалаврам направления «Реклама и связи с обще-

ственностью» читается дисциплина «Социальная реклама». Курс связан с

профильными дисциплинами, такими как: «Информационные технологии в

рекламе и связях с общественностью», «Основы рекламы и связей с общест-

венностью», «Социальное проектирование рекламы и связей с обществен-

ностью», «Визуальные коммуникации в рекламе».

Основное содержание данных дисциплин направлено на формирова-

ние у студентов таких компетенций, как способностью осуществлять профес-

сиональные функции в области рекламы и связей с общественностью, уме-

нием планировать, организовывать и проводить под контролем социальные

коммуникативные кампании и мероприятия.

В результате освоения дисциплины «Социальная реклама» бакалавр

должен быть подготовлен к решению профессиональных задач: участие в

создании эффективной коммуникационной инфраструктуры организации,

обеспечение внешней коммуникации, в том числе с государственными орга-

низациями, некоммерческими объединениями, разработка, подготовка к

выпуску, распространение социальной рекламной продукции.

В процессе освоения дисциплины студенты знакомятся с базовыми по-

нятиями, спецификой социальной рекламы, правовой базой, историей разви-

тия, теоретическими вопросами планирования и психологического воздейст-

вия социальной рекламы. В процессе изучения теоретических вопросов

дисциплины активно используется метод case-study (анализ конкретных соци-

альных рекламных кампаний, проводимые государственными, коммерчески-

ми и некоммерческими организациями).

Практическая часть дисциплины «Социальная реклама» представлена

в виде семинарских занятий, на которых используются как традиционные

методы сообщающего обучения, предполагающие передачу информации в

готовом виде, формирования учебных умений в процессе семинарских заня-

тий, так и интерактивные методы обучения, предполагающие включенность

в процесс познания всех студентов без исключения. Одна из основных инте-

рактивных форм - метод проектной деятельности, в результате которого

происходит формирование профессиональных знаний и навыков в ходе раз-

работки социальной рекламы будущими специалистами.

На практических занятиях студентам предлагаются ситуационные за-

дания по разработке социальной рекламы на различные социальные темы.

Секция «1Т-технологии»
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Данное задание даётся в начале семестра, защита студенческих работ (ин-

дивидуально или в мини-группах) проводится на последних занятиях, в каче-

стве итогового занятия. Студенты сами выбирают заинтересовавшую их тему,

в том числе преподаватель предлагает определенный список тем, в которых

затрагивается не только социальная проблема, но и позитивное социальное

явление.

В итоговой работе студент должен продемонстрировать уровень тео-

ретических знаний для обозначения актуальности выбранной темы (форму-

лировка цели, задач, предмета социальной рекламы), в области сравнитель-

ного анализа проведенных ранее социальных кампаний по данной теме. Для

сбора информации и разработки собственного видения будущего социаль-

ного продукта студенту необходимо привлекать знания из различных науч-

ных областей.

Вторая составляющая проекта студента - творческая идея, которая от-

ражает видение студентом темы через визуальные образы. Визуальный

компонент социальной рекламы должен обладать яркостью, запоминаемо-

стью, мотивационным потенциалом.

На протяжении нескольких лет автором статьи отмечается некий однобо-

кий подход со стороны студентов к выбору темы по социальной рекламе.

В формат социальной рекламы стереотипно достаточно часто включается толь-

ко социальная проблема: ее обозначение, последствия и способы решения.

Социальная реклама, в том числе должна отражать позитивные явления, де-

монстрировать одобряемые социальные нормы поведения, например, тема

Дня матери в России, формирование здорового образа жизни и др.

Также, что следует отметить при создании социальной рекламы студен-

тами - обращение студентов за визуальными образами в Интернет. Скачива-

ние красивой картинки и монтаж собственного текста (слогана) на ее фоне -

вот наиболее простой и, к сожалению, достаточно распространенный способ

«создания» социальной рекламы в понимании многих студентов. Особо ак-

центируется внимание студентов на собственной творческой деятельности,

чтобы каждый вносил свой особый индивидуальный вклад в виде фото, фото-

коллажей, рисунков, видеороликов в процесс создания социальной рекламы

В дальнейшем работы студентов можно использовать на фестивалях и

конкурсах по социальной рекламе на муниципальном и федеральном уров-

нях. Также в рамках данного курса накоплен интересный опыт по взаимодей-

ствию с работодателями (сотрудничество с государственными, муниципаль-

ными структурами, некоммерческими общественными объединениями).

На практические занятия и защиту социальных проектов приглашаются спе-

циалисты из соответствующих организаций, которые делятся своим профес-

сиональным опытом, раскрывают специфику в своей профессиональной дея-

тельности, а также акцентируют внимание студентов в отношении детализации
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визуальных образов в процессе создания социальной рекламы. Немаловаж-

ное значение имеет, тот факт, что у студентов есть возможность услышать

объективную оценку специалистов-практиков в ходе презентации социальных

рекламных проектов.

Так, например, Управление Федеральной службы судебных приставов

по Удмуртской Республике регулярно проводит конкурсы студенческих работ

на «Лучшую социальную рекламу о деятельности УФССП России по Удмурт-

ской Республике» (2013-2017 гг.). Конкурсы проводятся в целях раскрытия

творческих способностей студенческой молодежи, сохранения и восполне-

ния на этой основе интеллектуального потенциала, знакомства с особенно-

стями работы службы судебных приставов, привлечения внимания молоде-

жи к проблемам современного общества. На семинарские занятия была

приглашена пресс-секретарь Управления ФССП по Удмуртской Республике

Чернова Л.?., которая не только осветила условия конкурса, но и отметила те

специфические моменты, которые она хотела бы видеть в будущих работах

студентов. Работы студентов, отмеченные комиссией Управления ФССП,

представлены на официальном сайте данной организации.

В 2015 г. по заказу Республиканского методического центра социаль-

но-психологической помощи молодежи «Психолог-плюс» Министерства

спорта, физической культуры и молодежной политике Удмуртской Респуб-

лике студентам было предложено создать социальную рекламу по теме

«Молодежный телефон доверия». Со студентами была организована встреча

с руководителем психологической экстренной службы Тугашевой Н.Л., кото-

рая рассказала о специфике деятельности данной службы, желаемых образ-

ах социальной рекламы в будущих работах студентов. На следующих заняти-

ях Наталья Леонидовна присутствовала на защите студенческих тем, активно

участвовала в процессе разбора и анализа визуальных образов и текста

представленных работ. В процессе такой работы выявлялись недочеты,

ошибки, которые затем студенты исправляли и вновь выходили на защиту

своих работ. Часть студенческих работ была использована в социальной рек-

ламной деятельности данного учреждения в формате наружной рекламы

(реклама в лифте) и в интернете (социальная сеть «ВКонтакте»).

Немаловажное значение имеет использование социальной рекламы

как инструмента информирования и для некоммерческих общественных ор-

ганизаций.

Несколько лет в Ижевске реализуется социальный проект «Теплый

кров» по организации в зимнее время пункта временного пребывания для

бездомных людей. При участии координатора данного проекта Матюши-

ной В.Г. студенты обсуждали идеи по созданию социальной рекламы, прове-

ли анкетирование ижевчан и в дальнейшем подготовили социальную рек-

ламу по данной теме.
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В целом, стоит отметить активное участие и соучастие студентов, их за-

интересованность, поскольку свое видение идеи они рассматривали через

призму собственных личных переживаний или переживаний своих друзей.

Таким образом, метод проектной деятельности позволяет формиро-

вать необходимые навыки у будущих специалистов по рекламе и связям с

общественностью.

В ходе реализации практической части данной дисциплины обозна-

чилась еще одна особенность - необходимость владения студентами тех-

ническими навыками для создания социальной рекламы, прежде всего ви-

деоролика. Реализация творческих идей с использованием современных

информационных технологий (видео, аудио, фото, обработка и монтаж) -

это молодежная, современная тема, которая мало кого оставляет равно-

душным, так как это некий «вызов» в отношении умений владений совре-

менными гаджетами и возможность творчески продемонстрировать свое

видение на проблему под другим углом, нестандартно, то есть креативно.

3 ходе учебного процесса знания и умения студенты приобретают на соот-

ветствующих дисциплинах («Компьютерные технологии»), а также в резуль-

тате личного опыта и определенного уровня «продвинутое™» в общении с

современными информационными технологиями.

И как показывает опыт, данные умения студентов тоже весьма востре-

бованы в рамках нашей дисциплины. Так, на нашу кафедру поступила прось-

ба от государственного образовательного учреждения «Республиканский

детский дом» обучить владения видеоаппаратурой и помочь учащимся соз-

дать социальный видеоролик.

Студентами была оказана техническая поддержка педагогу-организатору

и воспитанникам Республиканского детского дома при подготовке социального

видеоролика для участия в V Республиканском конкурсе детской и молодежной

непрофессиональной социальной рекламы «Измени мир к лучшему», в 2015 г.

ребята заняли 1 место. В этом же году на Всероссийском конкурсе научных и

творческих работ «Право на детство: профилактика насилия в семье, среди де-

тей и молодежи» учащиеся с этим же видеороликом заняли 3 место.

Таким образом, реализация учебной дисциплины «Социальная рекла-

ма» обеспечивает повышение качества формирования общекультурных и

профессиональных компетенций студентов направления «Реклама и связи с

общественностью».
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