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Мишка на поляне 5,0 5,0 5,0 5,0 5,0 5,0 25,0 
Кюфон 5,0 5,0 4,8 4,4 4,8 5,0 24,3 
Спартак-милк 5,0 5,0 4,8 4,8 4,8 4,8 24,6 
Коньячная 5,0 5,0 4,8 4,8 4,8 5,0 24,5 
Клубнично-сливочная 5,0 5,0 4,6 4,8 4,8 5,0 24,4 
Молочная капля 5,0 5,0 4,6 5,0 5,0 4,8 24,7 
Ванильное небо 5,0 5,0 5,0 4,8 4,8 4,8 24,6 
С вареной сгущенкой 5,0 5,0 4,6 5,0 4,8 4,8 24,4 

Из данных таблицы 2 следует, что всем исследуемым образцам карамели с мо-
лочной начинкой эксперты выставили достаточно высокие оценки. Наибольшее 
количество баллов набрала карамель «Мишка на поляне» (СОАО «Коммунарка») – 
25 баллов, а меньше всего – по 24,3 балла – карамель «Кюфон» (СП ОАО «Спар-
так») и «Молочная» вкус пломбира (СОАО «Коммунарка»). 

Таким образом, в результате проведенной оценки качества двенадцати образ-
цов карамели с молочной начинкой отечественных и зарубежных производителей 
установлено, что все образцы по органолептическим и физико-химическим пока-
зателям соответствуют требованиям ГОСТ 6477-88. По мнению экспертов, все ис-
следуемые образцы карамели с молочной начинкой, характеризуются высоким ка-
чеством. 
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РЫНОК ПИВА В РОССИИ: ТЕНДЕНЦИИ И ПЕРСПЕКТИВЫ РАЗВИТИЯ 
Ю. А. Плетнев, И. А. Семенова  

(Удмуртский государственный университет) 
 
Аннотация: В статье рассматривается динамика продаж пива в России, прово-

дится анализ потребительского спроса. Рассмотрены меры государственного регу-
лирования товарооборота пива и тенденция к его ужесточению. Статья отражает 
причинно-следственную связь падения спроса и предложения продукции пивова-
рения. 

Ключевые слова: производство, потребление, регулирование. 
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Анализ динамики потребления пива, проведенный в 2012–2016 годах, показы-
вает, что спрос на него снижается из года в год. Так, по итогам 2016 года, объем 
потребления пива в России (без учета населения Крымского полуострова) сокра-
тился, по сравнению с 2012 годом, на 26,62%, составив 53,54 литра на человека в 
год (рис. 1). 

 
Рисунок 1 – Динамика объемов потребления пива в 2012-2016 гг. в натуральном 

выражении, л/чел., % 
Для сравнения, в 2012 году этот показатель составлял 72,97 литра на человека. 

С учетом населения Крымского полуострова, объем потребления пива в РФ, по 
итогам 2016 года, составил 52,85 литра на человека в год. 
В чем причина такого снижения спроса? Связано ли это с проблемами отрасли? 
Или что-то не так во вкусовых свойствах напитка?  

Производство пива в России во многом зависит от тенденций потребления. 
Снижаются объемы потребления, соответственно, уменьшаются и объемы произ-
водства. В 2015 году в РФ было выпущено 831,0 млн. дал пива, а в 2016-м этот по-
казатель сократился до 766,5 млн. дал – в целом снижение составило 7,77%.  

По сравнению с 2012 годом, падение объемов производства пива в России пре-
высило 25%. Объем производства в 2012 году равнялся 1029,3 млн. дал. 

На этом фоне динамика цен производителей выглядит следующим образом: в 
2016 году литр пива стоил 22,9 рубля, а в 2015 году – 25,2 рубля, то есть снижение 
составило 9,24%. Таким образом, до 2015 года отмечалась тенденция роста цен 
производителей. 

Падение объемов производства также можно увязать со сложившимися тен-
денциями в пивоваренной отрасли, отмечавшимися в период с 2013-го по 2015 
год. К ним относится ужесточение государственного регулирования в рамках ан-
тиалкогольной пропаганды, которое выразилось в следующих мерах: 

 приравнивание пива на законодательном уровне к алкоголю; 
 увеличение ставки акцизов для пива с содержанием спирта до 8,6%; 
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 запрет торговли и употребления данного продукта в общественных местах 
и строгие ограничения на рекламу пива; 

 запрет продажи пива в ПЭТ-упаковке объемом более 2 литров. 
Издержки, возникающие под воздействием вышеуказанных тенденций, пиво-

вары частично покрывали за счет роста цен до 2016 года. В этих условиях объем 
российского рынка пива в денежном выражении, с учетом цены производителя, 
имеет постоянную тенденцию снижения на протяжении последних 4 лет. При этом 
убытки пивоваров, по итогам 2016 года, составили 36,3 млрд. рублей, по сравне-
нию с 2015 годом. 

Другая ситуация за исследуемый период складывалась при продаже пива в 
розничной торговле. Средняя цена одного литра отечественного пива ежегодно 
росла на 10-12% и достигла в 2016 году 82,96 рубля за литр, превысив тем самым 
цену производителя в 3,6 раза. В 2012 году такой разрыв составлял 2,5 раза. Ис-
ключением стал 2015 год, так как с 1 января вступили в силу принятые ранее ог-
раничения по производству и продаже пива. Это, несомненно, отразилось на спро-
се и доходах продуктовых ритейлеров. Тем не менее, объем рынка пива в денеж-
ном выражении, с учетом цены розничной торговли отечественного пива, в 2016 
году составил 635,9 млрд. рублей, увеличившись по сравнению с 2015-м и 2014 
годами, соответственно, на 24 и 7 млрд. рублей. 

Сопоставление цифр подтверждает, что, с одной стороны, безусловно, падение 
спроса и потребления связано с мерами «антиалкогольной компании». Кроме того, 
по оценкам участников рынка, вкусовые предпочтения потребителей пива не пре-
терпели серьезных изменений. 

С другой стороны, более серьезной причиной представляется необоснованный 
рост цен на пиво в розничной торговле. 

На сегодняшний день сложно аргументировать, почему цена производителей 
пива росла в течение 2012–2015 годов в пределах 1-2% , а в 2016 году снизилась на 
9,24%, а цена в розничной торговле на отечественное пиво увеличивалась ежегод-
но на 10-12%. Ритейл в первую очередь должен основываться на ценах производи-
теля, и вряд ли это можно объяснить инфляционными процессами в России.  

В сложившихся условиях пивоварам и ритейлерам необходимо искать «золо-
тую середину» между ценой производителя и розничной ценой, чтобы она не от-
талкивала покупателя, и все участники рынка не несли при этом убытки. К этому 
следует добавить, что с июля 2017 года планируется вносить данные о производ-
стве пива в ЕГАИС (Единая государственная автоматизированная информацион-
ная система). Это также отразится на доходах пивоваров. 

При сложившихся падениях спроса и предложения, если этот процесс не изме-
нить, будет не удивительным, когда потребление пива, и соответственно, его про-
изводство, продолжат тенденцию снижения. При дальнейшем развитии ситуации 
не за горами тот день, когда и продовольственный ритейл начнет терять от продаж 
пива в России. 
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ИПОТЕЧНОЕ КРЕДИТОВАНИЕ КАК ВАЖНЫЙ ФАКТОР 
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Аннотация: Ипотечное кредитование дает возможность приобрести жильё 

гражданам, увеличивает объемы жилищного строительства и решает социально - 
экономические задачи. Наиболее развито в России жилищное ипотечное кредито-
вание, что дает возможность обеспечить жильем граждан со среднестатистическим 
доходом.  

Ключевые слова: банковские услуги, ипотечные кредиты, банковская система 
России, ключевая ставка. 

 
В современных условиях на развитие экономики России влияет множество 

факторов. Ипотечное кредитование  положительно сказывается на социально-
экономическом развитии регионов и страны в целом, что способствует использо-
ванию данного механизма как мощного стимулятора стабилизации экономическо-
го роста. 

Ипотечное кредитование в России становится всё более популярным. Ипотека 
даёт возможность приобрести жильё гражданам и оплачивать его стоимость в те-
чение последующих лет. Это даёт возможность каждому гражданину России при-
обрести жильё, так как для большинства россиян купить его сразу затруднительно. 

Ипотечное кредитование на цели приобретения жилья решает социально-
экономические задачи, включая улучшение жилищных условий трудоспособного 
населения, увеличение объёмов жилищного строительства за счёт возросшего 
спроса и развитие услуг банковского сектора. 

Ипотечное кредитование имеет большое значение для функционирования, по-
вышения стабильности и эффективности банковской системы. Ипотечный кредит 
является эффективным инструментом строительства новых объектов, формирова-
ние рынка недвижимости и ценных бумаг. Наибольшее распространение в нашей 
стране получило жилищное ипотечное кредитование, главная цель которого – соз-
дать эффективно работающую систему обеспечения доступным по стоимости 
жильем граждан со средними  доходами. 

С целью повышения спроса на ипотечное кредитование банки предлагают ин-
тересные акции и программы кредитования. ЮниКредит Банк в 2016 г. предложил 
акцию по снижению ставок по кредитам на покупку жилья по программе «Кредит 


