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OF UDMURTIA

Аннотация
В статье рассматривается понятие туристской привлекательности региона как важнейшей со-

ставляющей развития сферы туризма. На основе исследования делаются выводы об ассоциативных 
предпочтениях связанных с Удмуртией и возможностях формирования нового бренда региона.
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Abstract
In this article is being discussed the concept of  region’s touristic appealingness as a part of tourism 

industry development. Based on research we are making conclusions about associative preferences related to 
Udmurt Republic and possibilities of the formation of region’s new brand.

Keywords: tourism, brand, touristic appealingness, touristic potential, territory

Одной из основных задач развития 
сферы туризма Российской Федерации 
является рост въездного и внутреннего 
туристского потока. Это позволит обе-
спечить приток финансовых средств, не-
обходимых для роста отечественной эко-
номики. Несмотря на неблагоприятные 
международные политические факторы 
в России все еще наблюдается превыше-
ние количества выездных путешествий 
над въездными на 7538 тыс. [1, с. 169–
170]. Очевидно, что для увеличения ро-
ста въездного и внутреннего туризма 
в Российской Федерации необходимо по-

вышать туристскую привлекательность 
её территорий. Может ли Удмуртия стать 
туристически привлекательным регио-
ном? Если да, то что можно использовать 
в качестве бренда территории?

Большой толковый словарь русско-
го языка дает следующее толкование тер-
мину - бренд (англ. brand - (фабричная) 
марка, клеймо) - торговая марка, по ко-
торой покупатель узнаёт производителя 
данного товара [2].

Ни для кого не секрет, что у большин-
ства наших соотечественников и ино-
странцев Удмуртия, в первую очередь, 
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ассоциируется с создателем легендарного 
оружия – М.Т. Калашниковым. Соответ-
ственно, «topofmind» или первый бренд, 
который вспоминается потребителем 
при упоминании товарной категории на-
шего региона – это Калашников. Согласно 
маркетинговой терминологии высокий 
показатель по этому виду узнаваемости 
(например, свыше 50%) говорит о том, 
что бренд является в восприятии потре-
бителей однозначным лидером в своей 
товарной категории и уже сама товарная 
категория у большинства из них ассоци-
ируется с брендом [3].

Кто или что еще может претендовать 
на высокую узнаваемость в регионе? С чем 
у студентов, а студенты – это наиболее ак-
тивная часть аудитории, ассоциируется 
Удмуртия? Для выяснения ассоциативных 
предпочтений среди студентов был прове-
ден блиц-опрос. В опросе участвовали 52 
студента второго курса ИПСУБ. Средний 
возраст опрошенных - 19-21 год. Студен-
там были заданы четыре открытых вопро-
са. На вопрос: «С какими прилагательны-
ми у Вас ассоциируется Удмуртия?» были 
получены следующие результаты. Для 27 
процентов опрошенных – это дождливая, 
серая, пасмурная, холодная, грязная. Для 
25 процентов – солнечная, яркая, светлая. 
Еще для 24 процентов – красивая. И лишь 
22 процентов назвали Удмуртию родной. 
Это, впрочем, не удивительно, так как не все 
студенты, участвующие в опросе  являются 
жителями Удмуртии. Куда менее популяр-
ным ответом стала чистая – два процента.

Среди известных персоналий ли-
дирует – М.Т. Калашников. Его вспом-
нили 39 процентов опрошенных. Далее 
следуют политические лидеры – А.А. 
Волков, А.В. Соловьев и А.В. Бречалов. 
Десять, восемь, и шесть процентов, соот-
ветственно. П.И. Чайковского вспомни-

ли еще восемь процентов опрошенных. 
Кузебай Герд знаком шести процентам. 
Столько же назвали Бурановских бабу-
шек и Галину Кулакову. Оставшиеся за-
труднились с ответом.

Из объектов растительного и живот-
ного мира, ассоциирующихся с Удмурти-
ей лидируют медведь – 23 процента и ку-
пальница европейская или удмуртский 
италмас – 14 процентов. Среди растений 
можно также выделить рябину – восемь 
процентов и одуванчик – шесть про-
центов. Животные – кот и белка – шесть 
и четыре процента, соответственно. Из 
рукотворных объектов безоговорочным 
лидером стал автомат Калашникова – 29 
процентов. Для 20 процентов Удмур-
тия – это оружейный завод или просто 
завод. Данный ответ свидетельствует, 
скорее, о знании истории. Ижевск, Вот-
кинск, Камбарка – типичные уральские 
города-заводы, главная композиционная 
ось которых – плотина. Из непопулярных 
ответов можно выделить библиотеки. Их 
вспомнили четыре процента опрошен-
ных. 

Конечно, данное исследование но-
сит исключительно разведывательный 
характер. Для сохранения имеющегося 
в Удмуртии бренда или формирования 
нового необходима комплексная работа. 
В связи с этим актуальным становится 
обращение к основным категориям сфе-
ры туризма - туристская привлекатель-
ность и туристский потенциал терри-
тории. О.Н. Барсукова и А.К. Буяльская 
под туристским потенциалом террито-
рии понимают совокупность располо-
женных на данной территории природ-
ных и рукотворных объектов и явлений, 
а также условий, возможностей и средств, 
необходимых и пригодных для фор-
мирования туристского продукта [4].  
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С. К. Волков отмечает, что туристская 
привлекательность территории может 
быть определена, как совокупность ви-
зуальных, вербальных и эмоциональных 
характеристик, формирующих отноше-
ние туриста к конкретной территории. 
Именно поэтому она находится в прямой 
зависимости от количества достопри-
мечательностей или фотографируемых 
мест. С.К. Волков в своем исследовании 
ссылается на теорию британского соци-
олога Джона Урри «взгляд туриста», го-
ворящую о том, что туризм предполагает 
поездку куда-либо в поисках зрительных 
впечатлений, которых человек не полу-
чает дома или на работе [5, с. 113–114]. 
Н.В. Першина и С.В. Угрюмова отмеча-
ют, что туристический потенциал — это 
только предпосылки организации ту-
ристической деятельности, в то время 
как туристическая привлекательность 
— это уже результат соответствующей 
деятельности по развитию и актуализа-
ции туристического потенциала, фор-

мированию соответствующей туристкой 
инфраструктуры [6]. Если туристский 
потенциал территории относится к пред-
ложению, то туристская привлекатель-
ность - это, скорее, спрос на туристские 
продукты и услуги.

Несмотря на различие понятий ту-
ристский потенциал и туристская при-
влекательность очевидно одно - без пол-
ноценного и качественного туристского 
потенциала трудно создать высокую ту-
ристскую привлекательность террито-
рии. Туристская привлекательность яв-
ляется одним из основных факторов 
конкурентоспособности города и реги-
она. Туристы не только приносят доход 
предприятиям региона, но и являются 
носителем информации о городе, респу-
блике, помогают создавать его внешний 
имидж и репутацию.

Итак, Удмуртия, безусловно, может 
и должна использовать имеющийся ту-
ристский потенциал для превращения 
его в туристскую привлекательность.
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ных стран. Однако, ведение такой книж-
ки все-таки неотъемлемая часть органи-
зации волонтерской деятельности, в том 
числе и музейного волонтерства, по-
скольку так или иначе в дальнейшем дан-
ные из книжки могут пригодиться ее вла-
дельцу, и в целом это придает значимость 
и законность волонтерской деятельности 
и систематизирует ее. 

Таким образом, здесь обозначены 
только первоочередные направления ра-
боты с волонтерами, которые возможно 
организовать при создании волонтерско-
го центра. Перспективы развития в том, 
что в дальнейшем волонтеры на базе музея 

и центра и с профессиональной помощью 
сотрудников могут сами начать реализовы-
вать творческие проекты, расширить свою 
деятельность и на другие музеи Ижевска, 
сотрудничать с  музейными волонтерски-
ми центрами в соседних регионах и России 
для обмена опытом. 

В целом, создание такого волонтер-
ского центра позволит вывести решение 
вопроса о привлечении интереса обще-
ства к музеям на новый уровень, на ко-
тором возможно создать активную твор-
ческую сферу взаимообмена, новый путь 
вхождения культуры в общество и обще-
ства в культуру. 
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