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ОСОБЕННОСТИ СОВРЕМЕННОГО МЕДИАТЕКСТА  
В ИНТЕРНЕТ-ПРОСТРАНСТВЕ ДЛЯ МОЛОДЕЖНОЙ АУДИТОРИИ

INFORMATION LITERACY OF YOUNG PEOPLE AS A WAY OF 
PROTECTION FROM MANIPULATIVE INFLUENCES

Аннотация
 В данной статье рассматриваются медиатексты как особая форма существования языка в сети 

Интернет, а также изменения в понимании современного медиатекста. Рассматриваются характерные 
черты молодежи как особой социально-возрастной группы, являющейся активным пользователем 
Интернет. Приводятся приемы создания эффективных медиатекстов для молодежи. Выделены три 
основных свойства современных медиатекстов. 

Ключевые слова: Медиатекст, молодежь, мультимедийность, гипертекстуальность, интерактивность.

Abstract
 This article discusses the media texts as a special form of existence of language on the Internet, as well 

as changes in the understanding of contemporary media texts. Considered the characteristic features of young 
people as a special social and age group, which is the active Internet user. Provides techniques for creating 
effective media texts for the young people. Highlighted three main features of modern media texts.

Key words: Media text, youth, multimedia, hypertextuality, interactivity.

На сегодняшний день пространство 
массмедиа – это одно из самых больших 
полей существования, распространения 
и изменения языка. В свою очередь, меди-
атексты являются наиболее существенной 
формой его существования. Наблюдая 
за изменениями в интернет-пространстве, 
можно отметить, что текст трансформи-
ровался настолько, что сейчас трудно го-
ворить о его традиционном понимании 
как о наборе взаимосвязанных слов и пред-

ложений, выстроенных последовательно. В 
поле массмедиа главенствующую позицию 
начинает занимать медиатекст, чье опреде-
ление более емкое и широкое. По А. Беллу, 
понятие медиатекста включает не только 
сам текст, но и звуковые (голосовые) каче-
ства, музыку, визуальные образы. Другими 
словами – «медиатексты фактически от-
ражают технологии, используемые для их 
производства и распространения» [3]. 

Рыночные условия и сама конку-



Культура в информационном пространстве

145

рентная среда требуют, чтобы медиатекст 
подчинялся законам рынка, т.е. стал то-
варом. Это, в свою очередь, влечет за со-
бой изменения в форме подачи сообще-
ния, его содержания и, как следствие, 
использование различных технологий 
для привлечения и удержания внимания 
«потребителя». В нашем случае это осо-
бенно актуально, поскольку основная 
часть «потребителей» интернет – это мо-
лодежь.

Молодежь, как особую социаль-
но-возрастную группу, отличают «актив-
ное развитие самосознания, творческая 
самореализация, постоянный личност-
ный выбор в ходе утверждения и рас-
крытия собственного индивидуального 
жизненного пути» [2, 156 с.]. Большое 
количество представителей данной груп-
пы достаточно долгое время проводит 
в сети интернет, отдавая предпочтение 
социальным сетям. Социальные сети 
в настоящий момент, помимо возмож-
ности общения, так плотно наполнены 
различным контентом (музыка, видео, 
статьи, новости и т.д.), что отпадает воз-
можность переходить на другие ресур-
сы. Тем не менее, и социальные сети, 
и различные интернет-ресурсы также 
становятся участниками рынка в борь-
бе за своего «потребителя». При выборе 
того или иного сайта перед молодым че-
ловеком обычно встает вопрос: смотреть 
или нет? читать или нет? Условно говоря 
– чей контент интереснее и что «зацепи-
ло глаз»? Это связано с самим феноменом 
чтения и восприятия информации в ин-
тернете – «беглым просмотром», или чте-
нием «по диагонали», выхватыванием 
«нужной для себя» информации из кон-
текста.  Исследователь молодежных СМИ 
и аудитории М.Е. Аникина отмечает, 
что в последнее время «мы сталкиваем-

ся с заметным упрощением текстов, с ро-
стом значимости для аудитории «легкого 
чтения» [1, 29 с.]. Поэтому в данном слу-
чае особенно важно учитывать основные 
особенности при создании медиатек-
ста в интернет-пространстве. А имен-
но: сжимать текстовую часть, но вместе 
с тем наполнять его другими элементами 
(звуковым рядом, видео, изображением 
и др.) так, чтобы смысловая нагрузка ме-
диатекста не была потеряна. По мнению 
И.В. Рогозиной, медиатекст, несмотря 
на его сжатость, многогранен, и должен 
быть более четким и структурированным 
для облегчения восприятия и переработ-
ки информации, содержащейся в нем. 
Также необходимо минимизировать вре-
мя и условия на обработку информации 
с целью сохранения актуальности [7, 139 
с.]. Мы можем говорить о медиатексте 
как о «продукте» с такими возможностя-
ми, которые влияют на образные состав-
ляющие мышления.   

Л. Шестеркина и Л. Лободенко вы-
деляют следующие приемы для создания 
эффективного медиатекста [9, 44 с.]: 

1) перевернутая пирамида (когда 
текст начинается с вывода). Такой при-
ем подогревает интерес: итог нам уже 
известен, теперь: каковы предпосылки 
данного вывода? Например, заголовок 
на одном из новостных порталов «Уче-
ные усомнились в способности улыбки 
поднимать настроение»;

2) прием «от частного к общему» 
или «от более простого к более сложно-
му»;

3) упрощение синтаксиса для более 
удобного восприятия медиатекста;

4) работа с лексикой и пояснение 
специальных терминов;

5) единство стиля каждого текста 
и сайта;
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6) разработка логической системы 
ссылок.

Текст в современном коммуника-
ционном пространстве следует воспри-
нимать как структуру постоянно разви-
вающуюся. Медиатекст, при всем своем 
многообразии жанров и стилей, реализу-
ется в данный момент действительности. 
Т.е. адресат (в нашем случае – молодеж-
ная аудитория) воспринимает информа-
цию «здесь и сейчас», возводя медиатекст 
на новый коммуникационный уровень, 
что особенно важно для этой категории 
людей. Поэтому можно говорить о следу-
ющих свойствах медиатекста [6].

Мультимедийность – совместное 
использование нескольких средств пе-
редачи информации (текст, графика, ви-
део, анимация, звук, изображения). В 
интернет-пространстве данное свойство 
может проявляться в следующем виде: 
например, приглашение на концерт (где 
артисты сами записывают видео пригла-
шения; далее – вербальное исполнение 
приглашения, описание группы; при-
крепление аудио). А в последнее время 
стало очень популярным использование 
gif-анимации, которая очень часто ис-
пользуется, например, для публикации 
рецептов приготовления: минимум тек-
ста наряду с пошаговыми действиями 
по приготовлению. Обычно такая анима-
ция длится не более 40 секунд. 

Мультимедийность при создании 
медиатекста помогает привлечь и удер-
жать внимание аудитории, повысить 
интерес к тому или иному источнику; 
происходит значительное упрощение 
предоставляемой информации за счет 
наглядного представления. Такой вари-
ант предоставления информации оказы-
вается наиболее удачным для молодежи, 
которой, как уже отмечалось ранее, важ-

но не просто читать, но и «видеть» текст. 
Так, совсем недавно, в г. Ижевске было 
записано видео-приглашение в форме 
музыкального клипа на городской Суб-
ботник, который состоится в конце апре-
ля. За счет приглашения известных лю-
дей города повысился интерес к данному 
мероприятию. 

Следующим свойством медиатек-
стов выступает гипертекстуальность – 
связь между статьями, новостями, доку-
ментами и т.д. посредством гиперссылок. 
Гиперссылка выступает своеобразной 
навигацией в системе связей между доку-
ментами. Оформление медиатекста с по-
мощью гиперссылок позволяет повысить 
уровень достоверности источника, каче-
ство материала и его полноту. Также по-
вышается статус тех интернет-порталов, 
которые эти гиперссылки все же исполь-
зуют. Как показывает практика, большое 
количество сайтов просто копирует ин-
формацию с «соседних» порталов, тем 
самым «автор» оригинала теряется в ин-
тернет-пространстве.  

Интерактивность – еще одно свой-
ство современного медиатекста, по-
скольку обеспечивает взаимодействие 
аудитории с автором (или источником). 
Процесс интеракции позволяет выстро-
ить практически персонифицированные 
отношения с людьми и организациями, 
казалось бы, «недосягаемыми». Как, на-
пример, одна из новостей города Ижевска 
в 2016 году, где 20-летний предпринима-
тель связался с департаментом Хиллари 
Клинтон и попросил у них адрес, на ко-
торый можно отправить послание – бан-
ку меда – в поддержку акции защиты 
здоровья Клинтон. Благодаря интерак-
тивности возможен диалог на различ-
ных уровнях: не только межличностном, 
но и групповом и институциональном, 
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а сами потребители могут участвовать 
в создании медиатекстов, обмениваться 
опытом, своими идеями и т.п.  

Таким образом, мы можем говорить 
о широких возможностях использования 
различных форматов написания и пред-
ставления медиатекстов для молодежи.  
Сегодня медиатекст становится такой ча-
стью интернет-коммуникации, благодаря 
которому возможно стирание понятия 
«время и место». Медиатекст становится 
уникальным средством репрезентации 
и интерпретации реальности, и, как след-
ствие, формируется картина мира инди-
вида, в нашем случае – у молодежи. Вза-
имодействуя с медиатекстом, происходит 

также изменение внутренней картины 
мира индивида, так как вместе с инфор-
мацией передается и эмоциональное со-
держание автора сообщения.

Для молодежной аудитории все бо-
лее важно получать информацию «здесь 
и сейчас». Поэтому в современных усло-
виях важно увидеть и прочитать текст 
быстро, не затрачивая на его «расшифро-
вание» большое количество времени. Для 
этого при создании медиатекста для мо-
лодежи необходимо грамотно комбини-
ровать вербальные и невербальные со-
ставляющие. 
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