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Сбытовая  интенсивная стратегия предприятия,  ратегии или стратегия  предполагает организации каналов  производителемтовародвижения 

занимает  данном существенное место  сотрудничать в системе стратегического  собственную управления. Ее назначение – 

организация  строить оптимальной сбытовой  спроса сети для  формам эффективных продаж  которойпроизводимой 

продукции,  бирательный включая создание  доступными сети оптовых  обесп и розничных магазинов,  производителемскладов 

промежуточного  имеет хранения, пунктов  включает техобслуживания и выставочных  целью залов, определение  способствует 

маршрутов товародвижения,  потенциальной организация транспортировки,  реальным работ по отгрузке  посредников и погрузке, 

вопросы  вопросы логистики, системы  ключевыми снабжения, обеспечения  построение эффективности товародвижения  товара и т.д. 

В процессе  крите деятельности проблема  селективного сбыта решается  ключевыми уже на стадии  встречается разработки 

стратегии  имеет фирмы. Речь  построение идет о выборе  сотрудничества наиболее эффективной  основе системы каналов  бирательный и методов 

сбыта  бирательный применительно к конкретно  обесп определенным рынкам. Это  некоторых означает, что  собой производство 

продукции  крите с самого начала  данного ориентируется на конкретные  типу формы и методы  оптовых сбыта, 

наиболее  сервисаблагоприятные условия. Поэтому  экспертная разработка сбытовой  способствует стратегии имеет  целью целью 

определение всех оптимальных направлений  заключается и средств, необходимых  селективного для 

обеспечения  потребностинаибольшей эффективности  планировании реализации товара. Это  всех предполагает 

обоснованный  предполагает выбор организационных  ассортимента форм и методов  типу сбытовой деятельности,  заключается 

ориентированных на достижение  зависимости намеченных конечных  виде результатов. 
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Любой крупный город или городская агломерация представляет собой сложную 

социально-экономическую и техническую систему, занимающую определенную территорию. 

Эта территория имеет четкие юридически закрепленные границы, сдерживающие в 

определенной степени экстенсивный пространственный рост города. Повышение 

комфортности городской среды, качества жизни горожан становятся возможными, в 

значительной степени, за счет более рационального использования городской территории.То 

есть – за счет более эффективного заполнения пространственной ёмкости городов и 

городских агломераций.  

 Как правило, под социально-экономической ёмкостью территории понимается 

возможность ведения и расширения социально-экономической деятельности на ней как без 

крупных дополнительных затрат на ее обустройство, так и без существенного увеличения ее 

площади[3]. В данном контексте оптимальное использование ёмкости территории (и, 

особенно, городской) можно рассматривать как развитие теории и практики управления 

хозяйственными системами. 

В последнее десятилетие практически все крупные города России переживали и 

переживают период массовой жилой застройки и создания торгово-развлекательных и 

спортивных комплексов. Происходит это и в городе Ижевске. 

Ижевск (городской округ город Ижевск) – столица Удмуртской Республики. 

Население города превышает 648 тысяч человек (01.01.2017 г.), что выводит его на 

двадцатое место среди почти 1,1 тысячи российских городов. Вместе с тем, для своей 

относительной многолюдности Ижевск занимает сравнительно небольшую площадь 

территории (немногим более 300 км2). Соответственно, нельзя говорить и о большой 

предельной ёмкости этой территории. 

На этой небольшой площади уже построены, строятся и планируются к строительству 

более 60 жилых комплексов, большинство из которых представляют собой жилую застройку 

повышенной этажности. Сооружены и сооружаются несколько крупных по площади 

торговых, торгово-развлекательных и спортивных комплексов. Причем, вышеупомянутое 

строительство не увеличивает число жителей Ижевска, но ведет к резкому усилению 

антропогенной нагрузки на городское пространство и существенному изменению географии 

расселения его жителей. 

 Конечно, при планировании застройки на отведенной территории в Ижевске 

учитываются существующие документы планировки территории [например, 1, 4, 5]. Таким 

образом, расчетная ёмкость территории под застройку оценивается в соответствии с 

документами планировки. В данном случае под ёмкостью территории понимается 

возможность дополнительной застройки и усиления хозяйственной деятельности на данном 

пространстве без увеличения ее площади. В то же время, опыт участия авторов статьи в 

коллективных работах над некоторыми строительными проектами  Ижевска показал, что 

реальная ёмкость территории зачастую не соответствуетзаявленной при проектировании 

ёмкости расчетной. В результате чего возникают проблемы заселения домов и освоения 

территории новых жилых комплексов, посещаемости торгово-развлекательных и 

спортивных комплексов.  

В Ижевске – как, впрочем, и во многих городах России – одной из причин разрастания 

вышеуказанных проблем выступает именно слабая координация деятельности основных 

участников процесса планирования, застройки и других видов освоения территории: 

городской администрации, архитекторов, застройщиков, ландшафтных дизайнеров, 

продавцов жилья, транспортных и других коммунальных служб. Это недостаток проявляется 

себя в сферах проектирования, строительства, заселения и функционирования новых жилых 

комплексов (и не только в них). 

В частности, обостряются транспортные проблемы.Въезды/выезды на территорию 

новостроек проектируются с учетом реализации Генерального плана развития города. В то 

же время, опыт Ижевска показал, что в условиях нехватки средств реализовать все пункты 
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Генерального плана, касающиеся транспортно-дорожной сети, удается не всегда.В 

результате на улицы города, сооруженные до появления крупных новостроек, устремляется 

дополнительный поток автотранспортных средств, усиливающий старые и создавая новые 

дорожные заторы, повышая аварийность на дорогах. Усложняются условия дальнейшего 

развития сети практически всех видов городского пассажирского транспорта, необходимого 

для обслуживания населения строящихся жилых комплексов. Опыт автора статьи, 

полученный при оценке потенциала городского пассажирского транспорта Ижевска с 

последующим сопоставлением потенциала с распределением населения и пассажиропотоков 

в разрезе микрорайонов города [6, 7], показал, что усиление транспортных потоков с 

площадок построенных жилых и других комплексов существенно усложняют работу всех 

видов городского пассажирского транспорта. Новые жилые комплексы проектируются, чаще 

всего, с подземными паркингами. Но многие потенциальные покупатели жильяотказываются 

платить за подземные парковки (которые застройщики включают или пытаются включить в 

стоимость квартир), предпочитая ставить автомобили на поверхности территории жилых 

комплексов, еще более обостряя существующие и производя новые улично-дорожные 

проблемы. 

Слабая координация деятельности основных участников процесса планирования, 

застройки и других видов освоения территории, увеличение плотности заполнения 

ограниченного городского пространства оказывает прямое и косвенное отрицательное 

влияние  на состояниеокружающей среды: увеличивается загрязнение атмосферного воздуха, 

внутренних вод, загрязнение и нарушение почвенного покрова, шумовое загрязнение. 

Уменьшается площадь городского озеленения. Скорость новостроек затрудняет и так 

долговременный процесс омоложения или полной замены стареющих существующих 

зеленых насаждений. 

Возникают  и специфические проблемы (не характерные для всех регионов 

Российской Федерации)  административно-правового характера. Одна из особенностей 

географического положения Ижевска заключается в том, что городская территория со всех 

сторон окружена территорией другого административного образования – Завьяловского 

района Удмуртской Республики. Для администраций многих сельских районов (особенно 

окружающих большие города) в условиях экономических осложнений – земля 

(пространство) – один из главных товаров. Тем более, если учитывать то, что жители этих 

пригородных территорий считаются сельскими жителями и, соответственно, имеют льготы 

на коммунальные платежи (и не только на них). Таким образом, жизнь в сельской местности 

– дешевле и, при этом, заметно спокойнее, чем в центре большого города. И поэтому вокруг 

Ижевска разворачивается массовое не только малоэтажное, но и высотное жилищное 

строительство, создание торговых комплексов. В некоторых районах города Ижевска 

достаточно перейти улицу – и ты уже сельский житель – даже в окружении 16-18 этажных 

домов. Однако новые «сельские» жилые комплексы используют инженерно-техническую и 

дорожную инфраструктуру именно Ижевска, еще более перегружая ее. Поэтому авторы 

статьи принимают самое активное участие в разработке концепции развития Ижевской 

агломерации, нацеленной, в том числе, на признание определенного административного 

статуса данной агломерации, что позволит совершенствовать процесс управления ею.  

Коме того, авторы статьи [2] в настоящее время ведут работу над созданием и 

применением комплекса показателей оценки реальной ёмкости территории, включающего 

социально-экономический, транспортный, демографический, инженерно-технический, 

экологический, географический, рекреационный блоки. Работа также нацелена на 

построение механизмови инструментов разрешения административно-правовых проблем 

управления урбанизированными территориями. 
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МАНИПУЛЯЦИЯ РЕЗУЛЬТАТАМИ ГОЛОСОВАНИЯ 

 

Аннотация: Взаимоотношение власти и общества всегда интересовали 

исследователей разного направления. Особенный интерес в последнее время приобретают 

исследования различных методов политического манипулирования во время голосования и 

не только. В статье приводится достаточно подробный анализ существующих методов 

политического манипулирования и их применения. 

Ключевые слова: голосование, манипуляция, выборы, власть, общество. 
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MANIPULATION OF THE VOTING RESULTS 

 

Abstract: The relationship of power and society has always been of interest to researchers of 

different directions. Of particular interest in recent years are studies of various methods of political 

manipulation during voting and not only. The article provides a rather detailed analysis of the 

existing methods of political manipulation and their application. 
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