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УДК 659.1 + 659.4 + 070 

И. В. СОЛОВЕЙ Эффекты трансформации 
границ поля журналистики 
в медиапространстве

Эффекты трансформации границ поля журналистики рассматриваются в аспекте смеще-

ния позиций PR-специалиста и журналиста, что обусловлено влиянием законов рыночной 

экономики. Показано, что ориентация журналистики на технологии информационного PR 

изменяет представления о медиареальности, которая конструируется посредством спин-

докторинга и ньюсмейкинга. 

Ключевые слова: медиапространство; журналистика; PR-технологии; ньюсмейкерство; 

спин-докторинг.

I. V. SOLOVEI Effects of transformation of the 
journalistic field borders in media 
space 

Effects of transformation of the journalistic field borders are considered in the aspect of 

displacement of positions of the PR-specialist and the journalist, which is influenced by laws of 

the market economy. Orientation of journalism on the technologies of PR changes the idea of the 

media reality that is constructed by means of spin-doctoring and newsmaking.

Keywords: media space; journalist; PR-technologies; newsmaker; spin-doctoring; field of 

information production.

В настоящее время глобальный уровень инфор-
мации обозначается через переход от информационного общества к информа-
циональному обществу (informational society). Если термин «информационное 
общество» подчеркивает общее значение информации в самом широком 
смысле, то понятие «информациональное» демонстрирует специфическую 
форму социальной организации, где доминирующее значение имеют техно-
логии обработки и передачи информации (М. Кастельс). 

Увеличение объема информации сопровождается радикальными изме-
нениями, происходящими внутри поля производства масс-медийной про-
дукции. Возникают формы взаимодействия поля журналистики, рекламы и 
PR, появление которых свидетельствует о том, что журналистика утрачивает 
собственную монополию на средства производства и распространение ин-
формации. Максимальное сближение поля журналистики и PR инициирует 
возникновение таких специфических направлений, как рекламная журна-
листика (Л. П. Шестеркина, Л. К. Лободенко) и PR-журналистика, которая 
ориентирована в основном на обслуживание PR-потребностей заказчиков 
(М. П. Рачков, А. П. Суходолов). В свою очередь развитие связей с прессой 
в поле PR приводит к появлению медиарилейшнз как особой сферы взаи-
модействия со средствами массовой информации, которая присутствует в 
государственной службе, коммерческих структурах, общественных и поли-
тических организациях. 

Утрата полем журналистики доминирующего положения, обеспечиваю-
щего возможность оказывать символическое влияние на производство такой 
символической продукции, как информация, обусловлено влиянием законов 
рыночной экономики, которые трансформируют границы поля (П. Бурдье, 
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П. Шампань). Экономические законы регулируют процесс производства 
и распространения информации таким образом, что рейтинг становится 
основным критерием отбора информации. «Мир журналистики, – пишет 
П. Бурдье, – это поле, но поле, находящееся посредством рейтингового 
механизма под властью поля экономического» [1, с. 72]. Когда профес-
сиональные требования журналистики начинают определяться внешними 
условиями, тогда поле журналистики лишается собственных механизмов 
самоцензуры, позволяющих различать «то, что можно говорить» и «то, о 
чем говорить нельзя». Отсутствие самоцензуры нарушает принцип автоно-
мии поля. В результате логика рейтинга заменяет собой логику внутренней 
критики (П. Шампань). Внутри поля журналистики рейтинговый менталитет 
смещает границу между информацией и не-информацией таким образом, 
что информацией начинает считаться только нечто сенсационное и зре-
лищное, т. е. то, что способно увеличить объем аудитории. Удовлетворение 
потребностей аудитории в информации приводит к тому, что «пресса для 
информирования» (views) замещается «прессой для сенсаций» (news), которая 
вытесняет аналитические и комментирующие материалы. 

Критерию экономической эффективности наиболее полно удовлетворяет 
заказная и/или коммерческая PR-информация. «Дорогостоящий PR, наря-
ду с рекламой, становится одним из главных источников финансирования 
СМИ» [5, с. 171]. Происходит трансформация понятия «информационный 
повод». Если в поле журналистики информационным поводом являются 
события, то в поле PR информационным поводом служит информация, 
вызывающая интерес у самих средств массовой информации. Конкурентные 
позиции журналиста и PR-специалиста начинают постепенно совмещаться 
в пограничной сфере взаимодействия – медиарилейшнз, ориентированной 
на распространение информации через средства массовой информации. В 
пределах медиарилейшнз исследователи выделяют три уровня сотрудничества 
PR-специалистов и журналистов: во-первых, непосредственный договор с 
конкретным журналистом, во-вторых, платный материал, предоставляемый 
PR-специалистами журналистам, в-третьих, PR-специалисты создают свои-
ми силами интересный информационный повод [2, с. 27]. Конкурирующие 
позиции PR-специалиста и журналиста меняются местами таким образом, 
что функции PR-специалиста может выполнять журналист, и наоборот, 
лучшим журналистом является тот, кто владеет знаниями информацион-
ных PR-технологий. «На сегодняшний день мы имеем не только явление 
„перекоса“ в журналистике в пользу информации, „управляемой PR-ом“, 
но и СМИ, которые специализируются на PR-е, и целый слой рабо-
тающих в СМИ журналистов, профессионально занимающихся PR-ом» [5, 
с. 170].

Формируется «профессиональное мета-сообщество» (К. А. Зорин) с 
неопределенными границами. В зонах неопределенности становятся воз-
можны ситуации приостановки действия каких-либо правил производства 
и распространение информации, т. е. здесь «возможно все». Зоны неопре-
деленности и приостановки законов образуются в местах совмещения поля 
журналистики и PR, где нормой становится применение как технологий 
контроля новостного потока – спин-докторинг, так и конструирование 
информационного повода – ньюсмейкинг. В данном случае ньюсмейкеры 
и спин-докторы фильтруют поток информации, исполняя роль контроли-
рующей инстанции. Медиареальность, образуемая посредством фильтрации, 
оказывается избирательной реальностью, которая больше не отражает то, что 
происходит в социальной действительности, т. е. не соответствует реальным 
событиям. Медиареальность отражает объем вложенного капитала и степень 
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владения технологиями PR, т. е.умение нейтрализовать «плохую» информацию, 
реинтерпретировать негативные ситуации, изолировать оппонентов и т. д.

Итак, трансформация границ поля журналистики обусловлена влиянием 
законов рыночной экономики, инициирующих процесс смещения позиции 
журналиста в медиапространстве от «точки зрения» потребителя информа-
ции к «точке зрения» заказчика. Коммерческая PR-информация инициирует 
смещение позиций PR-специалиста и журналиста. Современная ориентация 
журналистики на технологии информационного PR существенным образом 
изменяет представления о медиареальности, которая конструируется посред-
ством спин-докторинга и ньюсмейкинга.
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