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СРАВНИТЕЛЬНОЕ ИССЛЕДОВАНИЕ ПОКАЗАТЕЛЕЙ 
МЕДИАКОМПЕТЕНТНОСТИ У ШКОЛЬНИКОВ И 

СТУДЕНТОВ 
     
Для приобщения к культуре медиапотребления школьников 

и студентов необходимо исследовать сформированность 
показателей их медиакомпетентности. Авторы оценили и сравнили 
уровни развития медиакомпетентности школьников и студентов 
по ее показателям: мотивационному, контактному, креативному, 
информационному, перцептивному, интерпретационно-оценочному, 
практико-операционному. Полученные данные послужили основой 
для разработки практических рекомендации педагогам по развитию 
медиакомпетентности школьников и студентов, их рефлексивных 
способностей и критичности восприятия, направленному на 
ценностное самоопределение личности.

Ключевые слова: медиакомпетентность, медиаобразование, 
показатели медиакомпетентности.

Как образовательная система может предотвратить угрозу 
постепенного, всеобщего понижения уровня критического 
оценивания потребляемой информации у школьников и 
студентов? В целях предупреждения такого рода явлений в 
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рамках образовательных учреждений необходимо осуществлять 
целенаправленное развитие культуры потребления информации, 
то есть внедрять медиаобразование в учебно-воспитательный процесс 
[1; 2; 5; 8]. Проблемы медиаобразования и медиакомпетентности 
изучались такими учеными, как А. В. Федоров, Е. А. Медведева, 
У. Зандер, Д. Майстер и др. [6; 7]. Под медиаобразованием 
А. В. Федоров понимает процесс образования и развития личности 
с помощью и на материале средств массовой коммуникации (медиа) 
с целью формирования культуры общения с медиа, творческих, 
коммуникативных способностей, критического мышления, умений 
интерпретации, анализа и оценки медиатекстов, обучения различным 
формам самовыражения при помощи медиатехники [3. С. 138; 4].

Нам показалось интересным оценить и сравнить уровни раз-
вития медиакомпетентности школьников и студентов по неко-
торым ее показателям. При проведении исследования исполь-
зованы модифицированные блоки вопросов для выявления уровня 
медиакомпетентности школьников и студентов и разработан 
блок заданий для измерения уровня медиакомпетентности по 
нескольким ее показателям. 

Эмпирическая база исследования: студенты 2-ого курса 
гуманитарного факультета Удмуртского государственного 
университета в количестве 19 человек (диапазон возраста от 19 
до 25 лет); ученики 6-ого класса Ижевской школы «Гармония» – 
21 человек (возраст 12–14 лет). Проведено анкетирование по 
модифицированным и составленным нами блокам вопросов по 
показателям медиакомпетентности, а также анализ творческих 
заданий выборки из 40 человек в возрасте 12–25 лет.

По результатам проведенного исследования нами была 
разработана педагогическая программа поэтапного формирования 
медиакомпетентности и ее показателей (преимущественно 
интерпретационного/оценочного, перцептивного, практико-
операционного и креативного) для школьников 7 класса МБОУ 
СОШ № 77 г. Ижевска в процессе внеурочной деятельности. 
Задачи  разработанной медиапедагогической программы:

1. Изучить основы медийной культуры, а именно: знание 
и понимание социокультурных, политических и экономических 
смыслов медиатекстов,  истории медиа; 
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2. Освоить умения в области медийной критики: развить 
критическое мышление, а также коммуникативные способности; 
умения и навыки «декодирования» медиатекстов разных жанров, 
оценки и анализа медиатекстов; умения идентифицировать и 
интерпретировать медиатексты; 

3. Организовать участие в сфере медийного творчества: 
умение самостоятельно создавать медиатексты и добиваться 
самовыражения в созданных медийных продуктах с помощью 
современных информационно-коммуникационных технологий.

Анализ полученных результатов реализации программы 
позволил говорить о качественных изменениях уровня 
медиакомпетентности и ее компонентов у школьников, 
включенных в эксперимент. Наблюдалась положительная 
динамика в области развития критического мышления и создания 
творческих медиапродуктов. О других качественных изменениях 
свидетельствует смена приоритетных причин контактов с 
медиа, частичное изменение видов и жанров развлекательной 
направленности на более серьезные и полезные жанры и темы. 
В связи с полученными нами данными были разработаны 
практические рекомендации для педагогов по развитию 
медиакомпетентности школьников и студентов:

1. Развивать способности школьников и студентов к оценке 
медиатекстов, их адекватному пониманию, активизации воображения, 
зрительной памяти, различных видов мышления, в том числе – 
критического, логического, творческого, образного, интуитивного;

2. Практиковать написание эссе и мини-сочинений, развивать 
критическое мышление и рефлексивные способности школьников 
и студентов;

3. Способствовать созданию школьниками и студентами 
собственных медиатекстов, а именно: презентаций, тематических 
видео/фотосъемок, макетирование стенной газеты, создание 
учебных веб-страниц и сайтов и т. д.

4. Трактовать внедрение инновационных информационных 
технологий не только в аспекте обучения техническим умениям 
обращения с компьютером, но и с целью формирования 
медиакомпетентности через приобщение к достижениям 
общечеловеческой культуры, гуманизма.
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Педагогам необходимо обладать при этом такими важнейшими 
компетенциями, как интерактивное взаимодействие с 
обучающимися, сотрудничество, способность к использованию 
различных педагогических стратегий, создание учебной среды и 
многими другими.
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The article embraces a wide range of problems forming culture 
concumption of media and media competence the students in the edu-
cational process. To introduce to the culture of media consumption of 
schoolchildren and students, it is necessary to investigate the formation 
of their media competence indicators. We evaluated and compared the 
levels of development of media competence of schoolchildren and stu-
dents by its indicators: motivational, contact, creative, informational, 
perceptive, interpretative-evaluative, practical-operational. 

Key words: media competence, media education, indicators of me-
dia competence.
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