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А. А. Вахрушев
Удмуртский университет

НАЦИОНАЛЬНЫЕ СМИ УДМУРТИИ

Сегодня в Удмуртии выпускается 17 периодических печатных изда­
ний на национальных языках, среди них на удмуртском языке -  ре­
спубликанская газета «Удмурт дунне» («Удмуртский мир»), детская 
газета «Зечбур!» («Здравствуй!»), межрайонная газета «Иднакар» 
(«Город Идны»), журналы «Кенеш» («Совет»), «Инвожо» («Солнцево­
рот»), «Кизили» («Звездочка»), «Вордскем кыл» («Родное слово»), на 
татарском языке -  газета «Янарыш» («Возрождение»), На удмуртском 
языке выходит 9 приложений к районным газетам. Национальные 
издания охватывают все возрастные группы удмуртского населения, 
создают основу для сохранения удмуртского языка, культуры, тра­
диций, привития любви к малой родине, изучению истории родного 
края.

На трех языках ведет телерадиовещание ТРК «Моя Удмуртия»: рус­
ском, удмуртском, татарском. Практически половина совокупного ве­
щания осуществляется на удмуртском языке. Дважды в день выходят 
новостные блоки. Достойное место в эфирной сетке занимают детские, 
развлекательные, аналитические программы. Среди них «Огыр бугыр» 
(«Встряска») -  познавательно-развлекательная программа на удмурт­
ском языке, «Шудон корка» («Игровой дом») -  детская программа, 
«Свети дорын куноын» («В гостях у Светы») -  познавательно-развле­
кательная программа для семейного просмотра с элементами ток-шоу, 
«Чечым» («Вкусняшка») -  познавательно-развлекательная программа 
об удмуртской кухне и др. Популярностью у зрителей пользуется про- , 
грамма из цикла «Кто мы?». Полноценные документальные фильмы из 
этого цикла рассказывают о традициях и культуре удмуртов, о собы­
тиях, которые оставили след в истории народа и республики. Благо­
даря 24-часовому вещанию на кабельном канале у зрителей появилась 
возможность круглосуточно смотреть популярные фильмы, развлека-'- 
тельные передачи собственного производства. Круглосуточное веща­
ние позволило «Моей Удмуртии» увеличить объем телепрограмм на 
удмуртском языке. «Моя Удмуртия» регулярно выпускает блок автор­
ских программ на родном языке.

Развивается и национальное радиовещание. Телерадиокомпанией 
запущено онлайн-радио. Теперь можно в любой точке мира 24 часа в 
сутки слушать национальные удмуртские песни.



Основные проблемы, связанные с функционированием нацио­
нальных СМИ, -  это кризис читательской среды, сложности с языко­
вой ситуацией, снижение престижа использования родного языка, не­
достаток профессиональных кадров.

Для того чтобы национальные СМИ сохранились, развивались и 
были востребованы, необходима политика, направленная на воспита­
ние молодой читательской аудитории.

В. 3. Гарифуллин
Казанский (Приволжский) федеральный университет

ДИГИТАЛИЗАЦИЯ ТАТАРОЯЗЫЧНОГО 
МЕДИАПРОСТРАНСТВА

Актуальной задачей в развитии современных СМИ является их про­
движение в сетях посредством мультимедизации и конвертации кон­
тента для разных видов носителей. Обозначилась тенденция дигитали­
зации традиционных СМИ в системе национальных изданий.

Можно назвать следующие виды выхода татароязычных изданий 
в «цифру»:

• Электронная подписка на печатные издания, которая подразу­
мевает подписку через сеть с доставкой печатного издания на 
дом либо подписку на электронную версию издания. Такой 
вид распространения практикуют, например, журналы «Идел» 
(«Волга») и «Казан утлары» («Огни Казани»), Преимущество 
подписки на электронную версию заключается в дешевизне 
продукции. Когда журнал приходит на электронную почту в 
pdf-формате, появляется возможность оценить верстку, ли­
стать страницы.

• Перенос контента в социальные сети в первозданном виде.
• Переупаковка контента. Это практикуется в виде переноса ча­

сти контента на сайт, следом за которым идет распространение 
по социальным сетям с указанием ссылки.

• Создание различных контентов для сети и печатной версии. 
Этот способ является наиболее эффективным.

К сожалению, традиционные издания на татарском языке не в пол­
ной мере пользуются преимуществом социальных сетей и слабо рабо­
тают над привлечением читателей в онлайн-версии. Большинство из
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