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области жизни района и прилегающих территорий: реклама товаров и 
услуг местного производства (сельскохозяйственного и строительного 
назначения, бытовых и посреднических услуг различного характера); 
реклама товаров и услуг ближайшего мегаполиса (Ростов-на-Дону); 
реклама товаропроизводителей ближайших крупных городов (Таган-
рог); аренда/продажа местной деловой и жилой недвижимости; рекла-
ма местных развлекательных центров и образовательных учреждений. 
Реклама размещается только в печатном издании, в то время как по-
дать заявку на ее размещение можно и через печатную версию газеты, 
и через сайт.

Следовательно, печатное издание учитывает национальные, эконо-
мические, языковые характеристики аудитории, но недостаточно вни-
мания уделяет поддержанию ее национальной идентичности.

Г. И. Старкова
Удмуртский университет

ДЕТСКИЕ МЕДИАПРОЕКТЫ В УДМУРТИИ

В эпоху высоких технологий, гаджетов и интернета многим уже слож-
но представить, что кто-то еще читает газеты и журналы. Однако не-
смотря на постоянные разговоры о том, что пресса «умирает»‎, она 
живет и развивается. Продолжает существовать детская пресса на на-
циональных языках. Сегодня в Удмуртии есть два медиапроекта для 
удмуртских детей – журнал «Кизили» ‎ («Звездочка») и газета «�ечбур!» 
(«Здравствуй!»), которой в этом году исполнилось 90 лет (все начина-
лось с газеты «Дась лу!» («Будь готов!»).

Оба издания представлены в Национальной электронной библио-
теке Удмуртской республики.

«Кизили» – литературно-художественный журнал для детей до-
школьного и младшего школьного возраста. Издается с 1986 г. Публи-
кует произведения удмуртских писателей, переводы писателей наро-
дов мира. В издании организуются творческие конкурсы среди детей. 
Журнал – победитель I Всероссийского конкурса финно-угорских пе-
чатных СМИ (2003 г.) в номинации «Лучшее детское (молодежное) из-
дание». Периодичность – один раз в месяц.

«�ечбур!» – детско-юношеская республиканская газета. Под этим 
названием выходит с 1992 г. Основные темы публикаций – школьная 
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жизнь и учеба, отдых и творчество детей. Газета стремится к возрож-
дению культурных традиций удмуртского народа, к приобщению ма-
леньких читателей к финно-угорскому миру. Периодичность – один 
раз в неделю.

Сейчас «Кизили» и «�ечбур!» выходят как в печатном варианте 
(1800 экз. и 1260 экз. соответственно), так и в социальных сетях «ВКон-
такте», Facebook и «Одноклассники» («Кизили» еще и на YouTube). 
С печатным вариантом возникли сложности: увеличилась подписная 
цена, повысилась цена за доставку, нарушаются ее сроки, особенно в 
сельскую местность. Соцсети позволяют знакомить читателей с но-
мерами печатных изданий, сообщать о проводимых редакциями кон-
курсах, оформлять подписку, выкладывать видеосюжеты, оператив-
но получать отзывы и комментарии читателей. Редакция «�ечбур!» 
публикует лучшие из присланных материалов в печатном варианте, 
а остальные размещает в соцсетях – «ВКонтакте» появился особый 
раздел. Редакция «Кизили» «ВКонтакте» выкладывает развивающие 
задания.

Э. М. Удлер
Челябинский университет

ПЕРЕСМОТР ИСТОРИИ В «ПРОЕКТЕ 1619»
ГАЗЕТЫ «НЬЮ-ЙОРК ТАЙМС»

В конце августа 1619 г. в английскую колонию Виргиния прибыл ко-
рабль, на котором была доставлена первая партия африканских ра-
бов. Это событие положило начало рабству в американских колониях 
XVII–XVIII вв., а затем, после обретения ими независимости, рабству 
в США. Рабовладельческая система просуществовала в стране 250 лет, 
наложив отпечаток на многие стороны жизни: экономику, политику, 
мораль, науку, культуру. 

В Америке с августа 2019 г. по настоящее время (октябрь 2020 г.) 
дебатируется масштабный «Проект 1619» (Th e 1619 Project) газеты 
«Нью-Йорк таймс», опубликованный в 16-страничной секции газеты 
и в специальном 96-страничном интерактивном выпуске воскресного 
приложения газеты «Нью-Йорк таймс мэгэзин». Речь шла о том, что 
рабство и его влияние на все аспекты жизни страны, в том числе и 
современной, а также вся история афроамериканцев остаются неис-
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