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Лермонтов обытовляется, игнорируется творческая природа его 
личности. На первый план выдвигаются любовные увлечения, офи-
церские кутежи и проказы. В результате Лермонтов оказывается не 
поэтом, ставшим голосом своего поколения и сформулировавшим 
важнейшие для русского национального сознания идеи, а нарушите-
лем общественных норм и правил, сердцеедом-искусителем. 

Игнорируется исторический контекст: поэт как бы изымается из 
своей эпохи, его поступки и действия объясняются с точки зрения 
современных норм общения и этикета. В произведениях появляются 
неточности, некорректные трактовки жизненных обстоятельств и со-
бытий, взаимоотношений между людьми и сословиями.

Есть тенденция к обелению Н. С. Мартынова. Вводится в оборот его 
творчество, а причину дуэли объясняют творческим соперничеством.

Лермонтовский сюжет все больше вбирает в себя мистических эле-
ментов. На первый план выходят такие моменты, как шотландские корни 
и Томас Лермонт как легендарный предок поэта, «магия цифр» (лермон-
товские юбилеи в XX в. совпали с двумя страшными войнами, что поро-
дило разговоры о «проклятии Лермонтова), пророческий дар поэта.

Таким образом, лермонтовский сюжет обладает большой жизне-
способностью и демонстрирует тенденцию к развитию. Новое время 
находит актуальные для него коллизии в биографии Лермонтова. Не-
редко имя поэта на обложке используется как маркетинговый ход. На 
рубеже веков кардинально переосмыслен канон, который сформиро-
вался в художественных интерпретациях судьбы Лермонтова в XX в.

2.5. Медиапространство как фактор трансформации
 этнокультуры современного общества

А. А. Вахрушев
Удмуртский университет

К. ГЕРД КАК ЖУРНАЛИСТ

Классик удмуртской литературы и общественный деятель Кузебай 
Герд (1898–1937 гг.) ярко проявил себя и в журналистской деятельно-
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сти, публицистике. Первые журналистские статьи К. Герда относятся 
к периоду его учебы в учительской семинарии с. Кукарка (ныне г. Со-
ветск Кировской области). В 1915 г., как вспоминает в одной из своих 
автобиографий Герд (настоящие имя и фамилия Кузьма Чайников. – 
А.В.), в семинарии стал издаваться подпольный журнал «Семинарское 
перо», где он публиковал стихи и рассказы на русском языке. Это было 
время широкого революционного движения в России. 

В период первой русской революции возникает удмуртская рево-
люционная печать – главным образом, листовки. В 1915 г. в г. Вятке на-
чинает издаваться удмуртская газета «Войнаысь ивор» («Вести с вой-
ны»), заложившая основу удмуртской журналистики.

Имея дореволюционный журналистский опыт (участие в издании 
«Семинарского пера», сотрудничество в газетах «Малмыжская жизнь» 
и «Вятская крестьянская газета»), К. Герд живо входит в актив удмурт-
ских журналистов. В первые годы советской власти, кроме переводов 
революционных песен, биографии В.  И.  Ленина, он пишет публици-
стические статьи, которые по духу были сродни революционным пес-
ням. В числе первых его статей были статьи и о народном творчестве. 

31 октября 1918 г. начинает издаваться первая партийно-советская 
газета на удмуртском языке «Гудыри» («Гром»), активным коррес-
пондентом которой становится К. Герд. В первом же номере газеты он 
публикует стихотворение «Шунды жужалоз» («Солнце взойдет»), на-
полненное пафосом светлого будущего своего народа. Жажда новой 
жизни и, главное, стремление активным действием приблизить ее ста-
новятся рефреном всего творчества Герда. Сокрушенный забитостью 
удмуртского народа, его экономической и духовной отсталостью, Герд 
призывает соотечественников к солидарности, к активному строи-
тельству новой социалистической жизни. В первых же номерах газе-
ты наряду со стихами он публикует материалы «Султэ, удмуртъёс!..» 
(«Встаньте, удмурты!..»), «Султэ, куанер удмуртъёс, огазе кариське, 
кужмо ужаны кутске!..» («Встаньте, бедные удмурты, сплотившись, на-
чинайте активно трудиться!..»). Эти материалы наполнены глубоким 
агитационным зарядом.

С этой газеты и начинается вхождение Герда в профессиональную 
художественную литературу. Об активной журналистской деятель-
ности К. Герда свидетельствует его участие в многочисленных перио-
дических изданиях. Кроме сотрудничества в газете «Гудыри», он в по-
слеоктябрьский период печатался в газетах «Сюрло» («Серп»), «Югыт 
сюрес» («Светлый путь»), «Известия Малмыжского Совета», «Жизнь 
национальностей», в журналах «Кенеш» («Совет»), «Коми му» («Земля 
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Коми»), в научных сборниках. Его статьи печатались в альманахе «Со-
ветская страна», в сборнике «Поэзия народов СССР», журнале «Крас-
ная нива», выходивших под непосредственным наблюдением М. Горь-
кого.

Проблематика его выступлений впечатляет широтой охвата жиз-
ни. Заслуживает внимания и жанровое разнообразие публикаций. Он 
пишет заметки и рецензии, статьи и корреспонденции, стихотворения 
и басни, письма и сказки. Тематическое многообразие его выступле-
ний определялось активным вмешательством во все сферы жизни, ши-
роким кругозором, ярким талантом. А выбор темы у Герда всегда опре-
деляется ее актуальностью, «попутностью истории» (А. И. Герцен). 

Кровным делом К. Герда стало просветительство удмуртского на-
рода. Кроме литературных произведений, он пишет статьи по народ-
ному образованию, по вопросам литературы, культуры, педагогики, 
ведет антиалкогольную пропаганду.

Все это говорит о том, что К. Герд был не только незаурядным по-
этом, литератором, но и незаурядным журналистом. Его выступления 
в печати по различным вопросам актуальны и сегодня. Лучшие его 
публицистические выступления достойны отдельного издания.

Т. Н. Владимирова
Московский педагогический университет
В. В. Панферова
Журнал «Социально-гуманитарные знания»
М. В. Шкондин
Московский университет

ЖУРНАЛИСТИКА И ПРОБЛЕМЫ СВОБОДЫ 
ЭТНИЧЕСКОГО ТВОРЧЕСТВА

Медиатизация в сфере этнических культур призвана оптимизировать 
отечественное медиапространство как фактор обеспечения публич-
ности процессов этнического творчества. В жизненном мире повсе-
дневности на современном цивилизационном этапе существует значи-
тельный дефицит публичности между участниками этого творчества. 
Журналистика как разновидность духовного производства не осваи-
вает пока в должной мере ресурсы этнического созидания, в резуль-
тате этническая зрелость участников текущей социальной практики 
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