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посетителей. Мультимедийная карта Летнего сада им. М. Горького г. Ижевска предназначена 

для размещения на сайте парка «Парки Ижевска», она облегчает поиск и ориентацию по парку. 

Заключение. Моделирование мультимедийной карты на базе картографических и 

компьютерных технологий опирается на принципы традиционной и мультимедийной 

картографии. В процессе дизайн-проектирования рассмотрены этапы планирования работ при 

создании карты, а также разработка элементов интерфейса и систем визуализации. 

Разработанная методика реализована при создании мультимедийной карты Летнего сада им. 

М. Горького г. Ижевска.  

Данная методика и этапы создания мультимедийной карты являются новым этапом в 

развитии комфортной городской среды с использованием цифровых технологий. Создание 

цифровых объектов городской инфраструктуры является необходимым для развития 

городских и общественных пространств. Такие карты повышают качество и комфорт 

городской среды и создают предпосылки развития культурного наследия городов.  
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Статья посвящена анализу ребрендинга социокультурных институтов. 
Рассмотрены проблемы сельских учреждений и пути их решения путем ребрендинга. В 
статье анализируется технология ребрендинга, цели, которые она преследует, и пути их 
реализации. Показаны этапы ребрендинга этнопарка в селе Малая Пурга Удмуртской 
Республики.
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Rebranding of socio-cultural institutions in rural areas (on the example of the Udmurt 

Republic) 

The article discusses the technology of rebranding from scratch, namely, when it is necessary 

to rethink the brand from all sides, or rather to analyze the rebranding of socio-cultural institutions 

in rural areas. A review of the types of institutions in rural areas was conducted, and the problems 

of rebranding such institutions were identified. In addition, the stages of rebranding are considered 

on a clear example of the developed project of the Ethnopark in Malaya-Purga. 

Keywords. rebredding, institutions, countryside, population, culture 

Введение. Не смотря на относительно небольшое процентное соотношение (около 30%) 

по отношению к городскому населению, в сельской местности проживает все-таки 

значительное количество человек. Сельское общество является сложным механизмом с 

различными, развившимися в нем условиями, влияющими на его социальное и культурное 

развитие. В современных условиях социокультурная ситуация в деревнях характеризуется 

большинством негативных процессов, что давно уже наметились в сфере духовной жизни: 

утрата духовно-нравственных ориентиров; отчуждение от культуры и искусства детей, 

молодых и стариков; значительное снижение финансовой обеспеченности учреждений 

культуры, в том числе и деятельности современных центров культуры и досуга. 

Цель: анализ ребрендинга социально-культурных учреждений сельской местности. Для 

решения цели необходимо решить следующие задачи: 

1. Рассмотреть виды учреждений в сельской местности;

2. Проанализировать современное состояние социально-культурных учреждений

сельской местности в России; 

3. Рассмотреть виды ребрендинга учреждений в сельской местности.

Материалы и методы исследования. Теоретические – анализ научной,

социологической, культурологической, педагогической и психологической литературы; 

эмпирические – наблюдение, сравнение, контент-анализ. Информационные технологии – 

российский и зарубежный опыт ребрендинга, а также собственный опыт автора. Основу 

компьютерного обеспечения составляют программы: Adobe Photoshop и Adobe Illustrator. 

В России имеется невероятное количество объектов культурного наследия, духовно-

нравственных идеалов, художественно-эстетических символов, которые по праву могут 

выступать как культурные бренды, имея при этом федеральное, региональное и 

муниципальное значение [1]. 

Говоря о ребрендинге социально культурных учреждений, мы вновь встречаемся с 

термином «культурный бренд». Так как ребрендинг в предоставленном случае хоть и 

считается переменой вида учреждения, но предполагает как раз создание культурного бренда. 

Первопричина в том, собственно, что до этого не было такового мнения, значит инстинктивно 

возникает вопрос, имеют ли отечественные учреждения собственные бренды. 

Ребрендинг культурных учреждений является по сути некоторой эволюцией самого 

бренда, собственно, тем, что переводит его на совершенно новый этап развития. В провинции 

ребрендинг даст колоссальный скачок в становлении муниципалитетов. Преображение уже 

имеющихся брендов дополнительно даст вероятность получения экономической помощи из 

новых источников. Возможность получения гранта вдохновляет на попытку проведения 

ребрендинга [2]. 
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На текущий момент в сельской местности имеется несколько типов учреждений 

социокультурной направленности: 1 тип – Клубные учреждения (клубы, дома культуры, 

дворцы культуры); 2 тип – Театрально-зрелищные учреждения (театры, кинотеатры, 

концертные площадки); 3 тип – Музеи (краеведческие музеи, музеи-заповедники, музеи-

усадьбы); 4 тип – Библиотечные учреждения (сельские и школьные библиотеки); 5 тип – 

Парки культуры и отдыха (парки, скверы) [3]. 

В последние годы на селе быстро сократилась сеть учреждений культуры, но с иной 

стороны работники социокультурных организаций и само население постараются раскрыть 

новые облики культурной жизни и по возможности еще больше заинтересовать 

общественность. К тому же проблемой стал возросший материальный износ и моральное 

устаревание отраслевых ресурсов, усугубилась конструкция организации досуга населения. 

Закрылись маленькие периферийные клубы. Частым явлением для многих населенных 

пунктов стала потеря каких-либо очагов культуры, а материально-техническая основа 

большинства уцелевших учреждений ощутимо отстает от необходимого уровня. 

Результаты и их анализ.  Рассмотрим на примере разработки ребрендига Этно-Парка 

в Малой Пурге. Главная цель: создание узнаваемого бренда федерального уровня. Что бы 

перестать быть «местечковым» брендом, известным лишь малопургинцам, должны были 

выработать коммуникационную стратегию и визуальный стиль «большого бренда». Самое 

главное на данном этапе изначально грамотно рассчитать бюджет и искать исполнителей в 

рамках этого бюджета. Обычно в ходе ребрендинга поток первичных клиентов увеличивается 

примерно на 5%, это происходит за счет четкого позиционирования и яркого фирменного 

стиля (данные исследовательского агентства AC Nielsen). 

С началом проекта Малой Пургой была договоренность о создании 

двух концепций, которые не должны быть похожи друг на друга. В последующем администр

ация поселка выбирала понравившуюся. Но пришли к выводу, что нужно объединять две кон

цепции в одну. Следующим этапом была необходимость в предоставлении этих концепции ж

ителям села на обсуждение.  

Разработка проектной стратегии: 1) исследования: необходимо понять, кто является 

целевой аудиторией, узнать ее предпочтения и запросы. Так как в сельской местности 

происходит отток населения в города или районные центры, возникает проблема нехватки 

молодого и креативного населения. В основном в деревнях преобладает население до 16-18 

лет, после молодежь уезжает в более крупные населенные пункты, но уже после 30 лет 

зачастую люди возвращаются обратно. Население категории 60+ делятся на два типа: тех, кто 

продолжает работать, не смотря на пенсионный возраст; либо же тех, кто уделяет свое время 

воспитанию внуков, или поддержанию домашнего хозяйства (огороды, дачи и т.п.) [6]. На 

начальном этапе создания Этно-Парка узнали интересы населения, что именно они хотят 

увидеть по результату работы. Какие именно традиции и исторические моменты они видят в 

будущем проекте. 2) позиционирование: смысловой основой проекта Этно-Парка является 

взаимосвязь сохранения истории и природы. В фирменных элементах должен прослеживаться 

дух истории местности. 3) создание нейминга и слогана: название для парка было выбрано 

совместно с Малой Пургой. Это название на наш взгляд наиболее полно раскрывает идею 

места и историю Малопургинского района. Слово «Воршуд» многозначно, но основная его 

идея относится к роду, к истории рода, символу рода, памяти рода, а также отражает быт и 

традиции удмуртского этноса, актуального и на сегодняшний день. 4) легенда: хорошая 

история привлекает внимание и запоминается среди сельского населения. 5) создание брифа: 

создан и согласован бриф для администрации села, после чего у нас четко сложилась картина 

будущего визуального проекта. 

Разработка концепции: на этом этапе утверждается сама концепция проекта, 

отвечающая за реализацию позиционирования. Исходя из выше указанного в проекте Этно-

Парка разрабатывали две концепции. Первая концепция называлась «Воршуд», основанная на 

истории удмуртских родов и удмуртского этноса. Вторая концепция отражала дух леса, и 

центовым символом служила Ель (Крезъ). В первую очередь разрабатывается логотип (знак), 
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затем идет нейминг, дальше разрабатывается графическое оформление с учетом всех 

результатов проведенных обзоров. Также создаются носители с отображением фирменного 

стиля, сувенирная продукция. Продумываются рекламные носители, веб-контент и 

социальные сети. И по итогу разрабатывается брендбук, где прописываются все рекомендации 

по использованию элементов стиля. После утверждения фирменного стиля обязательно идет 

презентация проекта. Помимо эмоционального впечатления, важно донести основные идеи и 

правила до тех, кто будет с этим работать. Объяснить, чего категорически нельзя делать, а что 

необходимо. Поэтому на завершающем этапе проекта парка прошла защита проекта перед 

администрацией Малой-Пурги. В настоящее время продолжается сотрудничество с 

администрацией поселка. 

По итогу проведенной работы над концепцией «Воршуд» Этно-Парка можно сделать 

вывод, что будущий реализуемый бренд будет узнаваем. Теперь это не просто созданный 

фирменный стиль парка, а целая история, имеющая свою легенду и персонажей. Которая в 

обязательном порядке будет взаимодействовать с жителями села. 

Обсуждение результатов. Фирменные элементы, которые разработали для парка 

были созданы на основе удмуртских орнаментов и традиционных цветов текстиля и 

удмуртского костюма. В графику концепции были заложены элементы орнаментов дерева, 

трав, солнца, звезд. Для фирменного стиля были также разработаны бланки для мероприятий, 

бейджи, таблички для описания деревьев и удмуртских родов, карта парка, входная группа и 

один из фасадов музея (рисунок 1). 

Местный фольклор стал решающим звеном при разработке проекта. Который отвечает 

всем вкусам и требованиям жителей поселка. Главным требованием к разработке было как раз 

сохранение истории и традиций. 

Рисунок 1. Элементы брендбука Этно-парка в Малой Пурге  

Figure 1. Elements of the Ethno-Park brand book in Malaya Purga 
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Заключение. Социально-культурным учреждениям в сельской местности необходим 

ребрендинг. Он в свою очередь должен привести к увеличению туристического потока и 

инвестиций, а также к созданию новых рабочих мест. Брендирование сельских учреждений 

несет своей целью не только повышение конкурентной среды данного района, но и 

обеспечение всестороннего развития. В целях собственной идентификации многие 

учреждения начинают разработку фирменного стиля, но многие проекты не доживают до 

своего завершения, оканчиваясь еще на этапе разработки. Причина этому – нехватка 

финансирования проектов. Исходя из этого многие учреждения начинают работу с быстро 

реализуемых и несильно затратных проектов, таких как: создание логотипа, социальных сетей, 

мелкой полиграфии.  
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