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Там есть три улицы прямые, 

И фонари, и мостовые, 

Там два трактира есть, один 

«Московский», а другой «Берлин» 

Там есть еще четыре будки, 

При них два будочника есть; 

По форме отдают вам честь, 

И смена им два раза в сутки; 

Короче, славный городок. 

Сюжетной основой поэмы «Тамбовская казначейша» Лермонтов стал бы-

товой анекдот о губернском казначее, который проиграл в карты молодому офи-

церу свою красавицу жену Авдотью Николаевну и всё состояние вместе с тамбов-

ским домом. Читатель поэмы может представить себе старый Тамбов, в котором 

было два трактира – «один «Московский», а другой «Берлин».  

Таким образом, эргонимическая лексика участвует не только в процессе 

языкового отражения, но и формирования типов знаний о мире в такой их разно-

видности, как топонимические знания. 
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ОТРИЦАТЕЛЬНЫЕ ОЦЕНОЧНЫЕ КОННОТАЦИИ ЭРГОНИМОВ  

С ПОЛОЖИТЕЛЬНОЙ СЕМАНТИКОЙ (ГЕНДЕРНЫЙ АСПЕКТ) 
 

Ю. В. Железнова 

Удмуртский государственный университет 

 

В статье представлены результаты анализа оценочных коннотаций эргони-

мических единиц по данным свободного ассоциативного эксперимента. Актуаль-

ность подобного анализа обуславливается гендерной направленностью интерпре-

тации языкового материала. В результате предпринимается попытка экспликации 

с позиций психолингвистики и лингвокультурологии присутствия отрицательных 

оценочных ассоциатов в ассоциативных полях эргонимов. 

Ключевые слова: эргоним; ассоциативный эксперимент; коннотация; ас-

социативно-коннотативный аспект; оценочные коннотации 

 

The article presents the results of the analysis of ethnic and evaluative connota-

tions of ergonyms through association experiment. The relevance of such an analysis is 

determined by the gender orientation of the interpretation of linguistic material. As a 
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result, an attempt is made to explicate the presence of negative evaluative connotations 

in the associative fields of ergonyms from the standpoint of psycholinguistics and cul-

tural linguistics. 

Keywords: ergonym; association experiment; connotation; ethnic connotations; 

evaluative connotations 

 

Современный этап развития лингвистической мысли обращен к изучению 

механизмов познавательной деятельности индивидуума. В связи с этим исследо-

вания проблематики, связанной с языковым сознанием, а также изучение корре-

ляции языка и культуры являются на сегодня одними из наиболее интенсивно 

разрабатываемых полей гуманитарных и лингвистических исследований [3, c. 22]. 

Под языковым сознанием общепринято подразумевать присущий отдельному 

лингвокультурному сообществу способ миропонимания, в котором наряду с уни-

версальными характеристиками когниции отражаются и специфические, чаще 

всего культурно обусловленные особенности данного процесса. Языковое созна-

ние определяет устройство концептуальной картины мира. В этой связи благодат-

ным материалом для изучения языковой ситуации относительно изменений язы-

кового сознания становится коммерческая ономастика, как одна из самых дина-

мически развивающихся областей языкознания.  

Эргонимы, или наименования деловых объединений, являются особыми 

единицами.  С одной стороны, функционируя в семантическом пространстве от-

дельного речевого коллектива, они обладают национально-культурной специфи-

кой и способны “отражать культурную модель мира лингвосоциума, осуществля-

ющего номинацию” [1, c. 218]. Например, эргонимы кафе “Москва”, “Дербент”, 

“Байкал”, в независимости от локализации, маркируют современную российскую 

этнокультуру. В свою очередь, кафе “Старик Хинкалич”, “Русская кухня”, “Пе-

репеч.кин” и пр. идентифицируют национальную отнесенность кухни для адреса-

та. С другой стороны, реализуя функцию эффективного воздействия на потенци-

ального потребителя с целью завладения его вниманием, эргонимы апеллируют к 

ономастическому сознанию в процессе номинации и восприятия. Процесс вос-

приятия облигаторно сопровождается оцениванием эргонима т.е. устанавливается 

отношение субъекта к оцениваемому объекту.  

В статье приводятся результаты анализа данных ассоциативного экспери-

мента (АЭ), направленного на изучение влияния возрастных особенностей на 

языковое сознание молодых людей. Предметом эксперимента стали эргонимы с 

однозначной положительной семантикой и оценочные коннотации, которые воз-

никали у реципиентов.  В ходе свободного АЭ информантам предлагалось пись-

менно ответить первыми, пришедшими в голову словами-реакциями (R), на сло-

во-стимул (S).  Количество реакций не ограничивалось, равно как и их формаль-

ные или семантические выражения. В эксперименте принимали участие студенты 

и магистранты УдГУ в возрасте от 18 до 26 лет, обучающиеся по точным и гума-

нитарным направлениям. 

Практическим материалом для свободного ассоциативного эксперимента 

стали коммерческие наименования деловых объединений, локализованных в Ка-

зани и выявленных путем сплошной выборки с информационно-справочных пор-

талов (Temakazan.ru, 2gis.ru) за период январь-февраль 2021 года: рекламное 

агентство “Статус”, строительная фирма “Лидер”, охранное предприятие 

“Профессионал”, кадровое агентство “Профессионал”, салон красоты “Пре-

стиж”, ресторан “Премиум”. Выбор в пользу региональных единиц с удален-



244 
 

ным «фактическим адресом» от места проведения опроса был осуществлен наме-

ренно, во избежание давления личных, прагматических ассоциаций над лингви-

стическими характеристиками слова-стимула у информантов.  

Результаты ассоциативного эксперимента. 
Эргонимы, вошедшие в выборку, являются весьма частотными и традици-

онными для современных городских ономастиконов. Подобные названия можно 

встретить у деловых объединений совершенно разной коммерческой направлен-

ности, например в Ижевске, зарегистрировано более 20  предприятий с эргонимом 

или компонентом эргонима “Лидер”, среди которых автошкола, рекрутинговое 

агентство, агентство недвижимости, магазин спорттоваров, магазин автозапча-

стей, текстильная компания и пр. Мотивация владельцев-номинаторов очевидна – 

указанные абстрактные названия апеллируют к таким актуальным социальным 

ценностям, как “признание социальной значимости”, “высокие стандарты”, “са-

моуважение, чувство превосходства”, и направлены на создание имиджа респек-

табельного и надежного партнера. Важным критерием при отборе практического 

материала был факт наличия положительной семантики значений слов, входящих 

в состав эргонима, определявшейся по отсутствию негативных словарных помет. 

Первой контрольной группе были предложены слова-стимулы, представ-

ляющие собой названия деловых объединений без слов-сопроводителей: статус, 

престиж, лидер, профессионал, премиум. Семантика лексем, репрезентирующих 

эргонимы, передает положительные оценочные созначения. Ассоциативные реак-

ции на слова-стимулы в целом совпали с лексикографическими описаниями. Сто-

ит отметить, что негативные ассоциаты единичны (в таблице выделены подчерки-

ванием). Сводные данные приведены в Таблице 1 “Ассоциативные реакции на 

слова-стимулы без слов-сопроводителей”, в первом столбце которой находятся 

слово-стимул и его словарная дефиниция, во втором столбце перечислены прямые 

денотативные и парадигматические ассоциации, в третьем столбце даны косвен-

ные ассоциации, под которыми в данном случае понимаются национально-

культурные, культурно-исторические, оценочные, эмоционально-экспрессивные 

ассоциаты. 

 

Таблица 1. Ассоциативные реакции на слова-стимулы без слов-сопроводителей 

 

Слово-стимул и словар-

ная дефиниция 
Прямые ассоциации Косвенные ассоциации 

Статус – “сложившееся 

состояние, положение 

(книжн.). С. обществен-

ных отношений, жизни 

общества” 

авторитет (2); власть (2); 

чин; успех; класс;  дости-

жения;    особый 

Вконтакте (2); песня; 

Джеймс Бонд; надмен-

ность; кво 

 

Престиж – “влияние, 

уважение, к-рым пользу-

ется кто-что-н. значи-

мость, приписываемая в 

общественном сознании 

тому или иному роду де-

ятельности”   

статус (2); влияние (2); ав-

торитет; уверенность; удо-

влетворенность; самовы-

ражение; успех; внимание; 

положение; навыки; ува-

жение; оценка; карьера 

 

фильм (5); квартира; ма-

газин, который суще-

ствовал в начале 2000х; 

деньги; мотив для путе-

шествий; оригиналь-

ность; красный; беско-

нечность; высокое 
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Лидер – “глава, руководи-

тель политической партии, 

общественно-

политической организа-

ции или вообще какой-н. 

группы людей; человек, 

пользующийся авторите-

том и влиянием в каком-н. 

коллективе” 

ответственность (2); сила; 

власть; долг; тиран, прези-

дент; человек, имеющий 

людей в подчинении 

душа компании; разго-

ворчивый; смелый; силь-

нее и умнее всех; чело-

век; стремящийся к луч-

шему; хороший друже-

любный человек, кото-

рый поможет во всем и 

даст совет  

 

Профессионал – “человек, 

который занимается ка-

ким-н. делом как специа-

лист, владеющий профес-

сией” 

специалист (4); умения, 

навыки (4); мастер своего 

дела (2); карьера (2); гуру; 

дело (2); работа; достиже-

ние; отличные знания  

олимпиада; ученый со 

степенью; фанат своего 

дела; лучше других; кон-

тракт;   не я;  необходи-

мый человек;   любовь; 

качество; то чем мне 

предстоит стать; буду-

щее; деньги 

Премиум – “отличающий-

ся высшим качеством; 

лучший” 

престиж (2); высокое каче-

ство (2); люкс; особенность; 

привилегии 

VIP; недосягаемость; кра-

сота; дорого; комфорт; 

аккаунт; грабеж; награда; 

машина премиум-класса 

 

Второй группе опрашиваемых в качестве слов-стимулов были даны полно-

составные эргонимические единицы: рекламное агентство “Статус”, строи-

тельная фирма “Лидер”, охранное предприятие “Профессионал”, кадровое 

агентство “Профессионал”, салон красоты “Престиж”, ресторан “Премиум”. 

Сводные данные приведены в Таблице 2 “Ассоциативные реакции на слова-

стимулы полносоставные эргонимы”, в первом столбце которой помещено слово-

стимул (эргоним), во втором столбце перечислены прямые денотативные и пара-

дигматические ассоциации, в третьем столбце даны косвенные ассоциации, под 

которыми в данном случае понимаются оценочные, эмоционально-экспрессивные 

ассоциаты. Подчеркиванием выделены отрицательные оценочные реакции. 

 

Таблица 2. Ассоциативные реакции на слова-стимулы полносоставные эргонимы 

 

Слово-стимул Прямые ассоциации Косвенные ассоциации 

Рекламное 

агентство “Ста-

тус” 

товар; целевая аудито-

рия; аудио; видео; по-

купатели; потребите-

ли; деньги  

 

вконтакте; недоверие; плохой ди-

зайн; 2000е; непрофессионализм; 

психология; воздействие; профессия; 

рынок 

Салон красоты 

“Престиж” 

строгость; четкость; 

больше ассоциируется 

с мужским полом; во-

салон невысокого уровня; плохие 

услуги; дешевое название; запах 

круассанов и кофе; стильно; низкое 
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лосы; ногти; лицо; 

кресло; шампунь; 

накидка; стричь; загар; 

прическа; лицо в про-

филь  

 

качество услуг; дорого-богато; 

обычная парикмахерская пользую-

щаяся спросом у женщин 45+; деше-

вый; теплый летний воздух; дешман-

ские процедуры; дешевый салон с 

тараканами на районе 

Строительная 

фирма “Лидер” 

каска; здание; архитек-

тура; рабочие; доска; 

гвоздь; краска; шуру-

пы; молоток; строите-

ли; прораб   

обыденность; первый; скорость; не-

внятность; продвижение политиков; 

мат 

Охранное пред-

приятие “Про-

фессионал” 

мужчины; форма; бей-

джик;  дубинка;  охра-

на; сила; телохрани-

тель; оружие;  защита 

сдержанность; сила; слаженность; 

рукопашка; бой;  конспирация; тай-

на; секрет; опасность 

Кадровое 

агентство “Про-

фессионал” 

очки; костюм; бухгал-

тер; официальный 

стиль одежды; костю-

мы; кожаные кресла  

 

успех; высокий уровень услуг; ста-

тусность; престиж; высокий уровень 

подготовки кадров; скука; апатич-

ность; престижное агентство в хо-

рошем бизнес центре 

Ресторан “Пре-

миум” 

вывеска (2); вино; об-

служивание; неоновые 

звезды  

 

премиум это только название (2); 

ресторан для элиты; закрытый клуб 

для гурманов;  элитное заведение; 

дорогие наряды и машины; не особо 

вкусная еда; кафе на трассе; 5 звезд; 

вкусная еда, еще больше ценники; 

ресторан, где не ждут студентов  

 

Опираясь на данные таблицы 2 можно сделать следующие выводы. В це-

лом, в ассоциативных полях эргонимов присутствует большее количество отрица-

тельных оценочных ассоциатов, по сравнению с таблицей 1. На наш взгляд, дан-

ный факт может быть объясним с учетом возрастной характеристики респонден-

тов.  Молодые люди, принявшие участие в АЭ, хронологически ассоциируют от-

дельные эргонимы с началом второго тысячелетия (2000е/ парикмахерская поль-

зующаяся спросом у женщин 45+) и в силу психологических особенностей счи-

тают несовременными. С другой стороны, рассмотренные названия деловых объ-

единений относятся скорее к традиционным, нежели модным и креативным, что 

также влияет на отношение к ним опрошенных (дешевое название/ дешевый са-

лон с тараканами на районе), а далее подобная оценка получает логическое разви-

тие (недоверие/ плохой дизайн/ непрофессионализм/ невысокого уровня/ плохие 

услуги/ скука/ апатичность). Целесообразно также отметить, что студенты объек-

тивно не относятся к целевой аудитории вышеприведенных предприятий торгов-

ли и сферы услуг, что отражается на восприятии эргонимов, особенно ярко это 

проявилось на примере ресторана “Премиум” (ресторан для элиты/ закрытый клуб 

для гурманов/ элитное заведение/ дорогие наряды и машины/ ресторан, где не 
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ждут студентов). Исключением в выборке иллюстративного материала стали эр-

гонимы с названием “Профессионал”, получившие положительные оценочные 

коннотации. Интерпретировать это можно следующим образом. Стремление стать 

специалистом, построить карьеру, достичь социального успеха – факторы, кото-

рые относятся к современным ценностным ориентирам молодых людей, а, следо-

вательно, влияют на вектор оценки. 

Таким образом гендерные особенности влияют на языковое сознание мо-

лодых людей. 

 

Список использованной литературы 

1. Карабулатова, И. С. О новых тенденциях в постсоветском ономастиче-

ском пространстве: имя как отражение формирования государственной идентич-

ности в контексте трансформирующегося сообщества/ И. С. Карабулатова. – 

(Эл.ресурс: URL: КиберЛенинка: https://cyberleninka.ru/article дата обращения: 

20.03.2021).  

2. Курбанова, М. Г. Эргонимы современного русского языка: семантика и 

прагматика: автореф. дисс. ... канд. филол. наук / М. Г. Курбанова. – Волгоград, 

2015. – 23 с.  

3. Серебренникова, Е. Ф. Аспекты аксилогического лингвистического ана-

лиза / Е. С. Серебренникова// Лингвистика и аксиология: этносемиометрия цен-

ностных смыслов: кол. монография/ Отв. ред. Л. Г. Викулова. – М.: ТЕЗАУРУС, 

2011. – С. 3–26. 

4.. Ожегов, С. И Словарь русского языка онлайн / С. И. Ожегов. Режим до-

ступа: URL: https://slovarozhegova.ru/ 

 

 

ГРАФИКСАТЫ-ЭРГОНИМЫ НИЖЕГОРОДСКОГО РЕГИОНА  

КАК СРЕДСТВО ВОЗДЕЙСТВИЯ НА ГОРОЖАН 

 

В. Е. Замальдинов  

Нижегородская академия МВД России 

 

В статье рассматриваются графиксаты-эргонимы Нижегородского региона 

как средство воздействия на горожан. Особое внимание автор уделяет разновид-

ностям графического словообразования.  

Ключевые слова: эргонимы, графиксация, воздействие, монографиксация, 

полиграфиксация, кодографиксация. 

 

The article deals with graphsats-ergonyms of the Nizhny Novgorod region as a 

means of influencing citizens. The author pays special attention to the varieties of 

graphic word- formation. 

Keywords: ergonyms, graphification, impact, monografication, polygrafication, 

codografication. 

 

Ономастическое пространство города реагирует на актуальные политиче-

ские, экономические, культурные процессы, происходящие в обществе. Как спра-

ведливо отмечает М. Л. Дорофеенко, «ономастическое пространство города мно-

гослойно, многомерно и полифункционально» [1, с. 149]. 


