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лица, действующие через Telegram как организатора распространения 
информации (ОРИ) и обладающие равным статусом вне зависимости 
от размеров своей аудитории.

Законодатель обязывает идентифицировать ОРИ-пользователей с 
помощью мобильных телефонов. При размещении информации, на-
рушающей российское законодательство, правоприменитель может 
напрямую привлечь к ответственности идентифицированного автора, 
потребовать от ОРИ ограничить предоставление автору услуг инфор-
мации, остановить ее распространение, а также потребовать ее блоки-
ровки со стороны провайдеров и хостеров. 

Избежать правовой ответственности позволяет ведение телеграм-
канала в анонимной форме с помощью «серых» SIM-карт. В отсутствие 
четкого статуса телеграм-каналов, не имея возможности идентифици-
ровать его автора, правоприменитель может только обратиться к ОРИ 
с требованием ограничить доступ к информации и ограничить предо-
ставление услуг пользователю, ответственному за нарушение. Это дает 
правоприменителю теоретическую возможность ограничивать доступ 
к любому анонимному телеграм-каналу, однако только в случае выпол-
нения ОРИ полученных предписаний. При отказе остановить распро-
странение информации правоприменитель вправе применить меры 
вплоть до ограничения работы ОРИ в РФ, однако не имеет ресурсов 
для имплементации подобного решения, как показала блокировка 
Telegram в 2018 г., что создает возможность нерегулируемого распро-
странения массовой информации в объемах, сопоставимых со СМИ. 

П. В. Корольский
Удмуртский университет

ЭТИЧЕСКИЙ АСПЕКТ НОВОСТНЫХ СООБЩЕНИЙ 
В УСЛОВИЯХ ПАНДЕМИИ

Сегодня в новостных блоках на радио, ТВ и лентах сетевых СМИ то-
повые позиции занимают сообщения об общей картине с заболевае-
мостью коронавирусной инфекцией, что вполне естественно. Сама по 
себе статистика важна, однако с этической точки зрения не менее важ-
ны приоритеты ее преподнесения.

Чаще всего приоритетной принято считать информацию об общем 
количестве заболевших либо зараженных за все время с начала эпиде-
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мии. Эти цифры, естественным образом увеличиваясь каждый день, 
производят сильное впечатление на аудиторию и позволяют привлечь 
к эфиру активное внимание. Однако подобный подход является не 
только некорректным, но и в корне порочным. Высокие цифры общей 
заболеваемости, с одной стороны, привлекают внимание аудитории, а 
с другой – вызывают у нее фрустрацию, вольно или невольно нагнетая 
панические настроения. И это не говоря о том, что общая статисти-
ка практически никак не отображает объективной картины текущей 
заболеваемости, а потому по сути своей малоинформативна. Более 
того, регулярно поступающая информация об огромном количестве 
заболевших у многих людей вызывает вполне естественную апатию и 
стресс, которые – и это вполне известный медицинский факт – весьма 
негативно влияют на иммунитет человека.

Таким образом, подобные сообщения если не напрямую, то кос-
венно отрицательно влияют на общую эпидемическую ситуацию. Счи-
таем необходимым принципиально изменить приоритеты в подоб-
ного рода сообщениях. В них должно упоминаться количество новых 
случаев, официально зарегистрированных за сутки; далее – реальное 
количество больных и зараженных на сегодняшний день; далее – коли-
чество тех из них, кто находится в тяжелом состоянии; далее – количе-
ство скончавшихся. И только после этого должно упоминаться общее 
количество случаев. К тому же крайне желательно уточнение, на про-
тяжении какого времени зафиксированы все эти случаи. Так можно 
соблюсти корректность по отношению к аудитории, не вызывая не-
оправданного благодушия и в то же время не формируя у нее тотально 
депрессивного восприятия текущей ситуации.

Г. В. Лазутина
Московский университет

СТРУКТУРА МАССОВОЙ ИНФОРМАЦИИ 
В ОНЛАЙН-СРЕДЕ: ЭТИЧЕСКИЙ АСПЕКТ

Настал момент, когда обстоятельства заставляют исследователей са-
мым серьезным образом задуматься о нравственном климате онлайн-
среды. С тех пор как вход в информационное пространство открылся 
для массовой аудитории, а «цифра» сделала моментальным распро-
странение самых разных сообщений, резко обозначилась разница 
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