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Аннотация. В статье рассматриваются современные компоненты 
цифрового образования при подготовке бакалавров направ-
лений «Реклама и связи с общественностью» и «Организация 
работы с молодёжью» Института социальных коммуникаций 
Удмуртского государственного университета.
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Abstract. The article examines the modern components of digital 
education in the preparation of bachelors in the areas of “Advertising 
and Public Relations” and “Organization of work with youth” of the 
Institute of Social Communications of Udmurt State University.

Ускоренное внедрение цифровых технологий в систему выс-
шего образования Российской Федерации требует формиро-
вания ключевых цифровых компетенций в процессе подготов-
ки востребованных специалистов не только сферы экономики, 
но и социальной сферы. Новые условия диктуют необходимость 
быстрой адаптации, как студентов, так и преподавателей к бы-
строразвивающейся системе электронного обучения, к системе, 
использующей потенциал современных цифровых технологий, 
позволяющих, в свою очередь, осваивать профессиональные 
цифровые компетенций. 

Авторами статьи представлен анализ интегрирования цифро-
вой составляющей в образовательный процесс студентов Инсти-
тута социальных коммуникаций Удмуртского государственного 
направлений подготовки «Реклама и связи с общественностью» 
и «Организация работы с молодёжью». 

Подготовка современных молодых специалистов к работе 
в области коммерческих и некоммерческих коммуникаций в новых 
условиях предполагает использование новых цифровых решений 
и новых образовательных технологий.

Ускоренная цифровизация сферы высшего образования и ин-
теграция цифровых компетенций выпускников вузов требует 
интенсивного и непрерывного развития цифровых компетенций 
участников образовательного процесса, требует внедрения ак-
туальных форм офлайн и онлайн-образования [1].  

В 2021 г. Удмуртский государственный университет вошел 
в программу государственной поддержки российских вузов 
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«Приоритет-2030» Министерства образования и науки РФ. Цель 
программы «Приоритет-2030» – создать в России широкую груп-
пу университетов, которые станут лидерами в создании нового 
научного знания, технологий и разработок для дальнейшего вне-
дрения в российскую экономику и социальную сферу. 

УдГУ представил свою программу стратегического развития, 
в которой представлены 5 проектов, направленных на социально-э-
кономическое развитие региона и страны. Институт социальных 
коммуникаций УДГУ участвует в реализации проекта «Удмуртия 
в глобальном культурном пространстве», его цель – сохранение 
и развитие удмуртского языка и традиционной культуры, повы-
шение привлекательности Удмуртии в глобальном культурном 
и экономическом пространстве. 

В рамках проекта ИСК занимается подпроектом «Технология, 
наука, кадры для развития туризма Удмуртской Республики» 
(«ТНКтур18»). 

Одним из направлений проекта является разработка цифровых 
продуктов, цифровой рекламы, ПР-проектов для сопровождения 
и продвижения туристических маршрутов в сфере туризма на базе 
лаборатории «Виртуальные технологии в туризме». 

Также на базе Института социальных коммуникаций УдГУ 
в апреле 2022 г. была создана учебно-исследовательская лабо-
ратории «Прикладная коммуникативистика», которая направлена 
на обеспечение подготовки студентов в соответствии с требо-
ваниями ФГОС, развитие практических навыков обучающихся, 
внедрение инновационных образовательных технологий. 

Для профессиональной адаптации и формирование цифровых 
и предпринимательских компетенций студентов предусмотрены 
мастер-классы ведущих специалистов коммуникационной от-
расли, связанных с новинками в цифровой среде, сопровожде-
ние студенческих стартапов, бизнес-акселератов, проектных 
сессий в деятельности лабораторий «Виртуальные технологии 
в туризме», «Прикладная коммуникативистика».

Digital-среда, которая стала естественной средой обитания 

для современных студентов и школьников, определяет новый 
облик учебных программ по коммуникационным направлениям. 
Изменения технологий в медиаиндустрии заставляют посто-
янно пересматривать необходимые для работодателя навыки 
выпускников [3].

В учебном плане подготовки студентов направлений РиСО 
и ОРсМ предусмотрен ряд дисциплин, которые ориентированы 
на овладение и применение цифровых технологий. Руководство 
кафедры стремится равномерно распределить курсы с digital-ком-
понентом за все время обучения. 

В образовательный процесс подготовки будущих специ-
алистов направления «Рекламы и связей с общественностью 
и «Организации работы с молодёжью» включены следующие  
медиа-ориентированные спецкурсы: «Цифровая культура, циф-
ровой профессионализм и основы искусственного интеллекта», 
«Цифровая экономика и финансовая грамотность», «Технологии 
фото и видеосъемки», «Социальные медиа и цифровой контент», 
«Реклама и ПР-сопровождение молодёжных проектов», «Визуаль-
ная коммуникация в проектной деятельности», «Информационные 
технологии и  базы данных прикладных коммуникаций», «Циф-
ровые коммуникации», «Цифровой дизайн, «Информационные 
технологии в документационном обеспечении управления».

Необходимой частью образовательного процесса является 
активное сотрудничество вуза с представителями профессио-
нального сообщества. Кафедра истории, теории и практики со-
циальных коммуникаций ИСК активно включилась в реализацию 
действующего в настоящее время проекта «Цифровая трансфор-
мация молодежных организаций Удмуртии» наших партнеров 
Удмуртской республиканской молодежной общественной органи-
зации «Атмосфера» и Центра интернет-проектов ООО «Арксис». 

Цель проекта – формирование навыков использования циф-
ровых технологий при реализации проектов и во внутренней ра-
боте членов молодежных и детских общественных организаций 
Удмуртии путем проведения образовательной программы. 

https://vk.com/arcsis
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https://vk.com/arcsis


264 265Раздел «Цифровые коммуникации» Раздел «Цифровые коммуникации»

ХХVI Всероссийская научно-методическая конференция заведущих кафедрами 
маркетинга, рекламы, связей с общественностью и смежных направлений

ХХVI Всероссийская научно-методическая конференция заведущих кафедрами 
маркетинга, рекламы, связей с общественностью и смежных направлений

Задачи проекта: 
Создание и обучение корпуса «Цифровых волонтеров Удмур-

тии»;
Организация образовательной программы, состоящей из пяти 

тематических блоков;
Проведение обучающего интенсива «Цифровая трансфор-

мация»;
Создание информационного онлайн-сервиса «Цифровая 

трансформация НКО» [4].
Как отмечает Мария Созыкина, председатель Молодежной 

организации «Атмосфера»: «Мы работаем с активной молодежью, 
которая развивается в медиа и IT-направлениях. Наши проекты 
направлены на обучение и развитие молодежи в цифровом про-
странстве: IT, SMM, медиа, фото и видео. Мы уверены, что цифровые 
технологии – драйвер развития и преобразования общества» [4].

Проект «Цифровая трансформация молодежных организаций 
Удмуртии» направлен на бесплатное офлайн- и онлайн- обучение 
команд 30 молодежных и детских общественных организаций 
Удмуртии. В рамках проекта запланированы лекционные и прак-
тические занятия, мастер-классы, обучающие семинары для во-
лонтеров. Будет сформирован корпус из 80 цифровых волонтеров 
студентов вузов и со-вузов. Ребят научат работать в социальных 
сетях и дадут азы по созданию сайтов на конструкторе Тильда. 
В дальнейшем цифровые волонтеры станут кураторами обще-
ственных организаций при обучении их в проекте. 

Студентам направления «Реклама и связи с общественностью», 
«Организация работы с молодежью» в рамках дисциплин «Со-
циальные медиа и цифровой контент» и «Проектные технологии 
в развитии молодёжных инициатив» приглашенные практики 
председатель молодежной организации «Атмосфера» и гене-
ральный директор ООО «Арксис» рассказали о данном проекте, 
провели лекции и практические занятия.

Стоит отметить, что комбинированный формат обучения пред-
усматривает несколько правил:

- приглашенный специалист отрасли должен быть достаточно 
авторитетен в профессиональном сообществе и обладать доста-
точным актуальным знанием;

- предлагаемый материал должен соответствовать  заявленной 
теме и задачам учебного курса. Важно, чтобы практик и препода-
ватель действовали сообща, совместно решая задачу образования 
и профессионального становления студента [2].

Также студенты прослушали все запланированные мастер-клас-
сы в рамках проекта «Цифровая трансформация молодежных 
организаций Удмуртии», вошли в число цифровых волонтеров. 

Достаточно часто наши студенты принимают участие в качестве 
волонтеров при подготовке и проведении крупных мероприятий. 
Однако, в качестве цифровых волонтеров у студентов намечается 
дебют. Для студентов такой опыт – хорошая возможность получить 
профессиональный опыт, развить или усилить коммуникацион-
ные компетенции, компетенции в области цифровых технологий, 
пополнить портфолио новыми проектами, для организаторов – 
решить проблему дефицита человеческих ресурсов.

В сложившихся условиях студентам высших учебных заведе-
ний необходимо развивать свои профессиональные компетенции, 
связанные с применением цифровых технологий в процессе, как 
традиционного обучения, так и электронного обучения, макси-
мально используя потенциал современных технологий.
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