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с историей, всегда подразумевает непрерывность нравственной, ин-
теллектуальной, духовной жизни человека. Когда мы говорим о куль-
туре, мы, может быть сами того не подразумевая, говорим и об огром-
ном пути, который ею пройден. 

Негативные последствия возникают в СМИ в результате коммо-
дификации, когда они попадают в экономическую зависимость от 
интересов медиагрупп. Рассматривая экономические модели деятель-
ности СМИ, четко видим, что они становятся структурой глобальной 
системы медиакорпораций, для которых характерно безразличие к 
идейному качеству информации, то есть которые подчиняют функции 
массмедиа получению прибыли, а также видят в качестве аудитории 
потерявшего культурную идентичность, стандартизированного члена 
общества потребления. В противовес исследуемым концепциям пред-
полагается, что СМИ должны подчинить свою деятельность не эконо-
мической необходимости, а культурно-историческим условиям консо-
лидации общества.

А. А. Вахрушев
Удмуртский университет

УДМУРТСКИЕ ИНТЕРНЕТ-СМИ  
КАК эФФЕКТИВНЫЙ СПОСОБ СОХРАНЕНИЯ 
НАЦИОНАЛЬНОЙ САМОИДЕНТИЧНОСТИ

Сегодня все СМИ Удмуртской Республики, в том числе и удмуртско-
язычные (это 17 печатных национальных изданий, а также теле-, радио- 
передачи на языке титульного населения на ТРК «Удмуртия» и «Моя 
Удмуртия»), имеют электронные варианты, свои сайты и социальные 
сети. Национальные интернет-СМИ, как и традиционные, охватывают 
все возрастные группы, создают основу для сохранения родного языка, 
культуры, традиций и т. д. Можно сказать, что удмуртская этножур-
налистика активно занимает нишу в Интернете, выполняя функции 
самопознания народом своего этнического бытия, укрепления и спло-
чения народа, сохранения и развития его культурной самобытности. 

В 2020 г. появился первый молодежный интернет-телеканал на уд-
муртском языке «Даур ТВ» («Время ТВ»). Проект был запущен благо-
даря премии главы Удмуртской Республики А. В. Бречалова «Призна-
ние-2019». «Даур ТВ» ведет круглосуточное вещание на удмуртском 
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языке в формате прямого эфира в социальной сети «ВКонтакте», по-
казывает плейлисты с различными видео. На канале транслируется не-
сколько авторских передач в прямом эфире из студии; также выходят 
блоки новостей и прогноз погоды.

Активно распространяют удмуртскую культуру блогеры Виктория 
Касимова, Вера Трефилова и др. Так, блог Веры Трефиловой «Дневник 
удмуртки» на платформе «ТикТок» посвящен национальной культуре 
и традициям, фольклору, костюмам и предметам быта. Блог ведется на 
русском языке, удмуртские слова и выражения даются в титрах. 

Способствуют сохранению национальной идентичности и сайты от-
дельных организаций, учреждений. Богатый информационный матери-
ал на удмуртскую тематику содержится на сайте Дома дружбы народов, 
открытого в столице республики Ижевске в 2008 г. В 2021 г. Республикан-
ский дом народного творчества запустил свой сайт, на котором можно 
найти информацию о традиционных гаданиях и обрядах этноса, пере-
воды удмуртских пословиц и поговорок, рецепты национальных блюд. 

В целом национальные СМИ выполняют несколько функций: актив-
ное использование родного языка; удовлетворение духовных потреб-
ностей, распространение эстетических ценностей; просвещение и вос-
питание народа; объединение и сплоченность этноса; создание условий 
для взаимосвязи с культурами других народов. При этом электронные 
платформы способствуют усилению и активизации этих функций. 

В. З. Гарифуллин
Казанский федеральный университет

НАЦИОНАЛЬНОЕ РАДИО В СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЯХ 

В настоящее время у всех медийных ресурсов на татарском языке име-
ется устойчивое ядро целевой аудитории в социальных сетях. Наиболее 
активно в этом направлении работает радиостанция «Татар радиосы» 
(«Татарское радио»). Страницы «Татарского радио» в социальных сетях 
предоставляют коллективу редакции новые возможности для анонси-
рования самых рейтинговых материалов, размещения фото-, аудио- и 
видеоматериалов, проведения конкурсов, опросов, создания спецпро-
ектов. Выбранная радиоредакцией форма контента в социальной сети 
«ВКонтакте» – развлекательная и информационная. Это новости татар-
ской эстрады, видеоновости, связанные с исполнителями, артистами, 
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