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Интернет-СМИ

Вахрушев А. А.
Удмуртский государственный университет

ИНТЕРНЕТ-РЕСУРСЫ МЧС УДМУРТИИ
МЧС Удмуртии — структурное подразделение федерального МЧС России, 

входит в состав МЧС по Приволжскому федеральному округу. Структура 
республиканского министерства отражает основные элементы федеральной 
службы. То же можно сказать и об особенностях интернет-ресурсов МЧС 
Удмуртии. Естественно, вся деятельность по информационному сопрово-
ждению подразделения ложится на пресс-службу. Головной сайт http://18.
mchs.gov.ru/ регионального отделения строится по одному шаблону, что 
и главные сайты других региональных отделений.

Главный интернет-портал МЧС Удмуртии имеет структуру блочного типа. 
Наибольший интерес представляет лента новостей. Тексты ленты имеют 
строго фиксированную структуру. Новостное сообщение подразделяется 
на следующие информационные блоки: хроникальное сообщение, постро-
енное по схеме когда, где, что произошло; точная информация о людях, 
принимавших участие в событии, а также данные о времени локализации, 
ликвидации, ущербе и т. п.; обращение к жителям г. Ижевска и республики 
дидактического характера (например: Будьте внимательны и осторожны 
при обращении с огнём, соблюдайте правила пожарной безопасности!); 
контактная информация.

Информация на главном сайте постоянно обновляется с разной пе-
риодичностью. Чаще всего обновляются новостные сообщения (1–3 раза 
в день), в других случаях значительно реже: один раз в два-три месяца. 
Комментарии к текстам информационного, просветительского, воспита-
тельного характера практически отсутствуют.

Следующим интернет-ресурсом, активно развивающимся, являются со-
циальные сети, уникальные медиа-площадки для продвижения не только 
товаров и услуг, но и социально значимого контента.

МЧС Удмуртии активно использует данный вид коммуникации для более 
широкого взаимодействия с аудиторией, имеет группы практически во всех 
наиболее популярных сетях. Наибольшая активность ведения и обновления 
страницы наблюдается в «ВКонтакте», где каждый день появляются новые 
публикации, видеоматериалы; довольно активно участники группы остав-
ляют свои комментарии, участвуют в обсуждении новостей, делятся своими 
фотографиями с места событий. очевидцами которых они стали. У других 
социальных сетей активность групп значительно ниже.

При структурном и содержательном анализе групп МЧС Удмуртии в со-
циальных сетях можно выделить и некоторые недостатки в продвижении 
специализированного контента. Во-первых, большинство сообщений на раз-
личных платформах копируют друг друга. В основном, это перепечатки 
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Коммуникация в современном мире

информаций с сайта Главного управления МЧС Удмуртии без каких-либо 
изменений. При этом не учитываются особенности целевой аудитории. 
Во-вторых, это пассивность подписчиков групп. Комментарии, за редким 
исключением, однотипные. Причины могут быть разными, но, скорее всего, 
аудиторию отпугивает сугубо официально-деловой, даже канцелярский 
стиль материалов.

Альтернативной официальным группам выступают волонтёрские группы 
в социальных сетях, в частности в «ВКонтакте», где люди объединяются 
по интересам, не сковывают себя рамками официально-делового стиля. 
Поэтому для более активного, а главное — эффективного продвижения 
специализированного контента необходимо поменять стиль общения 
с аудиторией, перейти к более живому, «журналистскому» стилю общения.

Гладков С. А.
Челябинский государственный университет 

(научный руководитель — д-р фил. н., Симакова С. И.)

ГОТИЧЕСКИЙ ПОДКАСТИНГ В РОССИИ: 
ТЕХНОЛОГИИ ПЕРСОНАЛИЗАЦИИ ЖУТКОГО

Медиатизация готической поэтики проходила в несколько этапов. На-
ряду с ее проникновением в разные периоды времени в кинематограф, 
телефильмы, музыку и компьютерные игры, исследователи выделяют еще 
один масштабный этап — конец 90-х — начало 2000-х годов, когда готи-
ческая поэтика эксплицируется в электронных СМИ (интернет-ресурсы, 
радио и телевидение). Причем радиовоплощение готического тесно свя-
зано с его цифровизацией в виде подкастов, поскольку первые успешные 
подкасты в нашей стране были связаны именно с аудиальной адаптацией 
радиопрограмм.

Одной из первых готически ориентированных презентаций на радио 
произошла в Нью-Джерси в 1938 году, когда актер и будущий известный 
режиссер О. Уэллс вместе с театром «Меркьюри» сделал максимально реали-
стичную постановку по мотивам романа Г. Уэллса «Война миров». Готическая 
поэтика здесь просматривается сразу в нескольких конвенциональных 
приемах: 1) научно-фантастические мотивы (восходящие к готическому 
роману М. Шелли «Франкенштейн»); 2) суггестивность (создание напря-
женной атмосферы за счет реалистичного погружения в травмирующую 
ситуацию); 3) театральная машинерия, близкая эстетике средневекового 
площадного театра.

После расформирования советской структуры медиауправления в России 
и максимального вхождения в рыночные условия российский радиорынок 
тоже приобщается к наследию готического. Одним из показателей такого 
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