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ЦИФРОВИЗАЦИЯ 
ЭТНИЧЕСКИХ СМИ 
УДМУРТИИ:  
ОПЫТ ТЕЛЕ- 
И РАДИОКАНАЛОВ 

 

Аннотация. В статье рассматривается цифровая трансформация теле- и 

радиоканалов Удмуртской Республики, в сетке вещания которых 

присутствуют передачи на удмуртском языке. В наибольшей степени 

редакциями телерадиокомпаний используются ресурсы Интернета 

посредством создания собственного сайта и публичных страниц в социальных 

сетях.  

Ключевые слова: этнические СМИ, телерадиоканалы Удмуртии, 

цифровизация, удмуртский язык. 

 

Бурное развитие человечества, в особенности в области дигитализации 

разных сфер общества, влечет за собой цифровую трансформацию средств 

массовой коммуникации как на международном уровне, так и в масштабах 

страны. Подобные тенденции проявляются в отношении не только 

федеральных медиа, но также и региональных, местных, в том числе и 

этнических СМИ [1].  

Удмуртоязычные средства массовой информации УР все подверглись 

цифровой трансформации, но в разной степени. Среди факторов, повлиявших 

на эти процессы, следует отметить формат самого СМИ, формат выпускаемого 

контента, особенности целевой аудитории, возможность подключения к сети 

Интернет и множество других. В отношении этнической прессы следует 

отметить, что одним из существенных факторов стали особенности 

удмуртской орфографии, т.е. присутствие в алфавите удмуртского языка пяти 

графем с особыми диакритическими знаками (более подробно об этом – [2]). 

Видеоконтент на удмуртском языке присутствует в сетке вещания двух 

телеканалов республики: ГУП УР «Телерадиовещательная компания 

«Удмуртия» и Филиал ФГУП «ВГТРК «ГТРК Удмуртия». На обоих каналах 

выходят новости на удмуртском и присутствуют отдельные авторские 

передачи. У обоих каналов есть своя интернет-страница, но они существенно 

отличаются не только по дизайну и контенту, но также и по приоритетам. На 

сайте ГТРК «Удмуртия» ведется онлайн-вещание, но, к примеру, отсутствует 

возможность выбора языка, контент на удмуртском возможно найти только в 

некоторых разделах. Интернет-страница ТРК «Удмуртия» с первого взгляда 

представляет собой двуязычный сайт, но на самом деле, удмуртоязычные 

страницы являются одним из разделов, где представлен видеоконтент на 

национальном языке; вещание в режиме онлайн, к сожалению, отсутствует.  
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Существенная разница между двумя телеканалами проявляется и в 

продвижении оригинального контента с использованием ресурсов социальных 

сетей. Удмуртоязычный контент ТРК «Удмуртия» представлен в 

видеохостинге «YouTube» на канале «Мынам Удмуртие» («Моя Удмуртия» – 

прежнее название телекомпании; 8,23 тыс. подписчиков на октябрь 2022 г.). 

На канале выкладываются материалы авторских передач и выпусков новостей 

в хронологическом порядке, количество просмотров существенно разнится – 

от нескольких десятков до нескольких сотен тысяч; некоторые материалы с 

коротким хронометражем набирают более 600 тыс. просмотров. Канал 

зарегистрирован в 2012 году, общее количество посещений – почти четыре 

млн. ГТРК «Удмуртия» не имеет своего отдельного YouTube-канала по 

национальному контенту, все материалы представлены на канале «Вести 

Удмуртия» (4,41 тыс. подписчиков; зарегистрирован в 2021 году; общее 

количество просмотров – 1 млн. 200 тыс.). Отдельные выпуски набирают 

более одной тысячи просмотров.    

Социальная сеть «ВКонтакте» представляет оптимальную возможность 

для перехода в мировую информационную сеть удмуртоязычного контента. У 

ТРК «Удмуртия» есть своя публичная страница «Иворъёс. Мынам Удмуртие» 

(«Новости. Моя Удмуртия»), количество подписчиков 13 295, кроме 

новостных выпусков и авторских передач с телеканала, имеется так же и 

оригинальный контент для паблика, в том числе довольно много 

видеотрансляций или аудиофайлов с прямых эфиров радиоканала с 

приглашенными гостями. Некоторые видеоматериалы набирают более 30 тыс. 

просмотров, количество «лайков» – до 500. ГТРК «Удмуртия» и в этой 

социальной сети не имеет своего отдельного аккаунта для этнического 

контента, но есть, например, публичная страница авторской передачи 

«Мылысь-кыдысь» («От всей души»), в которой выкладываются, как правило, 

телевыпуски передачи. Материал пользуется популярностью, некоторые 

видео набирают более 40 тыс. просмотров и 400 «лайков», хотя количество 

подписчиков (6 270) не очень предполагает такие впечатлительные 

результаты.  

Радиоканал ГУП УР ТРК «Удмуртия» работает круглосуточно, в 

программе имеется и вещание на удмуртском языке. Радио можно слушать в 

онлайн-формате (на общем сайте теле- и радиокомпании), своего отдельного 

YouTube-канала нет, но национальное радиовещание довольно ярко 

представлено в сети «ВКонтакте». Есть публичная страница «Лымшор бере. 

«Мынам Удмуртие» радио» («После полудня. Радио «Моя Удмуртия»), 

которая в большей степени является площадкой по продвижению проекта 

«Арлэн кырӟанэз» («Песня года»); по этой причине аудиоконтент группы 

представляет собой песни участников проекта, пользователям довольно часто 

предлагают проголосовать и таким образом определить наиболее популярных 

авторов. Иные аудиозаписи здесь, как правило, отсутствуют, поскольку все 

они выкладываются в общей группе теле- и радиоканалов (см. выше). 

Количество подписчиков (14 901) говорит о популярности данного проекта, а 

просмотры отдельных постов (52 тыс.) вообще делают заявку на лидерство по 
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успешности по сравнению со всеми остальными проектами теле- и 

радиоканалов национального вещания.  

Авторская радиопрограмма для молодежи «ВАУшоу» выходит в прямом 

эфире в вечернее время, параллельно ведется онлайн-вещание в паблике 

«ВАУшоу / ОГЫР_БУГЫР» («ВАУшоу / Суматоха») во «ВКонтакте». 

Количество подписчиков (1 510) вроде бы говорит о небольшой популярности 

проекта, тем не менее, просмотры отдельных постов (более 15 тыс.) и 

видеоконтента, который состоит из видеозаписей радиоэфира либо выпусков 

телепрограммы «Огыр-бугыр» (в пределах 10 тыс.), утверждают об обратном. 

На радиоканале ГТРК «Удмуртия» также ведется национальное 

вещание, выходит большой спектр авторских передач на удмуртском языке; 

на общем сайте телерадиокомпании большое внимание уделяется 

аудиоконтенту, выкладываются в большом количестве подкасты, ведется 

онлайн-вещание радиоканала. В сети «Вконтакте» нет отдельной группы по 

национальному вещанию, все материалы и на русском, и на удмуртском 

присутствуют в группе «Радио России Удмуртия / Удмурт Радио». Основным 

контентом выступают анонсы радиовыпусков и подкасты, которые либо сами, 

либо ссылки на аудиофайлы, расположенные на сайте, выложены в паблике. 

Количество подписчиков не самое внушительное (965), но просмотры 

отдельных удмуртоязычных постов (более 2 тыс.) говорят об относительно 

большой популярности радиопередач.  

Этнические СМИ выполняют важную роль в сохранении и развитии 

удмуртского языка и культуры, и цифровизацию контента телерадиокомпаний 

следует признать положительным фактором, поскольку редакциям 

приходится адаптироваться и меняться в силу требований актуальных 

мировых и национальных трендов.  
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