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Любительское кинотворчество как компонент новых медиа 

 
1Р.В. Маркин 

Удмуртский государственный университет 

reusted@mail.ru 

 

Аннотация. На сегодняшний день новые медиа играют ключевую роль в повседневной жизни 

каждого человека. В их число входят социальные сети, видеохостинги, блоги и так далее. Однако мало кто 

приписывает понятие любительского кино в их число. В этой статье, с помощью сопоставления необходимых 

критериев, доказывается, что любительское кинотворчество является неотъемлемым компонентом новых 

медиа. Особое внимание уделяется особенностям любительских фильмов в современном медиапространстве.      

Ключевые слова: любительское кино, фильм, цифровые медиа 

 

Термин «новые медиа» за последние годы приобрел большую популярность в 

медиапространстве. Его значение в научном мире еще не устоялось и постоянно меняется. 

Исследователи по-разному интерпретируют его, некоторые включают в это понятие все 

цифровое медиапространство, например, Интернет, социальные сети, цифровые фото и 

видео, компьютерные игры, виртуальный мир и многое другое [1]. Можно ли отнести к 

понятию новые медиа кино в целом и любительские фильмы в частности?  

Любительское кино пользуется популярностью у современных режиссеров 

благодаря своей простоте и низкому порогу вхождения. Но этого недостаточно. Чтобы 

определить, является ли любительское кинотворчество одним из компонентов новых 

медиа, нужно выявить ключевые критерии новых медиа. Исследователь мультимедийных 

форматов и жанров новых медиа С.Г. Носовец [2] выделяет следующие характеристики 

данного формата: глобальность, интерактивность, конвергенция, гипермедийность, 

доступность, незамедлительность. Таким образом, основные преимущества 

высокотехнологичных интерактивных интернет-медиа – это гипермедийный потенциал и 

мгновенный доступ к контенту. 

Любительское кино возникло на заре XX в. и продолжает активно распространяться 

и в наши дни. Оно представляет собой комбинацию различных художественных и 

технических средств, направленных на коммуникацию со зрителем, созданием у него 

определенных образов и эмоций. Чтобы аргументировать, что любительское кино сегодня 

стало частью новых медиа, сопоставим его феномен с приведенными выше научными 

критериями.  

Любительское кино в современном мире распространяется в основном через 

социальные сети и видеохостинги. «Социальные сети, как канал продвижения кинокартин, 

уже давно зарекомендовал себя как надежный и заранее успешный инструмент рекламной 

компании, как больших мировых картин, так и любительского кино» [3, с. 120-121]. 

Феномен не только существует в Интернете, но и активно развивается там, в связи с 

высокой конкуренцией. Все что нужно – это иметь камеру и доступ в глобальную сеть. 

Такой низкий порог вхождения дал обратный эффект: рынок сильно переполнился 

работами различного качества и содержания. Невозможно сказать заранее понравится 

фильм зрителю или же нет, поэтому многие пользователи отказываются смотреть первую 

попавшуюся кинокартину. В широком потоке контента выбор зачастую падает именно на 

тот фильм, который привлекает больше внимания своей обложкой или названием, потому 
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режиссерам, если они хотят быть замеченными, приходится идти на хитрости и изощрения. 

Такие методы широко используются сейчас во всех видах медиапродуктов.  

Одним из главных признаков фильмов является интерактивность. В современном 

любительском кино можно заметить тенденцию вовлечения зрителей в процесс создания 

истории, предлагая им выбрать направление развития сюжета, определить финал, помочь 

герою преодолеть препятствия и так далее. Если в профессиональных фильмах зрители 

могут участвовать в процессе просмотра, сопереживая героям, сравнивая их поступки и 

формируя выводы, то дать обратную связь режиссеру им сложнее. Свою позицию можно 

проявить, оставив отзывы и собственные оценки на специализированных сайтах.  

В любительском кино общаться с создателями намного проще. Зрители могут 

оставлять комментарии, обсуждая при этом фильм с другими, ставить лайки и отправлять 

фильм своим друзьям, увеличивая при этом охват аудитории. У пользователей так же 

появляется возможность воздействовать на создание контента, предлагая свои идеи и 

указывая на недостатки. Активность также влияет на частоту выхода фильмов. Потребитель 

одновременно становится производителем и наоборот, что во многом сближает 

любительское кино с социальными медиа. 

Конвергенция любительского кино проявляется в том, что оно объединяет в себе 

элементы различных медиа. Например, любительские фильмы могут быть сняты на камеру, 

смонтированы на компьютере и опубликованы на видеохостинге, при этом содержать в себе 

музыкальные композиции. В таких фильмах режиссер зачастую становится и героем, и 

постановщиком, и оператором, и монтажером в одном лице.  

Согласно конвергенции, все медиа становятся похожи друг на друга. Так как 

любительские фильмы стоят наряду с другим информационно-развлекательным контентом, 

то можно говорить о слиянии прежде различных жанров и функций. Например, в 

видеохостинге YouTube все видео выходят по одному единому стандарту, несмотря на то, 

что в них содержится абсолютно разное содержание: выпуски теленовостей, музыкальные 

клипы, обучающие видеоуроки, записи лекций, видеоблоги, кино и многое другое.  

Гипермедийность в кино – это способность фильма объединять различные формы 

информации и создавать новые способы коммуникации между зрителем и историей. 

Каждый кадр может быть тесно связан с другим кадром, создавая тем самым сложную 

систему взаимосвязей, которая помогает зрителям глубже погрузиться в мир фильма и 

лучше понять его содержание.  

Примером гипермедийного фильма может служить триллер «Остров Проклятых» 

(2010), который был снят по одноименному роману Денниса Лихэйна. Визуальные приемы 

монтажа, звука, операторской работы и графики без слов раскрывают повествование, 

намекая нам, что главный герой не здоров. Мы не просто сопереживаем Тэдди, но и 

проникаемся эмоциями, которые он испытывает, начинаем мыслить, как он. 

На почве гипермедийности возникает актуальная проблема в XXI в. – нарушение 

авторских прав. Явление уже приобрело повсеместный характер и также затронуло сферу 

любительского кино. Режиссер может выступать как нарушитель авторских прав, так и 

становиться объектом нарушения.  

Доступность. С появлением смартфонов и приложений для монтажа, создание и 

распространение видео для режиссеров стало проще и доступнее, чем когда-либо. Если в 

профессиональном кино требуется съемочная группа в среднем из пятидесяти человек, то 
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в любительском один человек может заниматься всеми этапами создания: начиная от 

подготовки и заканчивая постпроизводством.  

Для аудитории же кино становится более доступным благодаря Интернету. Мало 

того, что его можно посмотреть в любом месте, в любое время суток, так за это еще и ничего 

не нужно платить. Так как любительские фильмы распространяются через социальные сети, 

создатели часто не могут назначить цену за свое творчество. Тем не менее, есть 

возможности получать монетизацию и в этом виде творчества.  

На сегодняшний день Интернет выступает не просто способом хранения 

информации, но и своеобразной студией для создания контента: фото, видео, иллюстраций. 

Современные технологии видеозаписи развились до такого уровня, что теперь они 

способны создавать не просто копии природы, но и виртуальные объекты, имитирующие 

природные. Таким образом, стираются различия между художественными и 

нехудожественными формами [4]. 

Профессиональное кино после съемок переходит в длительный процесс пост-

продакшена, где основной упор делается на монтаж и продвижение. Любительские фильмы 

не требуют таких больших затрат, потому могут выйти в тот же день, что и были сняты. Во 

многом ускоряет скорость выхода Интернет. Благодаря ему режиссеры могут отложить 

этап с продвижением до выхода своего фильма.  

Стоит отметить, что режиссерам, не занимающимся продвижением своего контента, 

тяжело набрать большую аудиторию. Встроенные алгоритмы зачастую устроены так, что 

маленькая активность привлекает все меньше новых пользователей, а соответственно 

просмотров. Так же из-за своей простоты и мгновенности выхода любительские фильмы 

могут не обладать таким же качеством производства и уровнем, как профессиональные 

кинематографические произведения. 

Таким образом, можем смело утверждать, что любительское кино – это 

действительно компонент новых медиа, так как оно обладает всеми необходимыми 

признаками: распространение через Интернет, интерактивность, конвергенция, 

гипермедийность, доступность и мгновенность. Однако, оно имеет ряд особенностей и 

возникающих на их фоне проблем, среди которых – низкий спрос и нарушение авторских 

прав. Любительское кинотворчество становится неотъемлемым и ценным компонентом 

новых медиа. Оно не только предоставляет площадку для самовыражения и креативного 

развития, но и способствует обогащению культурной сферы и разнообразию 

кинопроизводства. Это важный компонент современного медиаландшафта, поэтому 

любительское кино продолжит развиваться наряду с другими новыми медиа. И, возможно, 

следующий великий режиссер или кинематографист произойдет именно из любительского 

киносообщества. 
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