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реализации аттрактивной функции удмуртского языка. Отмечается 

преобладание риторических обращений в заголовках статей; 

подчеркивается их возможность служить средством привлечения 

внимания реципиента на адресате, названном в обращении, и на теме 

публикации. Материалом исследования послужили тексты 
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predominance of rhetorical appeals in the headlines of articles is noted; their 

ability to serve as a means of attracting the recipient's attention to the 

addressee named in the appeal and on the topic of publication is emphasized. 

The research material was the texts of the republican newspaper Udmurt 

Dunne (Udmurt World) for 2010–2023. 

Keywords: Udmurt language; rhetorical appeal; impact; journalism; 

expressiveness. 

 

Одной из главных особенностей текстов публицистического стиля 

является использование различных стилистических приемов для 

привлечения внимания читателей к определенной тематике, среди 

которых важное место занимает риторическое обращение. Оно может 

быть направленно как к какому-либо конкретному, так и обобщенному 

лицу.  

Д.Э. Розенталь определяет риторическое обращение следующим 

образом: «это стилистическая фигура, состоящая в подчеркнутом 

обращении к кому-нибудь или чему-нибудь для усиления 

выразительности речи» [1, с. 387]. Автор акцентирует внимание на 

используемых в целях выразительности текста акцентуализирующих 

способностях этой стилистической фигуры.  

Согласно определению А.П. Сковородникова, риторическое 

обращение – это стилистический прием, отличающийся от обычного 

обращения тем, что «форма обращения используется в ней не столько 

для называния адресата (второго лица), сколько для привлечения 

внимания к этому адресату со стороны других лиц (читателей, 

слушателей) и его оценочной характеристики» [2, с. 279]. Иными 

словами, данный стилистический прием основывается на цели 

привлечения внимания к адресату.  

Несмотря на то, что ученые предлагают различные дефиниции 

понятию риторическое обращение, их объединяет подход к определению 

функций исследуемого стилистического приема: риторическое 

обращение обогащает текст выразительностью, оценочностью, что в 

свою очередь служит эффективным средством для привлечения 

внимания читателя.  

Рассмотрим особенности употребления риторического обращения 

на примере республиканской газеты «Удмурт дунне» (за 2010–2023-е 

гг.).  
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В преобладающем большинстве рассматриваемый стилистический 

прием встречается в заголовках, привлекая внимание читателей либо 

прямым обращением к ним (часто непосредственное обращение к 

читателям исходит от редакторов или же лиц, поздравляющих кого-либо 

с определенным праздником), либо в качестве адресата могут выступать 

природа, времена года, неодушевленные предметы и т. д. Рассмотрим 

пример: Выль даурен, удмурт книга! 1 . ‘С новым веком, удмуртская 

книга!’ Здесь обращение направленно к неодушевленному предмету и 

позволяет автору подчеркнуть основную тему статьи. Восклицательный 

знак в свою очередь способствует приданию заголовку чувства радости и 

некоторого торжества.  

Риторическое обращение может служить средством формирования 

и передачи различных эмоций автора: радости, гордости, благодарности, 

надежды, любви и т. д. Рассмотрим пример: Яратӥсько тонэ, Иже!2. 

‘Люблю тебя, мой Иж!’ В данном примере обращение служит средством 

признания в любви Ижевску и гордости за свой город. Восклицание 

способствует усилению выразительности за счет передачи чувств любви, 

радости.  

Риторическое обращение может служить средством выражения 

благодарности: Дан тыныд, ветеран!3. ‘Слава тебе, ветеран!’ В данном 

примере выражается благодарность ветерану за победу в Великой 

Отечественной войне. 

Помимо придания тексту различных эмоций, данный тип 

обращения в заголовках может выражать призыв к чему-либо: Ойдо, эше, 

Гербере! 4 . ‘Пойдем, мой друг, на Гербер (удмуртский национальный 

праздник)!’ Автор здесь обращается к читателю, призывая пойти с ним 

на праздник и называя его своим другом, что способствует 

формированию более теплых, доверительных отношений между автором 

и читателем. Таким образом, данный пример позволяет осуществлять 

воздействующую функцию публицистического текста, оформить 

экспрессивно-эмоциональный фон статьи посредством передачи 

положительных, добрых чувств реципиенту.   

Указанные выше функции могут быть реализованы не только в 

заголовках публицистических текстов, но и непосредственно в самом 

 
1Миннигараева Е. Выль даурен, удмурт книга! // Удмурт дунне. 2019. № 79. С. 1. 
2Скворцова Е. Яратӥсько тонэ, Иже! // Удмурт дунне. 2010. № 130–131. С. 1. 
3Емельянова В. Дан тыныд, ветеран! // Удмурт дунне. 2021. № 17. С. 1. 
4Васильева Е. Ойдо, эше, Гербере! // Удмурт дунне. 2021. № 21. С. 1. 



344 

тексте. Важно подчеркнуть, что в этом случае они представлены намного 

скромнее. Это обусловлено вторичной ролью риторических обращений в 

текстах СМИ.  

Таким образом, риторическое обращение в удмуртской 

публицистике в основном используется для усиления экспрессивности 

текста, привлечения внимания читателя к информации. Следовательно, 

риторическое обращение в газетных текстах позволяет выполнить 

важные для публицистического стиля задачи. 
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