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Экспрессивность эллиптических предложений в современной публицистике 

 (на примере удмуртского языка) 

18 Л.М. Чернышева 
Удмуртский государственный университет 

larisa-chernysheva.98@mail.ru 

Аннотация. В данной статье рассматриваются экспрессивные возможности эллиптических 

предложений в удмуртской публицистике на примере текстов газеты «Удмурт дунне» (за 2020-2022 гг.). 

Отмечается количественное преобладание данного типа предложений в современной публицистике в 

сопоставлении текстами газеты «Гудыри» (за 1920-1922 гг.). Актуальность распространения эллиптических 

предложений в удмуртском языке обусловлена выполнением ряда важных функций: соблюдения принципа 

языковой экономии, акцентирования внимания на конкретных коммуникативных единицах, придания тексту 

динамичности, усиления выразительных возможностей текста. 

Ключевые слова: удмуртский язык, эллиптические предложения, публицистика

Публицистический стиль располагает различными средствами достижения 

экспрессивности, присутствующими на всех уровнях языка. Одним из экспрессивных 

средств синтаксического уровня являются эллиптические предложения.  

Ученые предлагают различные дефиниции понятиям «эллипсис» и «эллиптические 

предложения». В этой статье мы придерживаемся более узкой формулировки 

эллиптических предложений и опираемся на определение Е.М. Галкиной-Федорук 

согласно которому  

Эллиптическими предложениями называются предложения с отсутствующим глагольным 

сказуемым, не являющимся необходимым для передачи сообщения, задача которого – не изображение самого 

процесса действия, способа его протекания и т. д., а сообщение о цели, месте, времени, способе, 

обстоятельствах, задаче и т. п., характеризующих действие или состояние подлежащего, об объектах, на 

которые его деятельность направлена и т. п. [1, с. 325].  

Анализ текстов газеты «Удмурт дунне» (за 2020–2022 гг.) и его предшествующего 

варианта под названием «Гудыри» (за 1920–1922 гг.) показал увеличение количества 

эллиптических предложений в современной удмуртской публицистике. Так, в настоящее 

время на 1000 предложений приходится приблизительно 2,3% эллиптических 

предложений, тогда как сто лет назад на то же количество предложений приходился только 

1%, что в соотношении дает показатель 70 на 30 с преобладанием данного типа 

предложений в «Удмурт дунне». Следовательно, количество эллиптических предложений 

в современном публицистическом стиле заметно возросло. Это можно объяснить 

усилением экспрессивности публицистического стиля, законом экономии языковых 

средств, функционалом эллиптических предложений.  

Рассмотрим функционирование эллиптических предложений на примерах из 

общественно-политических статей газеты «Удмурт дунне» (за 2020–2022 гг.).  

Так, эллиптические предложения в первую очередь служат для экономии языковых 

средств, что позволяет выразить максимальное количество информации с использованием 

минимального количества языковых единиц. Данная способность эллиптических 

предложений является довольно важной с учетом ограниченного пространства газетных 

18© Чернышева Л.М., 2024 
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страниц. В особенности важна экономия языковых средств в заголовках статей, поскольку 

здесь эллиптические предложения позволяют передать более полную информацию о 

содержании статьи имплицитно, посредством меньшего количества знаков: 3 ар ӵоже – 37 

нылпи сад1. ‘В течение трех лет – 37 детских садов’. В данном заголовке лаконично 

предоставлена главная информация. Для более содержательных сведений читатель может 

обратиться к самому тексту статьи.  

Исходя из экономии языковых средств можно отметить, что эллиптические 

предложения также служат для акцентирования внимания на первостепенных 

коммуникативных элементах. Так автор исключает из предложения менее значимые 

лексические единицы, обращая тем самым все внимание реципиента на словах с большей 

коммуникативной значимостью. Подобное можно наблюдать на вышеприведенном 

примере заголовка, где без уточнений о дополнительных фактах на передний план 

выдвигается основная идея.  При этом экономия языковых средств и акцентирование 

внимания на определенной фразе важно не только в заголовках, но и непосредственно в 

текстах. К примеру, в тексте акцентирование внимания служит для выделения основной 

мысли из общего потока повествования: Ваньмыз валамон: семьяослы юрттэт сётон – 

валтӥсь интыын2. ‘Все понятно: обеспечение жильем семей – на первом месте’. В этом 

примере подчеркивается, какой вопрос наиболее важный. При этом значимость 

акцентируемой фразы усиливается его пунктуационным разграничением от первой части 

предложения посредством тире.    

Эллиптические предложения в «Удмурт дунне» позволяют выразить динамичность, 

стремительность ситуации. По мнению В.В. Семеновой, эффект ускорения движения 

объясняется плотностью эксплицитного материала [2, с. 148].  Рассмотрим пример: Нырысь 

ик – вормонъёс сярысь3. ‘Сначала – о победах’. С данных слов начинается статья, тем самым 

сразу же подводя реципиента к теме обсуждения. Таким образом читатель с первых слов 

вовлекается в содержание текста, что выражает стремительный переход к теме разговора 

без отвлечения на предварительные вступления.  

Также эллиптические предложения служат для выражения или усиления 

эмоциональности текста. К примеру, данный тип предложений может служить средством 

для выражения радости: Зор – удалтонлы!4. ‘Дождь – к удаче!’ Стоит отметить, что в 

данном примере усилению чувства радости также способствует восклицательный знак.  

В другом случае может быть передано другое эмоциональное состояние, например, 

гордость: Но асьмелэн кужыммы – огазе кариськыны быгатон бордын. Асьмелэн 

кужыммы – тӥ бордын, асьсэды жалятэк пӧртэм удысъёсты азинтӥсьёс бордын, – 

люкаськемъёслы вазиськиз Тӧро5. ‘Но наша сила – в умении объединяться. Наша сила – в 

вас, в продвижении разных сфер через вашу усердную работу, – обратился к собравшимся 

Глава’. В данном примере пропуск сказуемого участвует в усилении чувства единства и в 

некоторой степени выражает чувство гордости за свою работу.  

Эллиптические предложения способны выражать эффект обманутого ожидания, 

неожиданность: Фермае – чеберъяськыса6. ‘На ферму – нарядившись’. Как правило, для 

1 Захаров С. 3 ар ӵоже – 37 нылпи сад // Удмурт дунне. 2021. 21 янв. 
2 Кумачева Э. Шаер выльдӥськонъёслы дась // Удмурт дунне. 2020. 30 янв.  
3 Снигирева А. Хоккей борды футбол // Удмурт дунне. 2020. 16 янв.  
4 Радость: Корепанова О. Зор – удалтонлы! // Удмурт дунне. 2021. 17 июня. 
5 Никитина Е. Асьмеос кужмоесь! // Удмурт дунне. 2022. 3 нояб. 
6 Емельянова В. Фермае – чеберъяськыса // Удмурт дунне. 2021. 18 март. 
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работы на ферме требуется специальная рабочая одежда, поскольку красивые наряды могут 

быстро испачкаться. Однако, данное предложение, используемое в качестве заголовка, 

создает некоторое несоответствие, что может вызвать удивление, задумчивость 

реципиента. Тем самым заголовок позволяет заинтриговать читателя и побуждает его 

обратиться к чтению самой статьи.   

Таким образом, эллиптические предложения в современной публицистике 

выполняют ряд важных функций. Так, в удмуртской публицистике данный тип 

предложений служит для:  

1) уплотнения коммуникативного содержания за счет экономии языкового

материала; 

2) акцентуализации наиболее значимых коммуникативных единиц;

3) придания динамики, стремительности текста;

4) передачи или усиления эмоциональности;

5) выражения эффекта обманутого ожидания, неожиданности.

Все вышеперечисленное позволяет обогатить газетный текст большей 

экспрессивностью. При этом актуальность эллиптических предложений в современной 

публицистике возрастает, о чем свидетельствуют показатели анализа публицистических 

статей, написанных век назад в газете «Гудыри».  
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