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А. А. Вахрушев 
Удмуртский университет

ИЗДАТЕЛЬСКОЕ ДЕЛО В УДМУРТИИ

В течение нескольких последних десятилетий не только в России, но 
и во многих странах мира наблюдается снижение интереса к книге. 
Читательская аудитория переключается на другие виды и носители 
информации, которые отличаются все большей доступностью, техни-
ческим совершенством и широким ассортиментом – ТВ, социальные 
сети, видео в интернете, музыка и компьютерные игры. Конечно же, 
все это характерно и для Удмуртии: законы книгоиздательского рынка 
универсальны во всех субъектах РФ. Но тем не менее, с учетом сло-
жившихся традиций, экономических, культурных, национальных фак-
торов, в каждом регионе есть свои нюансы. 

Интерес к теме истории книги Удмуртии возрос в начале 2000-х гг. 
Об этом свидетельствует состоявшаяся в 2001 г. в Национальной биб-
лиотеке Удмуртской Республики конференция «Библиотека и книга в 
контексте истории», собравшая ученых, краеведов, научных сотрудни-
ков библиотек, архивов, музеев республики. В 2003 г. Институтом со-
циальных коммуникаций Удмуртского университета открыта специ-
альность «Издательское дело и редактирование» и соответствующая 
ей кафедра.

Важным явлением в развитии издательского дела в 1990-е гг. в рес-
публике стало возникновение негосударственных издательств, таких, 
как «Алфавит», «Квест», «Странник», «Акцент» и др.

Лидирующие позиции в книгоиздательском деле занимает ГУП УР 
«Книжное издательство “Удмуртия”», основанное еще в 1920 г. Оно вы-
пускает художественную, детскую, учебную, краеведческую, справоч-
ную, научную, научно-популярную литературу на русском и удмурт-
ском языках; занимает 31-е место среди 5500 издающих организаций 
страны и 4-е место среди национальных издательств.

С целью объединения усилий редакций в деле развития периоди-
ки на удмуртском языке, концентрации ресурсов, а также улучшения 
дизайна и содержания изданий, расширения аудитории на сайтах и в 
социальных сетях в 2002 г. было учреждено АУ УР «Издательский дом 
национальной прессы», куда вошли пять удмуртскоязычных газет. Из-
дательский дом также предоставляет услуги по изданию книг и брошюр.

Важное место в издательской деятельности в республике занима-
ют издательства Удмуртского госуниверситета и Ижевского государ-
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ственного технического университета, а также Удмуртского института 
истории, языка и литературы УрО РАН.

Перспективы развития регионального книгоиздания тесно свя-
заны с выдвижением концепции национального книгоиздания, фор-
мированием информационных ресурсов регионального книжного 
рынка, развитием современных оригинальных видов издательской 
продукции достойного качества, подготовкой кадров для книжной от-
расли республики.
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