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ББК 81 

КОММУНИКАТИВНО-ЭКСПРЕССИВНЫЙ  

ПОТЕНЦИАЛ ВСТАВНЫХ КОНСТРУКЦИЙ 

В УДМУРТСКОЙ ПУБЛИЦИСТИКЕ 

Чернышева Лариса Михайловна 

аспирант кафедры общего и финно-угорского языкознания 

Удмуртского государственного университета, 

г. Ижевск 

Аннотация. В статье репрезентируется основной функционал вставных 

конструкций в удмуртской публицистике на материале текстов республикан-

ской газеты «Удмурт дунне» за 2000-е гг. Отмечается, что вставные кон-

струкции активно используются публицистами с целью добавить уточнения, 

замечания, поправки, осуществить воздействующую функцию, усилить значи-

мость определенных слов или предложений, добавить субъективность, оце-

ночность, экспрессивность в публицистический текст. 

Ключевые слова: удмуртский язык; вставные конструкции; экспрессив-

ность; публицистический стиль 

THE COMMUNICATIVE AND EXPRESSIVE 

POTENTIAL OF PARENTHESIS CONSTRUCTIONS 

IN UDMURT JOURNALISM 

Larisa M. Chernysheva 

Postgraduate student of the Department of General 

and Finno-Ugric Linguistics, Udmurt State University, 

Izhevsk 

Abstract. The article presents the main functionality of parenthesis construc-

tions in Udmurt journalism based on the texts of the republican newspaper Udmurt 

Dunne for the 2000s. It is noted that parenthesis constructions are actively used by 

publicists in order to add clarifications, remarks, corrections, to carry out an influ-

encing function, to enhance the significance of certain words or sentences, to add 

subjectivity, evaluativeness, expressivity to a journalistic text. 

Keywords: Udmurt language; parenthesis constructions; expressivity; journal-

istic style 
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Одним из эффективных средств экспрессивного синтаксиса является 

использование вставных конструкций. По мнению А.П. Сковородникова, 

«вставная конструкция, или парентеза, парентезис (от греч. pfrenthesis – 

вставка) – стилистическая фигура, состоящая во включении в предложение 

не соединенного с ним грамматически слова, словосочетания или другого 

предложения» [1, с. 85]. Основной целью такого включения является «предо-

ставление дополнительной информации (замечания, уточнения, разъяснения, 

поправки)» [2, с. 60]. 

Исследуя особенности использования вставных конструкций в удмурт-

ском языке, описательная грамматика удмуртского языка подчеркивает, что 

вставные конструкции «служат для выражения добавочных сообщений, попут-

ных замечаний, уточнений, различного рода поправок и т. д. к основной части 

предложения или отдельным его членам» [3, с. 238]. 

Приведенные выше определения позволяют утверждать, что вставные 

конструкции представляют собой слова, словосочетания или предложения, не 

связанные грамматически с основным предложением, но направленные к нему 

в целом или к его составным частям, и служащие для дополнения, пояснения, 

уточнения основной информации текста. В результате прерывания линейного 

повествования создается иной пласт восприятия информации. По мнению 

М.Д. Кузнец и Ю.М. Скребнева, такое функционирование информации можно 

рассматривать как «создание двух параллельных речевых планов» [4, с. 79]. 

Данный эффект позволяет публицисту включить дополнительные сведения, 

что способствует передаче более полной информации в рамках одного пред-

ложения. 

В публицистических текстах вставные конструкции позволяют вносить 

в текст некоторый эффект разговорности. Подобный прием может служить 

средством для создания неформального, дружеского и доверительного взаи-

моотношения адресата и адресанта. Рассмотрим особенности использования 

вставных конструкций на материале республиканской газеты «Удмурт дун-



 ЭФФЕКТЫ, ВОЗМОЖНОСТИ, РИСКИ. Том I – 2024 

  

107 

не». Проанализировав лингвистический материал, был выявлен следующий 

спектр значений: 

1. Так, добавочное значение парентезы позволяет внести в основной 

текст дополнительную информацию путем использования минимального ко-

личества языковых элементов, реализуя закон языковой экономии, столь 

важной в публицистических текстах, зачастую ограниченных в количестве 

знаков: Учкисьёсты серекъятӥзы Ува ёросысь Алевтина «Али к     » Макарова 

(удмурт кышномуртъёс сярысь стэндап вераз) но Кез ёросысь Екатерина 

Лекомцева (такмакъёс быдэстӥз). [5, с. 4]. ‘Зрителей рассмешили Алевтина 

«Али к     » Макарова из Увинского района (рассказала стендап об удмуртских 

женщинах) и Екатерина Лекомцева из Кезского района (спела частушки)’. 

В данном примере через вставочные конструкции приводится уточнение дей-

ствий героев. Таким образом, публицист дает полную информацию в рамках 

одного предложения, не прибегая к раскрытию деятельности выступающих 

в отдельных предложениях. 

2. В ряде случаев вставные конструкции могут использоваться для пояс-

нения сообщения, в частности, уточнения отдельных терминов, диалектных 

слов и др.: Тодосчиослэн чакламзыя, ӵапак та вакытэ Шунды тупалоз Ӟазег 

сюрес (Млечный путь) вадьсы [6, с. 8]. ‘Согласно исследованиям ученых, прямо 

в этот момент Солнце окажется напротив Гусиной тропы (Млечного пути)’. В 

данном примере для улучшения понимания текста реципиентом в скобках при-

водится толкование термина Ӟазег сюрес на русском языке.  

3. Вставные конструкции могут использоваться для конкретизации ин-

формации, оформляясь в отдельные предложения: Сак луэ: конкурсэ пыриськон 

сырясь заявка келямтэ адямослэн ужъёссы уз кутӥське [7, с. 8]. ‘Будьте внима-

тельны: работы людей, не отправивших заявку на участие в конкурсе, прини-

маться не будут’. Конструкция в этом примере включена с целью напомнить 

одно из важнейших условий для участия в конкурсе. Внезапный обрыв повест-

вования данным добавочным сообщением способствует фокусировке внимания 
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на информации, которую читатель может запомнить лучше благодаря его выде-

лению в тексте. 

4. В качестве вставной конструкции может выступать отдельный пункту-

ационный знак, что не только способствует экономии языковых средств, но 

также усиливает выразительность текста: Нунал куспын Ижын гинэ 153 (!) шук-

киськон учыр пусъемын, 40-аз адямиос вӧсь луыны шедизы. [8, с. 5]. ‘Только 

в Ижевске в течение дня зафиксировано 153 (!) случая столкновения, в 40-ка 

случаях пострадали люди’. Подобное использование риторического восклица-

ния акцентирует внимание на информации, усиливая эмоциональный фон тек-

ста. Так, в данном примере публицист, помимо изложения фактических дан-

ных, реализует эмоции удивления, тревожности; фокусирует внимание читате-

ля на цифровых показателях. Тем самым передается субъективное мнение авто-

ра по поводу излагаемого сообщения, что, в свою очередь, выполняет воздей-

ствующую функцию, убеждая читателя в превышении показателей, побуждая 

его задуматься о поставленной проблеме безопасности на дорогах. 

5. В ряде случаев вставная конструкция может расширять субъективную 

модальность, раскрывая оценочное отношение к ситуации. Шаплы бызьылыны 

быгатэмзэ дыраз синйылтӥз Пичи Пурга ёросысь физкультураен дышетӥсь 

Георгий Никифоров (жаляса верано, али ӧвӧл ни). [9, с. 7]. «Его способность 

быстро бегать в свое время заметил учитель физкультуры из района Малая 

Пурга Григорий Никифоров (к сожалению, его уже нет)». Здесь вставка позво-

ляет автору добавить к фактическому материалу чувство сожаления.  

Именно наличие субъективной оценки, по мнению О.В. Александровой 

и А.В. Михалчевой, служит доказательством наличия экспрессивности встав-

ных конструкций. Это позволяет создать в тексте двуплановость, которая вы-

ражается в объективной информации и субъективной оценке [10, с. 355]. Это 

можно соотнести с вышеупомянутым параллельным речевым планом.  

Таким образом, в качестве вставных конструкций могут выступать как 

отдельные слова, так и целые предложения. Помимо лексических единиц 
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вставка может содержать исключительно пунктуационные знаки. Вставные 

конструкции в удмуртской публицистике служат для выполнения различных 

функций. В частности, они используются для уточнения, пояснения информа-

ции; усиления значимости слов или предложения; добавления субъективного 

мнения автора, его замечаний; в некоторых случаях ‒ для оказания воздействия 

на читателя. Вставные конструкции позволяют сделать публицистический текст 

более выразительным, экспрессивным.  
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