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УДК: 339.138 

Плетнева В.В., Филатова С.А. 

Удмуртский государственный университет 

sonya-filatova-8@yandex.ru  

ИНТЕРАКТИВНЫЕ МЕДИАТЕХНОЛОГИИ В 

КОНСТРУИРОВАНИИ ТЕРРИТОРИАЛЬНОЙ ИДЕНТИЧНОСТИ 

Данная статья рассматривает роль интерактивных медиатехнологий в процессе 

конструирования территориальной идентичности. Исследование основано на опыте 

использования различных видов цифровых и мультимедийных ресурсов для сохранения и 

популяризации культурного наследия конкретной территории. В статье анализируются 

методы интерактивной коммуникации, включая мобильные приложения, виртуальные туры, 

геоинформационные системы и другие инновационные подходы.  

Ключевые слова: брендинг территорий, интерактивные медиатехнологии, технология, 

территориальная идентичность, культурное наследие, общность, конструирование, наследие, 

коммуникация. 

 

В условиях глобального экономического и демографического кризиса 

объем доступного человеческого и финансового капитала сокращается. 

Следовательно, территории вынуждены вступать в многопрофильную 

конкуренцию за внутренние и внешние ресурсы, где победу одерживает тот, кто 

находит свое уникальное место в новом мире и при помощи нестандартного 

подхода к решению коммуникативных задач грамотно выстраивает идентичность 

пространства, образ и имидж города. Брендинг территорий – тот самый 

инструмент, позволяющий удерживать и привлекать внимание как жителей и 

туристов, так и потенциальных инвесторов. 

На сегодняшний день, приоритетным и актуальным фактором воздействия 

на формирование и последующее продвижение брендинга территории является 

индустрия медиа. Быстроразвивающаяся сфера способствует расширению 

понятия «массовая коммуникация», появлению медиакоммуникаций и 

адаптированных по них способов систематизации и интерпретации больших 

объемов информации с элементами взаимодействия – интерактивных 

медиатехнологий. В области территориального брендинга они способствуют 

сохранению и распространению сформированного культурного и исторического 

наследия территории посредством средств массовой коммуникации, а также 

конструированию идентичности конкретного пространства и вовлечению разных 

целевых сегментов. Использование интерактивных технологий в построении 

идентичности позволяет эффективно распространить наследие группы индивидов 

определенной территории на большие масштабы, используя при этом 

функциональные медиапродукты многоканальных технологий связи 

с общественностью. 

mailto:sonya-filatova-8@yandex.ru


54 
 

Так, специалист в области теории коммуникаций и медиаэкономики 

Вартанова Е.Л., в своей работе «Теория медиа», определяет медиатехнологии как 

часть медиасистемы, в которой они являются средством, действующим в рамках 

геополитического положения страны, этнокультурных условий и исторических 

традиций, а также особенностей идентичности аудитории [1]. В такой системе 

медиатехнологии характеризуются как внутренней, так и внешней динамикой, 

вызываемой социальным развитием и трансформацией общества – в том числе 

объединением групп людей по культурным, социальным, поведенческим, 

географическим характеристикам и формированием у них ощущение «единого 

целого», объединяя членов союза не только по количественному фактору, но и по 

признаку персонализации индивидов и процессу самоидентификации каждого 

к  той или иной территории. Данный процесс порождает образование культурного 

ядра территории и общности по потребностям, интересам, ценностным качествам 

и целям, что в современном мире принято считать за термин «комьюнити». В этом 

заключается одна из задач конструирования территориальной идентичности. 

Конструирование территориальной идентичности производится 

посредством создания нормативных установок, позволяющих конкретным 

индивидам осознавать свою принадлежность к группе индивидов определенной 

территории и отождествлять себя как члена данной территориальной общности. 

Медиатехнологии позволяют соотносить себя с ними на равных позициях, 

определяясь общими ценностями, условиями существования, мотивами 

поведения и другими факторами. Согласно одному из положений Маршалла 

Маклюэна, «появление и развитие медиатехнологий всегда есть ответ 

на общественный запрос». Такой подход концептуализирует тесную связь 

технологии и человека и подтверждает взаимосвязь коммуникативного аспекта 

технологий с необходимостью в них общественности, её запроса на сплочение и 

социализацию по вышеперечисленным признакам [2]. 

Существует большое количество мультимедийных технологий, 

используемых для продвижения брендинга территорий. Традиционно к ним 

относят создание единого стиля и айдентики территории, которая отражала бы 

уникальный эмоционально-окрашенный образ; создание и продвижение 

официального интернет-портала; организация и проведение мероприятий, 

вовлекающих не только приезжую аудиторию, но и собственное население, 

развитие и популяризация локальных брендов, туристических объектов и 

символичных мест территории. 

Разберем инструменты территориального брендинга на примере 

студенческих проектов Института социальных коммуникаций Удмуртского 

государственного университета. Их можно выделить семь. 

Во-первых, это проект «Тур-блог “Fifth Tour”», цель которого – это 

вовлечение студенческой молодежи в туристическую жизнь Удмуртской 

Республики. Он включает в себя серию видеоматериалов в стиле блога-



55 
 

путешествия в локальные туристические объекты: театры, музеи, малые 

поселения.  

Во-вторых, виртуальный тур по туристическим объектам Удмуртской 

Республики, реализуемый с помощью технологий «виртуальной реальности», 

выводится сферическое 360-градусное изображение геоточек города Ижевска, и с 

помощью мультимедийного интерактивного реалистичного формата люди 

знакомятся с Республикой и ее достопримечательностями. 

В дополнение разрабатывался проект создания 3D-моделей исторических 

объектов города Ижевска – это медиатехнология, способная воссоздать 

достопримечательности Ижевска, в том числе исторические и не сохранившиеся 

до наших дней. И близкая по принципу технология – съемка и создание 

панорамных снимков туристических объектов для сохранения их существующего 

вида, и далее так же для внедрения в виртуальные туры. 

Кроме того, в разработке находится мобильное приложение, включающее 

в себя историческую справку об истории посредством аудиогида, видеоряда, 

трехмерных моделей в дополненной реальности, афиши города, включающей 

в себя культурно-массовые и образовательные мероприятия, маршрутный лист, 

созданный сообществом города. 

Из традиционных форм выделим два проекта: Единый сайт-агрегатор по 

туристическим объектам Удмуртской Республики и Каталог туристических 

маршрутов в рамках государственной программы поддержки университетов 

«Приоритет-2030», которые представляют собой справочники-путеводители, 

вобравшие в себя полный список объектов культурного наследия 

Удмуртской Республики. 

Из приведенных примеров можно выделить следующий группы 

медиатехнологий: традиционные, к которым относим сайт-агрегатор, каталог и 

видео-тур, инновационные – это мобильное приложение и виртуальные гиды 

различных форматов. Выделяя их цели, можно предположить следующее: 

традиционные медиатехнологии помогают сохранении культурного и 

исторического наследия территории, а инновационные – в его распространении, 

конструировании и популяризации современной территориальной идентичности, 

вовлечении аудитории разных сегментов. Таким образом, мы рассмотрели 

примеры методов интерактивной коммуникации в территориальном брендинге и 

пришли к выводу о том, что все мультимедийные инструменты брендинга 

неразрывно связаны, выполняют различные функции для достижения общей 

цели: создания единства территории и её населения, повышение интереса к 

региону и сохранение его культурного наследия. 
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