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Д. А. Ефремов
Удмуртский университет

ЭТНОБЛОГИНГ УДМУРТИИ В СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЯХ: 
АКТУАЛЬНЫЕ ТРЕНДЫ 

Блогосфера в последние несколько десятков лет показывает бурные 
темпы роста; данная тенденция, в первую очередь, проявилась за рубе-
жом, в дальнейшем не стали отставать и отечественные блогеры. Бло-
гинг в регионах все еще имеет меньшие темпы роста по сравнению с 
федеральным уровнем, но в отдельных случаях возможно встретить 
уникальные случаи, когда блогер смог собрать миллионную аудиторию 
и/или просмотры, лайки, комментарии и т. д. Среди подобных случа-
ев довольно часто можно найти примеры этноблогинга, где ведущей 
темой является язык, культура, традиции и все то, что тем или иным 
образом связано с определенным этносом. Поскольку Россия является 
многонациональной страной, потенциал данного направления очень 
велик. Этноблогинг Удмуртии, как правило, связан с удмуртским наро-
дом, а сам блогер является представителем этноса и/или владеет язы-
ком, хотя, конечно, данное обстоятельство не является обязательным. 

Одним из самых успешных примеров этноблогинга Удмуртии яв-
ляется блогер Вера Трефилова, общее количество ее подписчиков со-
ставляет 245 тыс. (по словам самого блогера), на разных площадках 
реализует разные проекты, к сфере этноблогинга непосредственное 
отношение имеет блог «Дневник удмуртки» в социальной сети «ВКон-
такте». Название вызывает аналогию с другими успешными блогами: 
«Дневник хача», «Дневник татарина» и т. д. Уже на заставке страницы 
присутствует надпись «Из Удмуртии с любовью». Контент представля-
ет собой информацию про регион в целом, удмуртский народ, тради-
ции, язык и т. д. Посты состоят, как правило, из короткого видеоклипа 
или одного или нескольких фото, текстовый материал, хотя бы крат-
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кий, всегда присутствует. Язык текстового контента всегда русский, с 
некоторыми вставками лексем и словосочетаний на удмуртском. Язык 
видеоконтента также в основном русский, но здесь слов и/или выра-
жений на удмуртском существенно больше. Многие видео составлены 
таким образом, что речь на русском – как преднамеренно, так и есте-
ственным образом – звучит с удмуртским акцентом. Частым героем 
видеоклипов является Екатерина Лекомцева, бабушка блогера, что, в 
том числе, отражено на заставке блога: «Дневник удмуртки: с бабуш-
кой рассказываю про Удмуртию». 

По количественным показателям подвергаемый анализу блог за-
служивает всяческих похвал; к примеру, краткий незатейливый клип 
под названием «А какой национальности вы?» с хронометражем в не-
сколько секунд набрал более 4 млн просмотров и почти 19 тыс. лай-
ков. Другой яркий пример: видеоклип, который содержит всего лишь 
диалог «– В Удмуртии не говорят: ужас, как я устала от этого всего. –  
В Удмуртии говорят: Э-э, инмаре ‘Э-э, боже мой’», очень ярко отражает 
одну из черт удмуртского народа – терпение, а количество просмотров 
(2,5 млн) и поставленных лайков (более 10 тыс.) подтверждает акту-
альность подобного контента. 

Этноблогинг в настоящее время является актуальным трендом ме-
диа, деятельность этноблогеров Удмуртии наряду с традиционными 
СМИ вносит неоценимый вклад в важное дело сохранения и развития 
удмуртского языка и культуры в век быстроразвивающихся техноло-
гий. 
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