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Г.И. Старкова

ОПТИМИЗАЦИЯ ПРОДВИЖЕНИЯ
НА ЖУРНАЛЬНОМ РЫНКЕ

РЕГИОНАЛЬНОГО ДЕТСКОГО
^ ИЗДАНИЯ

!ыпуск литературы для детей актуа-
рен всегда, поскольку каждое поко-

ление заинтересовано в полноценном и
своевременном воспитании, образова-
нии, развитии, социализации подраста-
ющего поколения, то есть детей всех воз-
растных групп.

Но если «относительно детской ли-
тературы отмечается тенденция избыточ-
ного удовлетворения спроса на издания
для самых младших возрастов» [1], то для
школьников 3~5-х классов и выше нет
достаточного ассортимента книг. Поэто-
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му существует своеобразная ниша на чи-
тательском рынке, которую и стремятся
заполнить детские периодические изда-
ния, особенно журналы.

К тому же с конца 90-х годов про-
шлого столетия большинство книг для
детей, как правило, издается в хорошем
художественно-техническом оформле-
нии, в результате чего они становятся до-
рогостоящими и, к сожалению, не все
родители могут приобрести их для своих
детей, особенно в российских регионах.
Поэтому возрос интерес к детским жур-
налам как массовым, дешевым и опера-
тивным изданиям. Именно они призваны
не только отражать актуальные и инте-
ресные для детской аудитории темы, но
и содействовать расширению кругозора,
распространению знаний и воспитанию
всесторонне развитой личности.
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Кроме того, в отличие от книг, дет-
ские журналы предусматривают возмож-
ность интерактивных коммуникаций, ди-
алога, сотворчества, а также способству-
ют развитию креативности ребенка и его
логического мышления.

В целом, вопросы создания, редак-
торской подготовки детских книг к изда-
нию, их тематическая направленность и
жанры произведений, значение в жизни
ребенка, особенности психологическо-
го, педагогического и эстетического воз-
действия, а также пути продвижения
книги к читателю-ребенку исследованы
достаточно полно [2, 3 и др.], чего нель-
зя сказать о периодических изданиях.
Периодическая печать для детской чита-
тельской аудитории, особенно совре-
менные журналы, не изучена в полной
мере. В частности, периодические изда-
ния рассматриваются лишь с позиции
общей типологии российской периоди-
ки [4]. Не выработана концепция детско-
го периодического издания, не выявле-
на специфика работы редактора, не оп-
ределены пути продвижения к детской
аудитории.

Правда были предприняты попыт-
ки исследовать особенности периоди-
ческого журнального издания, напри-
мер, при анализе московского журнала
«Миша» [5]. Но журнал «рассматривал-
ся только как особое, типовидовое об-
разование», и совсем не были затрону-
ты вопросы распространения журнала и
деятельность редакции по его продви-
жению.

Тогда как редакции, желающие
прочно и надолго укрепиться на жур-
нальном рынке, должны постоянно изу-

чать потребительский спрос. А затем на
основе объективного анализа спроса и
ситуации разрабатывать мероприятия по
продвижению журнала, проводить PR-
акции и рекламные кампании, изучать
каналы успешного распространения и
определять эффективность мероприя-
тий, поскольку pr-связи с общественнос-
тью являются неотъемлемой частью сис-
темы управления любой организованной
формой деятельности [6].

Следовательно, в настоящее время
актуален не только создание и выпуск
детского журнала, но и умение редак-
ции расширять область его распростра-
нения, способность заинтересовать не
только детей, но и взрослых - родите-
лей, воспитателей, учителей (посколь-
ку выписывают или покупают журнал
для детей именно они), то есть прово-
дить PR-акции и вырабатывать наибо-
лее оптимальные пути продвижения
издания.

Каким образом возможно это сде-
лать, проследим на примере 0 0 0 «Изда-
тельский дом «Афродита» (г. Ижевск).
Издательский дом «Афродита» с 2000
года выпускает журнал (первоначально
газету, которая, окрепнув, стала журна-
лом) «Кроссворды - Размышляй-ка» со
слоганом «Умная газета для детей 5—12
лет». Особенность журнала - его много-
профильность: поскольку он содержит
множество рубрике материалами позна-
вательного, литературно-художествен-
ного, развивающего, практического,
юмористического характера. Благодаря
продуманной редакционной политике -
постоянному совершенствованию содер-
жания, введению цветных полос, всерос-
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сийскому распространению, организа-
ции подписки и т.п. — тираж журнала
растет. При этом появляются «дочерние»
журналы; например, с 2003 года начали
издаваться «Размышляй-ка — Почитай-
ка» и «Размышляй-ка - Сказки-Раскрас-
ки». Таким образом, произошла своеоб-
разная специализация журналов:

• «Кроссворды — Размышляй-ка»
содержит, в основном, познавательный
и развивающий материал (ребусы,
кроссворды всех видов, сканворды, го-
ловоломки, вырезалки и т.п.);

• «Размышляй-ка - Почитай-ка»
предлагает материал для чтения и заучи-
вания (сказки всех народов, приключе-
ния, стихи, скороговорки и т.п.);

• «Размышляй-ка — Сказки-Раскра-
ски» содержат, главным образом, иллю-
стративный материал для раскрашива-
ния с текстами сказок и элементами за-
нимательности.

Это потребовало дополнительной
работы по комплексному продвижению
всех трех журналов. Наиболее оптималь-
ными путями продвижения можно счи-
тать следующие:

• создание имиджа журнала «Раз-
мышляй-ка» как умного друга, с которым
всегда интересно и весело, который мо-
жет о многом рассказать и многому на-
учить, с которым можно заниматься не
только дома, но и в детском саду и в
школе;

• убеждение в качественности жур-
нала путем его сертифицирования и по-
лучения санитарно-эпидемиологическо-
го заключения;

• организация подписки по России с
указанием индекса и цены в каталоге

«Печать России», подписки как индиви-
дуальной, так и на класс и/или на школу
(на начальном этапе, когда журнал еще
не знали, была организована бесплатная
подписка совместно с подпиской на еже-
недельное издание «Субботняя газета»);

• взаимоподдержка изданий: пуб-
ликация объявлений о подписке как в са-
мом журнале «Кроссворды - Размыш-
ляй-ка», так и в «дочерних» журналах и
других изданиях (более 20-ти) издатель-
ского дома;

• публикация красочно оформлен-
ного подписного купона как в изданиях,
так и на отдельных рекламных материа-
лах;

• выпуск полноцветной рекламной
печатной продукции с информацией о
журналах: листовок, постеров, наклеек,
закладок и т.д.;

• сотрудничество с государственны-
ми учреждениями, например, с Минис-
терством национальной политики Уд-
муртской Республики (так, в 2003 году
выпущен номер, представляющий все
народности, проживающие на террито-
рии республики) и с Госавтоинспекцией
Удмуртии (проведен конкурс на лучший
рассказ на тему «Жизнь без правил до-
рожного движения»);

• проведение призовых конкурсов
на лучшие рассказ, сказку и стихотворе-
ние, которые активизируют творчество
детей;

• организация детских праздников,
в том числе театрализованных, в дет-
ских садах и школах, посвященных
«Размышляй-ке» с вручением в качестве
призов как номеров журналов, так и
подписки;
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• учет пожелании читателеи-детеи
путем введения новых рубрик, таких как
«Клуб дружных», «Подарок для фана-
тов» и др., а также проведение анкетиро-
вания;

• бесплатная раздача номеров жур-
налов на общегородских праздниках и
мероприятиях с последующим сбором
отзывов и их анализом;

• организация встреч с читателями в
библиотеках (с розыгрышами бесплат-
ной подписки), а также встреч с учителя-
ми общеобразовательных школ и воспи-
тателями детских садов и т. п.

И, конечно же, наряду с оптимиза-
цией продвижения обязательна тща-
тельная работа при подборе и подго-
товке материала, иллюстрировании и
художественно-техническом оформле-
нии, поскольку только комплекс меро-
приятий позволит сделать детский жур-
нал по-настоящему необходимым, по-
лезным, привлекательным, конкуренто-
способным и доступным для детей всей
России.
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