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Массовые коммуникативные системы обретают новое качество, основан-
ное на всестороннем, полном и динамичном информировании всех социаль-
ных общностей, возникших в процессе развития широкого взаимодействия в
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преобразований в системах СМИ.
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ния. Стремясь заинтересовать потенциальных рекламодателей, журнал
сделал акцент на интервью, опросах, фотопроектах с участием местных
предпринимателей. По сферам бизнеса, дающим наибольшее количе-
ство рекламы, в журнале было выделено пять разделов. Таким образом
была определена оптимальная внутренняя структура издания. Особое
внимание уделялось качеству полиграфии и схеме распространения.

В результате журнал вышел на самоокупаемость, а основной целью
публикации для рекламодателя стало не столько привлечение покупа-
телей, сколько самопиар и демонстрация статуса компании.

Используя позитивный опыт журнала «Ргодвижение», в 2006-2008 гг.
на ставропольский рынок выходит большое количество других местных
глянцевых изданий. Это журналы формата lifestyle («Искусство потребле-
ния - Ставрополь», NASH), журналы, позиционирующие себя как муж-
ские/женские (LOL, «Банзай/Вторая половина», «Шпилька»), специали-
зированные издания («ДримКар», Hijack, «Дом и дизайн», «Квадратный
метр», «Свадебная корзина»), деловой журнал «РгоБизнес». Выбор фор-
мата журнала диктует бизнес. Например, большое количество строи-
тельных и мебельных компаний способствовали созданию их интерьер-
ных журналов. Но уже в середине 2008 г. стало ясно, что жесткая конку-
ренция журналов за рекламодателей приводит к убыткам.

Финансовый кризис привел к резкому сокращению затрат пред-
принимателей на рекламу. Оставшись без источников дохода, сокра-
тилось и число ставропольских глянцевых журналов. Первыми закры-
лись деловые издания, затем - специализированные. Наиболее жиз-
неспособными оказались журналы «обо всем понемногу», т.е. не
имеющие ярко выраженного формата, так как они смогли привлечь
рекламодателей из разных сфер бизнеса.

В 2009 г. падение спроса на рекламу в глянце ощутимо сократило
не только число журналов, но и полосность оставшихся изданий.
Исчезли многие рубрики, из-за снизившейся цены на рекламу измени-
лось соотношение редакционных и рекламных материалов.

А. Г. Шкляев
Удмуртский университет

ИНФОРМАЦИОННАЯ КАРТИНА РЕГИОНА

Газетная периодика столицы Удмуртии к концу первого десятилетия
XXI в. понесла большие потери. Исчезли с горизонта «Перекресток»,
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«Городской стиль», «Совершенно конкретно», «Золотая провинция»,
«Колесо обозрения», «Карьера», «Новое время» и др. Из частных изда-
ний осталась одна еженедельная «Копеечка» - газета, выходящая форма-
том А-4 и рассчитанная на пенсионеров и садоводов. Изредка появляет-
ся газета ветеранов «Долг». Сократились тиражи главных газет -
«Удмуртской правды» и «Известий Удмуртской Республики», учрежден-
ных Госсоветом и правительством республики. Информационная пло-
щадка сместилась в сторону интернет-сайтов, рекламных изданий типа
газеты корпорации «Центр» и к вкладышам центральных газет - «Ком-
сомольской правды - Удмуртии», «Московского комсомольца в Ижев-
ске», «Аргументов и фактов в Удмуртии» и др. В районах функциониру-
ют муниципальные газеты, обслуживающие местные администрации.

Из оппозиционных газет фигурирует только «День» - с трудом
выживающий еженедельник.

В то же время, несмотря на финансовый кризис, каждое ведомство
(многочисленные министерства и комитеты) обзаводится своим кор-
поративным изданием - как правило, дорогим журналом в глянце.
В переносном смысле глянцевыми становятся и газеты - в них все
меньше расследовательской журналистики, аналитических материа-
лов. Страницы главных газет заполняются текстами постановлений,
решений, актов, новых законов, заказных юбилейных и предвыборных
статей. Резко сократила свои передачи ВГТРК «Удмуртия», сведя их по
существу к пропагандистско-информационным программам и усту-
пив свою аудиторию телерадиоканалу «Моя Удмуртия», называемому
в народе президентским.

Журналистика, оккупированная пиаром, становится сугубо
информационно-рекламной и безымянной: редко кто из журналистов
держится на слуху и пользуется популярностью. Им приходится зани-
маться рерайтингом и быть универсальными трансформерами: успе-
вать записать передачу на радио, сделать телерепортаж и что-то еще
занести на сайт. Читательская аудитория получает скудную информа-
цию о качестве товаров и услуг, технологии приватизации, механиз-
мах распродажи заводов и превращения их в торговые павильоны, о
невозделанных угодьях и банкротствах предприятий. Непомерно
много места в республиканской прессе занимают дежурные отчеты с
различных пиар-фестивалей, конференций, заседаний, а также бесчи-
сленные поздравления государственных деятелей со всеми профессио-
нальными праздниками. Наметившийся крен в информационной
политике региона наносит серьезный удар по престижу журналистики
как сферы творческой и гражданской деятельности.
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