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коммуникации. Необходимость в медиаобра-
зовании растет с каждым днем, по мере того,
как ширится количество пользователей миро-
вой информационной системы и: участие в мас-
совой коммуникации становится привычным и
необходимым занятием человека с самого ран-
него возраста (привычным и необходимым за-
нятием любого представителя homo sapience).

Медиааналитика, медиатерапия и медиао-
бразование вкупе обеспечивают надежную ве-
рификацию медиапсихологической теории и
составляют базовый ресурс медиапсихологиче-
ской защиты».

Таким образом, как будто бы возникает на-
дежда на изменение медиасреды с поворотом в
сторону чистоты души человека. Но КТО будет
этим заниматься? И СКОЛЬКО потребуется
специалистов, способных в медиаобразовании
быть медиааналитиком и медиатерапевтом?
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ЦЕННОСТНОЕ ИЗМЕРЕНИЕ ЖУРНАЛИСТИКИ

Ценностные аспекты журналистского творчества должны стать предметом не только
публицистических дискуссий, но и серьезного научного анализа. В статье предложена конкрет-
ная методика качественной и количественной оценки (измерения) ценностной направленно-
сти конкретных медиапродуктов. Обсуждается использование данной методики в обучении
студентов-журналистов как способа формирования ценностной рефлексии.

Ключевые слова: ценности, измерение, ценностная рефлексия.

Понятие ценностей в последнее время ак-
тивно вошло в общественно-политическую
лексику, правда, употребляется оно в разных
значениях. Оставив за скобками чисто эконо-
мический подход, отождествляющий ценность
с ценой в ее денежном выражении, остановим-
ся на философско-социологическом понимании
ценностей как воплощения определенного со-
циального идеала. Введение в школьную про-
грамму курса «Основы религиозных культур и
светской этики» неизбежно привело к обсужде-
нию темы духовных и религиозных ценностей,
проблемы их универсальности и актуальности.
Мультикультурализм как явление и связанные
с ним проблемы толерантности и идентично-
сти оживили.: дискуссию о национальных цен-
ностях. Рассуждения о бездуховности «поколе-

ния Дома-2», как правило, заканчиваются вы-
водом об отсутствии у современной молодежи
надежных ценностных ориентиров.

Безусловно, проблема ценностей как формы
общественного отношения требует социологи-
ческого, политологического и историческо-
го анализа. Предметом отдельного изучения
должна стать роль СМИ в формировании пред-
ставлений об общественном идеале, консоли-
дации общества вокруг продуктивных цен-
ностей, задающих четкую систему координат
для оценки социальных событий и явлений и
служащих ясным ориентиром в определении
вектора общественного развития.

Сразу оговоримся, что понятие «измерение»
употребляется нами в двух смыслах: с одной
стороны, как указание на систему духовно-
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нравственных координат, в которых живет и
определяет себя современная журналистика, с
другой - как формальная процедура оценки вы-
раженности тех или иных признаков. Очевидно,
что в отличие от советского времени с его од-
нозначно определенной и явно презентованной
системой ценностей, активно пропагандируе-
мой СМИ, современные журналистика живет
вне директивно заданной системы координат.
Вместе с тем не менее очевидно, что существу-
ют «силовые линии» общественного интереса,
пересекаемые «аномалиями» групповых инте-
ресов и «бурями» политических «вспышек».
Для того чтобы проложить правильный курс в
этом идеологическом тумане, необходимы чет-
кие ориентиры. Звезды (исторические деятели,
современные лидеры общественного мнения)
оказались плохими советчиками, нужен более
надежный способ, своеобразный компас, по-
зволяющий ориентироваться независимо от
конъюнктуры социально-политической «по-
годы».

Нам представляется, что журналистика по
определению не может быть «бесценностной».
«Кто не знает, в какую гавань ему плыть, для
того не бывает попутного ветра» (Сенека).
СМИ продолжают выполнять функции про-
пагандиста и агитатора, не важно, ставит ли
перед собой агитационные цели учредитель
и редактор. Любая телевизионная программа,
газетная и журнальная статья, радиопередача
транслируют имплицитно содержащуюся в них
систему ценностей. Существует ли инструмент,
способный выявить ценностную направлен-
ность конкретного журналистского произведе-
ния и количественно оценить представленность
той или иной ценности. Наиболее адекватным
способом решения этой задачи является метод
экспертной оценки, необходимо лишь содер-
жательно задать шкалу измерения и сам способ
оценки. Интересной нам представляется попыт-
ка М. Ю. Лихобабина [4] предложить метод для
оценки этической корректности рекламы, задав
шкалу, позволяющую оценить любую рекламу
с точки зрения соответствия этическим нормам.
Предложенная шкала представляет собой нечто
среднее между шкалой наименований и ранго-
вой шкалой. Кстати, после небольшой адапта-
ции, эта шкала вполне применима и для оценки
этичности журналистских произведений.

В психологии давно существует готовый
инструмент для изучения ценностных ориента-
ции - методика М. Рокича и разработанный на
ее основе опросник терминальных ценностей

[1]. В нашем случае наиболее подходящим
нам представляется использование списка тер-
минальных ценностей М. Рокича в адаптации
А. Г. Шмелева [5]. Сам список состоит из 18
ценностей, расположенных в алфавитном по-
рядке:

- активная деятельная жизнь (полнота и
эмоциональная насыщенность жизни);

- жизненная мудрость (зрелость суждений
и здравый смысл, достигаемые жизненным
опытом);

- здоровье (физическое и психическое);
- интересная работа;
- красота природы и искусства (пережива-

ние прекрасного в природе и в искусстве);
- любовь (духовная и физическая близость

с любимым человеком);
- материально обеспеченная жизнь (отсут-

ствие материальных затруднений);
- наличие хороших и верных друзей;
- общественное призвание (уважение окру-

жающих, коллектива, товарищей по работе);
- познание (возможность расширения свое-

го образования, кругозора, общей культуры,
интеллектуальное развитие);

- продуктивная жизнь (максимально полное
использование своих возможностей, сил и спо-
собностей);

- развитие (работа над собой, постоянное
физическое и духовное совершенствование);

- развлечения (приятное, необременитель-
ное времяпрепровождение, отсутствие обязан-
ностей);

- свобода (самостоятельность, независи-
мость в суждениях и поступках);

- счастливая семейная жизнь;
- счастье других (благосостояние, развитие

и совершенствование других людей, всего на-
рода, человечества в целом);

- творчество (возможность творческой дея-
тельности);

- уверенность в себе (внутренняя гармония,
свобода от внутренних противоречий, сомне-
ний).

В классическом варианте данная методи-
ка используется для изучения ценностных
ориентации конкретной личности, определе-
ния показателей ценностно-ориентационного
единства группы, сравнения двух личностей
по предпочтению тех или иных ценностей. Ме-
тодика основана на использовании ранговой
шкалы, позволяющей использовать для обра-
ботки результатов методы непараметрической
статистики.
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В предлагаемом нами варианте каждая,цен-
ность выступает в качестве отдельной шкалы,'
оцениваемой по 10-балльной системе, объектом
же оценки становится конкретное журналист-
ское произведение. Данный вариант позволяет
приблизить методику к шкале интервалов и
использовать при обработке практически весь
спектр методов параметрической статистики.

В перспективе данный подход может быть
использован для изучения соответствия инди-
видуальных медиа-предпочтений структуре
ценностей конкретной личности. К сожале-
нию, в настоящее время данная методика ис-
пользуется нами в основном в дидактических
целях, для обучения студентов в рамках кур-
сов «Профессиональная этика журналиста»,
«Психология журналистики» методам анализа
журналистских произведений и личности жур-
налиста с точки зрения системы ценностей.
Выступая в качестве экспертов, студенты на
практике изучают примеры несоответствия за-
явленных целей телевизионной программы и
реально актуализируемых ею в сознании зри-
теля ценностей. Наглядный пример - телепро-
ект «Дом-2», сменивший в ходе своего суще-
ствования несколько слоганов, которые не от-
ражают имплицитных ценностей программы.
Используя процедуру ранжирования, студенты
пытаются оценить структуру ценностных ори-
ентации журналистов - героев художествен-
ных фильмов: «Журналист», «Дайте жалобную
книгу», «Туз в рукаве» и т. д., анализируют
влияние этой структуры на их профессиональ-
ную деятельность. В этом контексте данная
работа достаточно тесно пересекается по исхо-
дным установкам с исследованием Н. А. Куз-
нецовой [2]. Однако в нашем случае на первый
план выходит психотехнический, дидактиче-
ский аспект, может быть, в ущерб исследова-
тельскому. Кроме того, решение этих задач
требует скорее «клинического» подхода, а не
статистического. Нам интересен детальный
анализ каждого индивидуального случая, а не
оценка усредненных показателей (иногда по-
настоящему интересных и информативных).

Сверхзадачей в данном случае является
формирование у студентов своеобразных цен-

ностных компетенций - ценностной рефлек-
сии как умения не только оценить чужой про-
дукт с точки зрения заложенной в нем системы
ценностей, но и сознательно программировать
свое творчество на пропаганду конкретных
ценностей, выстраивать систему ценностных
координат личного профессионального разви-
тия. Развитие рефлексивных умений должно
строиться на усвоении предложенных педаго-
гом аналитических схем, оценочных инстру-
ментов, «пропускании через себя» проблем и
поступков другого человека.

Не исчерпан и чисто исследовательский по-
тенциал предлагаемой методики. В настоящее
время нами отрабатывается схема проведения
исследования, позволяющая определить систе-
му ценностных координат современных СМИ,
динамику их движения в общем ценностно-
смысловом поле.
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