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ЯнчуринаГ. Р., Мифтахутдинова А. Н
(г. Ижевск, Россия)

О НЕОБХОДИМОСТИ РАЗВИТИЯ МЕДИАКУЛЬТУРЫ
У БАКАЛАВРОВ-ФИЛОЛОГОВ НА ЗАНЯТИЯХ ПО ИЯ2

Современную эпоху многие исследователи определяют как «инфор-
мационную», период «глобализации». Мы живем в мире медиа - расши-
ряющейся системы массовых коммуникаций, основными приметами кото-
рой являются интерактивность, мобильность, обратимость, повсеместность,
хаотичность. Глобализация средств массовой информации способствует
преодолению географических, экономических, духовных и прочих границ
для распространения текстовой, аудиальной, визуальной, аудиовизуальной
информации посредством технологических инноваций: компьютерных се-
тей, мобильной связи, каналов кабельного и спутникового телевидения,
цифрового кино, фотографии и т. д.

Сегодня человеку жизненно необходимо уметь ориентироваться в
информационном потоке, поэтому перед системой образования стоят сле-
дующие задачи: подготовить новое поколение к жизни в современных ин-
формационных условиях, к восприятию различной информации, научить
человека понимать ее, осознавать последствия ее воздействия на психику,
овладевать способами общения на основе невербальных форм коммуника-
ции с помощью технических средств. Другими словами, необходимо раз-
вивать медиакультуру личности.

Медиакультура, будучи доминирующей культурой информационно-
го общества, воссоздает социокультурную картину мира с помощью сло-
весных, звуковых и визуальных образов; это «культура-универсум, во-
бравшая в себя функциональное многообразие массовой, народной, эли-
тарной культур и их модификаций, онтологически укорененная в жизне-
деятельности человека; культура-метасообщение о мировоззрении челове-
чества на определенном этапе-ejo существования» [1,18].

Медиакультура средствами массовой информации приобщает чело-
века к участию в общественной жизни, способствует его самоутверждению,
освоению различных социальных ролей, регулирует человеческие стрем-
ления и поступки, предлагает основания для оценивания действий других,
общественной жизни как таковой; распространяет модели поведения, то
есть определенные схемы жизненной реализации.

По определению А. В. Федорова медиакультура (media culture) - со-
вокупность материальных и интеллектуальных ценностей в области медиа,
а также исторически определенная система их воспроизводства и функ-
ционирования в социуме; по отношению к аудитории медиакультура мо-
жет выступать системой уровней развития личности человека, способного
воспринимать, анализировать, оценивать медиатексты, заниматься медиа-
творчеством, усваивать новые знания в области медиа [2, 18].
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И. Э. Абдрахманова понимает под медиакультурой совокупность
достижений человеческого общества в производственной, общественной,
духовной жизни и традиций национального общественного и речевого по-
ведения, зафиксированная и отраженная аудиовизуальными средствами
массовой коммуникации [3,14].

Н. А. Коновалова рассматривает медиакультуру личности как диало-
говый способ взаимодействия с информационным обществом, включаю-
щий ценностный, технологический и личностно-творческий компоненты и
приводящий к развитию субъектов взаимодействия [4, 8].

Изучение теоретических источников и практического опыта деятелей
отечественного медиаобразования показало, что в настоящее время более
всего изучены проблемы медиаобразования и развития медиакультуры
школьников; тематика создания и использования экранных средств обуче-
ния в школе; проблемы медиакультуры и медиаобразования студентов, в
том числе будущих учителей.

В рамках нашего исследования мы останавливаемся на развитии ме-
диакультуры студентов, а именно бакалавров-филологов, обучающихся на
факультетах языковых специальностей. По нашему твердому убеждению,
развитие медиакультуры бакалавров может наиболее эффективно подгото-
вить их к жизни в современных информационных условиях, к восприятию
и пониманию различной информации; обучить способам общения на осно-
ве невербальных форм коммуникации с помощью технических средств.
Модель высшего образования по направлению бакалавриат в отличие от
традиционной модели обучения представляет собой сетевую (поисковую)
модель с творческо-диалоговой, личностно-ориентированной парадигмой,
опирающуюся не только на информационные потоки и банки данных и
обеспечения доступа к ним через Интернет, но и на открытость и доступ-
ность разных культурных практик для разных потребителей и субъектов
образования. Поисковая модель рассчитана на развитие у бакалавров нави-
гационных качеств, способностей добывать знания, передавать их, от-
фильтровывать, «инвентаризировать», превращать в новый тип знаний.

Таким образом, под медиакультурой, в рамках предпринятого иссле-
дования, мы понимаем - способность личности воспринимать, анализиро-
вать и понимать медиатекст.

В условиях современной системы высшего образования основной
целью процесса обучения иностранным языкам по направлению бакалав-
риат видится личностное и профессиональное развитие будущего специа-
листа путем овладения:

1. лингвокультуроведческой компетенцией, включающей:
- социолингвистическую компетенцию как способность выбирать и

использовать адекватные языковые формы и средства в зависимости от це-
ли и ситуации общения, от социальных ролей участников коммуникации,
то есть оттого, кто является партнером по общению;
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- стратегическую компетенцию как способность студента прибегать к
определенным средствам в процессе коммуникации;

— социальную компетенцию как умение и желание взаимодействовать
с другими, уверенность в себе и в своих силах для осуществления комму-
никации;

2. компетенциями автономной учебной деятельности (совокупность
интеллектуальных, личностных и деятельностных характеристик субъекта
учебного процесса.): когнитивно-познавательные, рефлексивно-оценочные,
коммуникативно-деятельностные [1].

Развитие медиакультуры способствует реализации этой цели, так как
отвечает следующим требованиям, предъявляемым к результатам освоения
основных образовательных программ бакалавриата:

1. Общекультурные компетенции:
- способность к восприятию, анализу, обобщению информации, по-

становке цели и выбору путей ее достижения;
- владение нормами русского литературного языка, навыками прак-

тического использования системы функциональных стилей речи; умение
создавать и редактировать тексты профессионального назначения на рус-
ском языке;

- готовность к кооперации с коллегами, работе в коллективе;
- способность анализировать социально значимые проблемы и про-

цессы;
- способность понимать сущность и значение информации в разви-

тии современного информационного общества, сознавать опасности и уг-
розы, возникающие в этом процессе, соблюдать основные требования ин-
формационной безопасности, в том числе защиты государственной тайны;

- владение основными методами, способами и средствами получе-
ния, хранения, переработки информации, навыки работы с компьютером
как средством управления информацией;

- способность работать с информацией в глобальных компьютер-
ных сетях.

2. Профессиональные компетенции:
- способность демонстрировать знание основных положений и

концепций в области теории и истории основного изучаемого языка (язы-
ков) и литературы (литератур), теории коммуникации, филологического
анализа и интерпретации текста, представление об истории, современном
состоянии и перспективах развития филологии;

- владение базовыми навыками сбора и анализа языковых и литера-
турных фактов с использованием традиционных методов и современных
информационных технологий;

- владение навыками участия в научных дискуссиях, выступления с
сообщениями и докладами, устного, письменного и виртуального (разме-
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щение в информационных сетях) представления материалов собственных
исследований;

- умение готовить учебно-методические материалы для проведения
занятий и внеклассных мероприятий на основе существующих методик;

- владение базовыми навыками создания на основе стандартных
методик и действующих нормативов различных типов текстов;

- владение базовыми навыками доработки и обработки (например,
корректура, редактирование, комментирование, реферирование) различных
типов текстов;

- владение навыками участия в разработке и реализации различного
типа проектов в образовательных и культурно-просветительских учрежде-
ниях, в социально-педагогической, гуманитарно-организационной, книго-
издательской, массмедийной и коммуникативной сферах;

- умение организовать самостоятельный профессиональный трудо-
вой процесс; владение навыками работы в профессиональных коллективах;
способность обеспечивать работу данных коллективов соответствующими
материалами при всех вышеперечисленных видах профессиональной дея-
тельности.

Всеми перечисленными компетенциями в разной степени бакалавры
овладевают в процессе развития у них медиакультуры. Работу над разви-
тием медиакультуры обучающихся мы предлагаем осуществить в рамках
занятий по второму иностранному языку, посвященных телеаудированию,
а именно работе с медиатекстами. Медиатекст представляет собой «текст,
подчиняющийся текстообразующим законам данного литературного языка,
созданный в письменном варианте, произносимый устно с экрана, сопро-
вождаемый экранным контекстом, имеющий видимые компоненты речи,
возможность передавать как информацию, так и интонационную модаль-
ность, заменять речевое описание деталей видеорядом и визуально под-
держивать выразительные средства языка» [3,16].

Здесь телеаудирование предстает как особый синтезированный ре-
цептивный вид речевой деятельности по восприятию и пониманию раз-
личных типов медиатекстов. Особенно учитывая особенности обучения
второму иностранному языку (имеющийся опыт студентов по овладению
иностранным языком, наличие сходных языковых средств, использование
аутентичных материалов с начала обучения, что способствует значитель-
ной интенсификации учебного процесса), телеаудирование является эф-
фективным средством обучения, так как студент может опираться на ви-
деоряд, что облегчает внутреннее проговаривание; медиатекст лучше пе-
редает атмосферу, интонации, эмоции, социокультурные особенности и пр.
Следовательно, работая с медиатекстами в режиме телеаудирования, воз-
можно и повысить уровень владения языком, и уровень медиакультуры
студента. Телеаудирование предоставляет выход на разные виды речевой
деятельности: чтение, говорение, аудирование и письмо.
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Помимо этого телеаудирование является культуроориентированным.
оно позволяет транслировать культурную информацию, связанную с дру-
гой страной, не искажая ее, а также воспитывает чувство ответственности
за адекватное использование языковых средств.

Медиакультура является неотьемлимой частью современного ин-
формационного общества. Она включает в себя совокупность материаль-
ных и интеллектуальных ценностей в области медиа, а также представляет
собой систему уровней развития личности человека, способного воспри-
нимать, анализировать, оценивать медиатексты, заниматься медиатворче-
ством, усваивать новые знания в области медиа. Ее можно характеризовать
как целостную систему, так как она включает в себя компоненты, нераз-
рывно связанные друг с другом: технический, коммуникативный, социаль-
ный и медиатворческий компоненты.

Сегодня развитие медиакультуры обучающихся в высших учебных
заведениях - это направление, которое наиболее эффективно готовит их к
жизни в современном обществе и обеспечивает мобильность и готовность
к овладению новыми компетенциями. В образовательной программе на-
правления бакалавриат должно быть уделено достаточное внимание этому
вопросу, так как развитие медиакультуры способствует развитию компе-
тенций, обозначенных в программе как требования к выпускнику. Обуче-
ние иностранным языкам в высшей мере способствует развитию медиа-
культуры, так как применению телеаудирования на занятиях позволяет ра-
ботать и анализировать медиатексты. Так обучающийся не только учится
работать с информацией, но и самоутверждается в современном обществе.
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